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HALL
[.a transformacién

de la hosteleria

1 concepto creativo de Interihotel BCN23, “The journey of chan-
ge” refleja la apuesta por ayudar al sector hospitality a afrontar
los retos de la transformacion hacia modelos de negocio res-
ponsables, sostenibles e inclusivos, espacios mas saludables y
auténticos, y una tecnologia humanista, integrada y eficiente. La edicién
estad guiada a través de cinco ejes tematicos en conferencias, talleres,
exposicién de marcas y actividades interactivas que permitiran a los
asistentes conocer de primera mano las Gltimas tendencias, soluciones
y herramientas para el diseno global de espacios de hoteleria y
restauracion.
Marcas expositoras, espacios innovadores, intercambio de informacién
sobre tendencias y visitantes de mas de cuarenta paises definen la evo-
lucién y los desafios del diseno hospitality en el evento Interihotel. Los
dias 18, 19 y 20 de octubre, se reunieron en el Centro de Convenciones
Internacionales de Barcelona los profesionales del diseno para ver, des-
cubrir, hablar y compartir.
El evento internacional ofrecié un escenario para el didlogo abierto entre
interioristas y marcas que aportd una visién sobre la narrativa del sector.
Los pioneros, innovadores y referentes del disefio para hosteleria expli-
caron sus proyectos, debaten y compartieron sus conocimientos y las
mejores practicas de la industria. Fue una ocasién excelente para visitar

un espacio y conocer las tendencias del sector, asi como casos de éxito
de hoteles y restaurantes, resultado de colaboraciones entre grandes
diseniadores y empresarios del sector.

Reservados todos los derechos. Se prohibe la reproduccién total o parcial por cual-
quier medio, electrénico o mecanico, incluyendo fotocopias, grabados o cualquier
otro sistema, de los articulos aparecidos en este nimero sin la autorizacién expresa

por escrito del titular del copyright.
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ILUMINACION
Y MADERA

1.0.2.8.8.9

COLLAB
Produce: Finsa & Simon
www.finsa-simon-collab.com

Finsa & Simon CoLLab es un
innovador mural arquitecténico
conectivo que incorpora toda la
tecnologia de Simon en los
paneles de madera técnica de
Finsa. Estos paneles
personalizables son de facil
colocacién, totalmente integrados
y con un disefio muy cuidado.

Ideal Standard ha presentado la
tltima incorporacién a su gama i.
life B: un acabado gris brillo. Esta
tonalidad Glossy Grey esta
disponible en una seleccién de
lavabos, inodoros y bidés, todos
ellos disefiados en colaboraciéon
con el estudio Palomba Serafini
Associati.

—

CANTO
SIN JUNTAS

2. 8.8.8.

RAUKANTEX PRO
Produce: Rehau
www.rehau.com

La magia del canto laser
Raukantex Pro radica en su
capacidad para fusionarse de
manera imperceptible al
tablero, eliminando la
necesidad de usar cola gracias
a su capa funcional 100%
polimérica.
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PARKING PISTAS

Bilboquet

Es una lampara de mesa del
disefiador canadiense Phi-
lippe Malouin, que firma su
primera colaboracién con
Flos. La pieza consta de dos
cilindros coloreados conec-
tados por una esfera mag-
nética que actia como arti-
culacién y permite que el ci-
lindro superior gire, diri-
giendo el flujo de luz.
www.flos.com.

Ice

gredientes con los
innovadores: tejid

Acabado oro

T
2
L
a4
X

Ramonsoler atna elegancia, di- Ice, para poder elegi
sefio, lo ltimo en tecnologia y distintas, sorprende
la méxima seguridad garantiza- frescura de su tejido.
da, en la columna de ducha te-
lescopica y termostética, en

I acabado oro cepillado de su ini-
gualable coleccién Adagio.
WWWw.rsramonsoler.com.

Espiritu vanguardista

La coleccién de muebles de exterior Arp, creada
por Borja Garcia y Laura Ros de Made Studio pa-
ra Diabla, lleva la racionalidad de la arquitectu-
ra de hierro fundido del siglo XIX al disetio ac-
tual con creaciones de espiritu vanguardista e
innovador. Los muebles de disefio Arp, de estilo
limpio y depurado, estan inspirados en la suce-
sién geométrica de las lineas verticales de las
cuerdas de un arpa, motivo del cual toman su
sefla caracteristica. www.diablaoutdoor.com.
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Elevar el diseiio gastronémico
a un arte

El restaurante Nota Blu New Brasserie, disefiado por el estudio
de arquitectura Astet, ha sido galardonado en los prestigiosos
Restaurant & Bar Design Awards en la categoria de “Surface
Interiors”. Este premio reconoce la excepcional fusién de ele-
mentos arquitectoénicos que crean un ambiente Gnico para
disfrutar de la gastronomia. Con una paleta de colores y textu-
ras que evocan la belleza del mar Mediterraneo y la blancura
caracteristica de las construcciones del sur, Nota Blu New
Brasserie transforma el espacio en una experiencia verdadera-
mente Unica. Su disefio ha logrado destacar entre los mejores
restaurantes decorados del mundo, y este premio es un testi-
monio del compromiso de Casanis Group con la excelencia en
la hosteleria. Fotografias: Francisco Nogueira.
www.astetstudio.com.

Esencia natural

Esta temporada Porcelanosa expone nuevas colecciones de
XLIGHT, su porcelanico de gran formato. Atlantic, Vendome y
Quarzite Ocean Blue son algunos de los nuevos disefios de la fir-
ma. Con los acabados Nature y Polished, las series presentan un
formato de 120 cm x 270 cm para revestimientos, y 120 cm x 120
cm para pavimentos. www.porcelanosa.com.

Sillas de trabajo

Itek Pro es una coleccién de sillas de trabajo que equipan
avanzados elementos ergonémicos para proporcionar un
alto grado de confort a
todo tipo de usuarios.
La serie llama la aten-
cién por su llamativo
disenio y su respaldo
de malla técnica 3D,
que ofrece una combi-
nacién perfecta de co-
modidad y moderni-
dad. Una novedad de
Inclass.
www.inclass.es.

Slim & Drop

Slim & Drop es el sistema de iluminacién de Simon, di-
sefio de Josep Llusca, que llena los espacios de interior
de luminosidad y geometria. La combinacién de tramos
luminicos lineales y proyectores ofrece una iluminacién
versatil, flexible y personal. www.simonelectric.com.
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PARKING PISTAS

Compromiso renovado

El especialista europeo en material y automatizaciéon de insta-
laciones eléctricas, Jung, estd desarrollando una extensa agen-
da de encuentros sectoriales en ferias y convocatorias en este
altimo trimestre de este 2023, factor que le permitira seguir
estrechando contacto con clientes, instaladores, prescriptores
y usuarios finales de sus productos, asi como mostrar las lti-
mas novedades de su catalogo.

Con 111 anos a la vanguardia tecnolégica y estilistica en meca-
nismos y automatizaciéon eléctrica, la firma redobla su presen-
cia en las ferias y convocatorias sectoriales mas destacadas en
esta recta final del afio. El objetivo es mostrar su diverso porfo-
lio de productos, ademas de profundizar y ampliar el contacto
con el universo profesional de clientes, prescriptores e instala-
dores por todos los rincones del pais. www.jung.de/es.

Descanso articulado

Senttix da un paso adelante en la busqueda de la comodidad y
el bienestar de sus usuarios. Poder disfrutar de un colchén au-
toarticulable en cualquier superficie y sin cambiar tu cama
ahora es posible gracias a incorporacién de la opcién autoarti-
culable a todos los modelos de sus diferentes series.
www.senttix.com.

Sencilla y versatil

Owwi, el nuevo disefio de Arnau y Reyna para Actiu, a primera
vista transmite sencillez y versatilidad, conceptos que definen a
esta butaca de gran comodidad y sentada acogedora por su res-
paldo envolvente- El tapizado exterior con sus arrugas, da como
resultado la W que conforma su nombre, generando una pieza
muy sofisticada que, combinada con su estructura, le otorga el
equilibrio perfecto. www.actiu.com.

La belleza del ratdn natu-

ral se combina con la fun-

cionalidad y el estilo mo-

derno en Balj, el elegante

mueble de bafio suspen-

dido de Nuovvo que ofre-

ce una solucién de alma-

cenamiento practica y

atractiva para cualquier

batio contemporaneo. .

WWW.NuUovVvOo.com.
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AITEX PARA PROYECTO CONTRACT

Con el proyecto VEGGIE, AITEX ha obtenido
materiales 100% naturales y 100% biodegradables,
haciendo uso de residuos forestales y de industrias
agroalimentarias.

AITEX HA DESARROLLADO MATERIALES
ALTERNATIVOS AL CUERO ANIMAL Y AL
SiMIL-PIEL SINTETICO

Los materiales plasticos estan generando un gran impacto
medioambiental, de hecho, en Espafa se desechan cada aflo més
de 800.000 toneladas de residuos textiles. Se debe a la gran varie-
dad y complejidad de los articulos textiles, que hacen que sea muy
dificil su reciclaje. Gracias a las nuevas legislaciones en sostenibili-
dad, cada vez es méas facil encontrar empresas textiles que estan
buscando métodos alternativos mas respetuosos con el medio am-
biente.

Con el proyecto VEGGIE, basado en la investigacién y desarrollo de
biorrefinerias aplicadas al ambito textil, AITEX ha trabajado en la
obtencién de materiales de origen 100% natural y 100% biodegrada-
bles, haciendo uso de residuos forestales y de industrias agroalimen-
tarias. Este proyecto tenia un doble objetivo: por una parte, dar sali-
da a unos desechos textiles que, a pesar de ser biodegradables, se
acumulan en grandes volimenes y generan un importante problema
medioambiental. Por otra parte, generar nuevas soluciones de origen
100% natural, y manteniendo las mismas propiedades fisico-mecéni-
cas que se requieren en los sectores textil-hogar y moda.

Para conseguirlo, se plantearon dos lineas de trabajo: en primer lu-
gar, la extraccién de nuevas fibras naturales provenientes de plan-

tas invasoras, como es el caso de ‘Arundo Dénax’. En segundo lu-
gar, la biofabricacién de celulosa bacteriana como solucién alterna-
tiva al cuero animal o al simil-piel sintético, con un origen total-
mente renovable e incluyendo en su composicién desperdicios de la
industria agricola, alimentaria y forestal.

Fruto de la investigacién llevada a cabo por AITEX, se ha consegui-
do obtener materiales alternativos al cuero animal o al simil-piel
sintético. Son de elevado contenido ecolégico y pueden ser confec-
cionados bajo técnicas convencionales de cosido; pudiendo obtener
con ellos articulos para las aplicaciones objetivo anteriormente
mencionadas.

El proyecto VEGGIE 2021 cuenta con el apoyo de la Conselleria
d’Economia Sostenible, Sectors Productius, Comerc i Treball de la
Generalitat Valenciana, a través del IVACE, y esta cofinanciado por
los fondos FEDER de la UE, dentro del Programa Operativo FEDER de
la Comunitat Valenciana 2021-2027 (IMDEEA/2021/41).

Se pueden consultar los resultados del proyecto: www.aitex.es/
portfolio/veggie-2021-investigacion-ydesarrollo-de-biorefinerias-
de-aplicacion-en-el-ambito-textil.







MONO

Proyecto: Lazaro Estudio. www.lazaroestudio.com.
Fotografias: Erlantz Biderbost.
Restaurante Mono. Buenos Aires 14. 48001 Bilbao.

Mono es un nuevo concepto de smash burger en Bilbao. Un delivery
sin lios y simplificado, de estética rockera, surfera e industrial bil-
baina, muy enfocado a la gente joven.

“Somos una marca que apuesta por un concepto diferente de comida, usan-
do una técnica inspirada en los aflos 50 en New York, con una hamburgue-
sa sin florituras”, explican sus duefios. Huyen de las hamburguesas
gourmet y apuestan por las burgers sencillas donde los buenos in-
gredientes son el eje central.

El interiorismo de Lazaro Estudio lo apuesta todo al rojo y al neén y

consigue un resultado visual impactante con muy pocos elementos.

La decoracién persigue la misma filosoffa que sus hamburguesas:
alcanzar la sublimidad, con los ingredientes justos y necesarios.

TAKE AWAY

1 i i
T Y W
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REHAU PARA PROYECTO CONTRACT

PASSION FOR COLOR 2023

REHAU, especialista en la elaboracion de polimeros y proveedor especializado en
componentes para la industria del mueble, inspira a fabricantes, carpinteros,
arquitectos y a todos los que participan en el disefio de interiores con su;nueva
coleccion de tendencias de color: Passion for color 2023.




“Passion for color es una coleccién que cuenta historias”, afirma Juliane Hoffmann, es-
pecialista en Marketing de la divisién Interior Solutions de REHAU. “Historias que
estimulan la imaginacion y transmiten emociones. Queremos inspirar a nuestros clientes
para que creen proyectos extraordinarios. Este aflo, el viaje nos lleva al mundo de las es-
pecias. Nuestros colores no solo se pueden ver, sino que, con un poco de imaginacioén y los
ojos cerrados, incluso se pueden oler y saborear”.

REHAU lleva esta explosién sensorial a los interiores con Passion for color 2023,
que consta de seis tonos diferentes. La gama abarca desde el armonioso Dorado
Curcuma hasta el elegante Gris Pimienta y el veraniego Crema Vainilla. Cada
uno funciona por si solo y también puede combinarse con los demas tonos de la
coleccién o con distintos materiales. Las referencias a la naturaleza y la calidez
que irradian los colores encajan perfectamente con las tendencias actuales. Las
gamas de la coleccién estaran disponibles inicialmente para la superficie RAU-
VISIO noir, que convence por su clasico acabado mate y su tacto suave y atercio-
pelado. Su robusta superficie HPL es antihuellas, facil de limpiar y muy resisten-
te a los arafiazos. Ademaés, la baja reflexién de la luz garantiza que los tonos de
color se muestren en su maxima expresién, incluso en un angulo plano.
Asimismo, Passion for color 2023 estaré pronto también disponible para las super-
ficies RAUVISIO brilliant mate noble, que combinan a la perfeccién con RAUVI-
SIO noir: RAUVISIO noir para las superficies horizontales de uso més frecuente y
RAUVISIO brilliant mate noble para las superficies verticales. De este modo,
REHAU ofrece a los fabricantes de muebles e interioristas todo lo que necesitan
para disefiar espacios con superficies, cantos y persianas totalmente armoniza-
dos entre si, en cuanto a color, textura y material, cumpliendo los maximos es-
tandares de calidad y los gustos mas exigentes.

Con el lanzamiento de esta nueva coleccién, REHAU demuestra una vez mas su
reivindicacion de “Enabling Exceptional Design” ofreciendo a sus clientes un im-
pulso para sus ideas de disefio. Gracias a su amplia cartera de productos, la fir-
ma proporciona a todos los profesionales de la industria del mueble todos los
materiales y las soluciones necesarias para hacer realidad proyectos realmente
extraordinarios.

www.rehau.es/passion-for-color-2023.




LOUNGE

AVALON
Proyecto: Alfaro-Manrique Atelier. www.alfaro-manrique.com.

Fotografias: Imagen Subliminal.
Zonas comunes edificio Avalon Valdebebas. Madrid.

La intervencién en las zonas comunes exteriores e interiores del
complejo residencial Avalon han recreado un paisaje artificial que
se mezcla con lo natural reverberando un paisaje hibrido interior en
el que mediante un disefio que trabaja con la forma, los materiales
nobles y sus texturas, el color y la luz, se ha pretendido dotar de so-
fisticacién y calidez a unos espacios neutros de nueva planta.

El disefio del espacio también tiene la voluntad de acoger y generar
un universo interior que ponga en valor los matices y el espacio pro-
pio del usuario en relacién con la comunidad. De la menor escala a
la mayor escala generando un lenguaje propio para el conjunto de la
intervencién que identifica a la marca y su relacién con el usuario.
Desde el ambito de acceso, desde el exterior al interior, unos nerva-
dos techos a modo de pérgolas acompafan el recorrido imbuyendo
al usuario en un lobby de acceso en que se ha disefiado mediante los
revestimientos, el tratamiento de la luz y el mobiliario una compleja
relacién entre lo natural y lo urbano, entre las formas arquetipo que
ofrecen la serenidad de lo rural hasta la sofisticacién de una ilumi-
naciéon y elementos de mobiliario de cardcter urbano y totalmente
contemporaneo.
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LOUNGE

CONCEPT ROOMS

Organiza: Ambit Living Spaces Cluster. www.ambitcluster.org/es.
Lugar: CCIB.
Interihotel BCN2023. www.interihotel.com.

Los visitantes de Interihotel BCN23, celebrado recientemente, han
podido explorar los dos espacios conceptuales disefiados por los
prestigiosos estudios de interiorismo Francesc Rifé Studio y Capella-
Garcfa Arquitectura (Juli Capella, Miquel Garcia y Cristina Capella),

20 PROYECTO CONTRACT

inspirados por un grupo de restaurantes (Udon) y un grupo hotelero
(Senator Hotels & Resorts), a partir de un ejercicio de design thinking
liderado por Ambit Living Spaces Cluster, en el marco de su Interiors
Living Lab.

Estas Concept Rooms, materializadas en forma fisica y en colabora-
cién con un grupo de empresas expositoras del evento, sirven para
generar nuevo conocimiento sobre cémo dar respuesta, desde el in-
teriorismo, a las necesidades de los nuevos perfiles de cliente de ho-
teles y restaurantes y, por tanto, proyectar a futuro cémo seréan los
espacios hospitality para los nuevos viajeros y usuarios. En los espa-
cios se analiz6 la usabilidad, la interaccién del usuario con los obje-
tos y su respuesta emocional frente al interiorismo, mediante técni-
cas de neuromarketing.
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LOUNGE
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FAUS

Proyecto: Huuun. www.huuun.com.
Fotografias: Faus Internacional.
Faus Premium Store. Alcalde Sainz de Baranda 65. 28009 Madrid.

Bajo el disefio del equipo creativo valenciano Huuun, Faus Interna-
tional Flooring presenta su primera tienda fisica en Espafia, ubicada
en Madrid.

La idea principal de este nuevo modelo de Premium Store ha sido
acercar todos los productos de Faus a sus clientes y fortalecer la re-
lacién con la marca. Se trata de un espacio pensado para que tanto
profesionales como sus clientes finales puedan ver y tocar todos los
acabados y composiciones de sus suelos laminados y revestimientos
decorativos.

El disefio de la tienda se basa principalmente en el minimalismo de
los materiales y su morfologia. Comenzando por la fachada, repre-
sentativa del producto Faus, estd concebida en dos “pieles”: una en
chapa de aluminio negra que resalta la tienda y una segunda capa
en madera tratada para exterior que rompe la simetria y llama la
atencién desde la calle.

En el interior, un tono general en beige cubre las paredes, el techo y
el pavimento, lo cual destaca el mobiliario de exposicién. Un revesti-
miento ligero y sofisticado en negro recorre el local y sirve de base
para resaltar y exhibir los diferentes suelos laminados. Esta estruc-
tura negra se vuelve opaca en el centro de la tienda para generar
una transicién entre la zona de atencién al cliente y la zona de am-
bientes, mas privada.




Connecting A 000

Finsa Finsa Finsa Finfloor
Design = Tech ~ Process
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LOUNGE

VIEITEZ S NUNET

Proyecto: Alvaro Carrillo Arquitectura. @alvarocarrilloestudio.
Fotografias: Asier Rua.

Clinica Vieitez&Nufiez. Romeria del Rocio 4. 29640 Fuengirola,
Mélaga.

El recibidor de la clinica es un muro curvo de aluminio cepillado que
integra la “ventana-mostrador” y la puerta de acceso al resto de la
clinica. Se genera un front office calido y recogido que divide la clini-
cay daintimidad a la actividad interior.

Hay dos espacios que “no clinicos” La oficina y la sala de fotografia,
que es una extension tecnolégica de los gabinetes, que esté tratada
como si fuera una sala de estar para generar un espacio tranquilo y
cémodo.

Esta sala tiene tanta importancia como los gabinetes, ya que es el lu-
gar donde se explican los tratamientos a los pacientes.

La sala de esterilizacion se disefia de tal manera que los pacientes
pueden ver a los técnicos trabajando.

Los muros del perimetro se rematan con vidrios texturizados hasta
la altura de un metro cincuenta.
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LOUNGE

Proyecto: Batua Interiores Creativos. www.batua.es.
Interiorista: Marina Palmés.

Fotografias: Mercé Gost Photo.

Tienda B&S Computer. Major 3.17430 Santa Coloma de Farners,
Girona.

El objetivo del proyecto es diseniar tanto los espacios enfocados al
publico como los espacios de oficinas y talleres internos de la marca
B&S Computer. La zona publica busca un resultado estético y fun-
cional en concordancia a la tipologia de cliente que se quiere fideli-
zar, priorizando la imagen corporativa de la marca y su traduccién a
los espacios mediante una cuidada seleccién de la paleta de color y
de los materiales que componen la propuesta.

Los recorridos internos del personal y la distribucién en planta cobra
gran importancia en el disefio para facilitar un correcto servicio ha-
cia el publico, facilitando las visuales entre las diferentes zonas del
local y optimizando la exposicién. El disefio del escaparate combina
una correcta visualizacién del producto destacado, con toques de
color corporativo en fachada, asi como una visual interior que per-
mite ver la totalidad de los servicios ofrecidos. El disefio de sus ofici-
nas esté dotado con las ultimas tecnologias del mercado. Todo el
mobiliario de la tienda esté disefiado a medida y personalizado para
la marca B&S Computer, lo que permite optimizar todos los metros
cuadrados de exposicién de producto informatico, segiin su catego-
rizacion, su demanda y a sus medidas.

— Informacio,__ genmies wse | B2V | ) 1
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ENERGIA SOLAR
FOTOVOLTAICA

La energia solar fotovoltaica es una forma de
aprovechar la luz del sol para producir electricidad
de manera limpia y renovable.

Textos: Barbara Bellino.

Tiene varias ventajas ecoldgicas y practicas, como: es una fuente de
energia no contaminante, que no emite gases de efecto invernadero
ni otros contaminantes atmosféricos, contribuyendo a mitigar el
cambio climético y mejorar la calidad del aire. Es una fuente de
energia inagotable, disponible en todo el planeta y con un gran po-
tencial de crecimiento. Es una fuente de energia renovable, que no
consume combustibles fésiles ni recursos naturales no renovables.
Es una fuente de energia segura, que no genera residuos radiactivos
ni peligrosos, minimizando los riesgos para la salud y el medio am-
biente. Es una fuente de energia flexible, que se puede aplicar tanto
a pequefia como a gran escala, desde instalaciones domésticas para
autoconsumo hasta grandes plantas fotovoltaicas conectadas a la
red eléctrica. Es una fuente de energia innovadora, que estimula la
investigacién, el desarrollo y la creacion de empleo en sectores es-
tratégicos. La energia solar fotovoltaica es, en definitiva, una op-
cién energética limpia, renovable y eficiente, que ofrece multiples
beneficios para el presente y el futuro de la humanidad.

Financst par P2, . Plan de Recuperacién, ol |
I8 Unlé Europea i | Teanstormacidn El g?el Cenaralion
[ ——l B H ¥ Resifiencia talunya




LOUNGE
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ALEJANDRO
PLATEROC

Proyecto: Coper Studio. www.coperstudio.com.
Fotografias: Germdn Cabo.
Restaurante Alejandro Platero. Poeta Chocomeli 6. 46015 Valencia.

El proyecto de interiorismo del restaurante de alta cocina Alejandro
Platero se inspira en la huerta valenciana, el mar y la tradicién para
un ambiente Unico que refleja la excelencia culinaria que ofrece. La
luminosidad del espacio y el juego de luminarias resaltan los colores
y sabores vibrantes de los productos frescos de temporada.

La zona de barra, con su sobriedad y elegancia, aporta el toque refi-
nado que caracteriza a la cocina del lugar. Destacando la importan-
cia de la tradicién y la conexién con la regién, el local cuenta con
una magnifica ilustracién de la huerta valenciana como pieza cen-
tral. Esta obra de arte transmite la esencia de la tierra y muestra oli-
vos reales, transportando a los comensales a un entorno rural lleno
de vida y autenticidad. Esta inmersién visual en la riqueza de la
huerta refuerza el compromiso del restaurante con los productos
frescos y de calidad. Con tan solo catorce comensales, este estableci-
miento exclusivo ha sido disefiado como un espacio pequetio donde
se cuidan todos los detalles. Esto permite que la atencién se enfoque
en cada comensal, brindando una experiencia gastronémica perso-
nalizada e Intima. Ldmparas de Aromas del Campo, sillas de Mrwils
e ilustracion de Mitxifu.
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LOUNGE ULTIMA HORA

SALON CLUB CIBELES

El Hotel Mayorazgo presenta su nuevo Salén Club Cibeles, un espacio
de gran elegancia decorativa y caracter propio que recrea una
ambientacién Unica y que es adaptable a la celebracién de todo tipo de
eventos.

El espacio cuenta con 105 m2 y una gran adaptabilidad para acoger
desde grupos reducidos de juntas corporativas hasta noventa
personas en formato céctel. Su incorporacion a los restantes
espacios que conforman su Centro de Convenciones y Congresos,
amplia el ya de por si extenso abanico de posibilidades para
organizar todo tipo de eventos, todo ello en una inmejorable
ubicacién que le sitia en pleno centro de Madrid.

Proyecto: Equipo propio.
www.hotelmayorazgo.com.

BALBISIANA

La constructora 4Retail ha construido de manera simultdnea los cuatro
nuevos locales de Balbisiana, dedicados a cafeteria y pasteleria
artesanal. Todos estan ubicados en Madrid y han sido disefiados por el
estudio Cousi Interiorismo.

Con una fuerte inspiracién parisina, el disefio de Cousi Interiorismo
combina elementos clésicos y modernos, de estética elegante y
distinguida, acorde con la imagen de marca. Se ha creado un
ambiente idilico, Gnico y con personalidad diferencial en cada uno de
los locales, donde cada detalle cuenta para reflejar la personalidad
de Balbisiana.

Constructora: 4Retail. www.4retail.es.
Fotografia: José Salto.
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COLIMA 71

Colima 71, en Ciudad de México, es un proyecto arquitecténico creado
por TAX/ Alberto Kalach de la mano de Nomah Studio, Karla Celorio
Interiorismo y la curaduria de arte por DZ Art Liaisons / Ana Ongay.

Con tan sélo dieciséis habitaciones y ubicado en la colonia Roma,
este espacio ofrece una arquitectura envuelta en arte y disefio para
evocar una experiencia Unica, llena de lujo, disefio y exclusividad.
Este espacio fue disefiado para consentir a sus huéspedes en un
ambiente rodeado por arte y naturaleza. En esta area comun, los
visitantes podran disfrutar de una instalacién de arte disefiada por la
artista plastica Sofia Taboas y una chimenea de piedra tallada a
mano.

Proyecto arquitecténico: TAX / Alberto Kalach.
www.kalach.com.



WOow

Wow Design ha participado en la Gltima edicién de Cersaie con un nuevo
espacio expositivo que se ha inspira en la misma belleza de la
composicion ceramica de la firma y que ha sido disefiado en
colaboracién con el estudio de interiorismo Summumstudio.

Summumstudio, ha querido trasladar al visitante por un viaje
introspectivo que le ha permitido descubrir la aplicacién de los
materiales ceramicos en su recorrido, acompanado en todo
momento con una gran piel de ceramica permeable y que, en su
interior, se descubria la gran capacidad arquitecténica de la
ceradmica.

Proyecto: Summumstudio.
www.summumstudio.es.

NOBU

La cadena hotelera Nobu acaba de abrir su quinto establecimiento en
Espafia, Nobu San Sebastidn, un exclusivo hotel boutique ubicado en el
antiguo palacio Vista Eder.

Este nuevo hotel se encuentra ubicado en uno de los Gltimos
edificios histéricos de la bahia de La Concha en Donostia, disefiado
por el arquitecto Francisco Urcola y realizado por Daar Arquitectura,
cuenta con diecisiete estancias, donde los clientes pueden encontrar
habitaciones de varias categorias y diferentes suites. Todas las
habitaciones del hotel tienen vista directa a la magnifica bahia de la
concha.

Proyecto: Daar Arquitectura. www.arquitecturadaar.com.
Fotografia: Javier Bravo.

ISABELLA'S

La Costa Brava es famosa por albergar paisajes inspiradores, playas
salvajes, caminos al borde del mar y pueblos encantadores, como es
Llafranch, donde se sitda este hotel.

El interiorismo ha sido realizado por el estudio Quintana Partners, de
Benito Escat y Pol Castells, quienes han querido mantener el espiritu
de casa frente al mar que caracterizaba al edificio y negocio anterior.
La inspiracién del espacio ha sido la de recuperar la esencia de
naturalidad frente el mar. Con unos principios claros de confort, han
querido reflejar el “art de vivre” veraniego en el cual todo esta
pensado para disfrutar.

Proyecto: Quintana Partners. www.quintanapartners.com.
Fotografia: Maria Algara.
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SALA DE VISITAS TRIBEKA RETAIL

Ty 7

“Disenamos |
tiendas que
funcionan a la
perfeccion”

JAVIER GARCIA, JONATHAN REYES,
GERMAN MORALES, SILVIA ANDREU
TRIBEKA RETAIL

Tribeka es un estudio que lleva mas de
veinticinco anos imaginando y desarrollando
conceptos de marca y espacios que
transmitan identidad con el objetivo de
emocionary, a la vez, mejorar la experiencia
de compra y venta.

ENTREVISTA: ADA MARQUES.
FOTOGRAFIA RETRATO: RAUL PALMA.
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SALA DE VISITAS TRIBEKA RETAIL

“El Real Retalil se trata

Al

Granvia Mar

de hacer tiendas que de
= . »

En este proyecto de refor-
ma integral, el reto plan-
teado erarealizar un res-
tyling con el centro abierto
y la tarea fue darle una
imagen actualizada para el
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relax y confort de los tra-
bajadores, teniendo en
cuenta la funcién y opera-
tividad de los distintos es-
pacios.

Fotografias: Raul Palma.

¢Nos podéis explicar en qué consiste el concepto de Real
Retail?

El Real Retail se trata de hacer tiendas que de verdad funcio-
nen, para ello tenemos en cuenta todas las variables que engloba
un proyecto. Ademas de hacer las tiendas bonitas, que es impor-
tantisimo, también lo es que sean facilmente construibles, repli-
cables, escalables y versatiles, faciles de instalar e incluso de
transportar.

En el mundo del Retail hay muchos factores que definen el
éxito de una tienda... cuando se disena un concepto para una
marca, aparte de transmitir su ADN, emocionar y causar impacto
para generar incremento de ventas, hay muchas otras cosas que,
nosotros a través de nuestra filosofia Real Retail, tenemos en
cuenta.

Pensamos en las tiendas desde el punto de vista del cliente,
pero también del propietario, nos ponemos en su piel y, tanto si
tiene solo una, como si es una gran cadena, pensamos como seria
construir cincuenta tiendas. Cémo y dénde se instala el material,
el desgaste que sufrira con el uso, cuanto se tarda en ejecutar la
obra, qué impacto tiene en la planificacién la utilizacién de uno
u otro material, que coste tendra, como se enviara el material y,
sobre todo, cuanto costara e incluso como seré la amortizacién
del proyecto.

Nos implicamos en el proceso completo: conceptualizacién,
disenoy ejecucion. Nosotros ayudamos a los clientes que quieren
abrir muchas tiendas a entender cémo debe de ser el proceso y
elimpacto que tiene en su negocio la creacién de la tienda fisica.
Disennamos tiendas que funcionan a la perfeccién a todos los
niveles, siempre pensamos mas alla, intentamos anticiparnos a
los problemas y evitarlos. De nada sirve si una tienda es preciosa
en la apertura, pero en seis meses esta destrozada.



¢Como se define una experiencia de marca completa en un
comercio?

Una experiencia de marca completa es entrar en una tienda y
salir sonriendo. Salir de tiendas tiene que ser una actividad di-
vertida, es eso lo que diferencia la venta on line de la tienda fisica,
divertirse. La experiencia se define por la decoraciéon de la tienda,
el olor, cémo esta el producto expuesto, como te atienden y como
te sorprenden. En una tienda, aparte de vender producto —que es
el objetivo principal-no nos enganiemos... jtienen que pasar co-
sas! Una compra es una transaccion, pero si lo acompanas de
una sonrisa, una explicacion del producto, un olor agradable, un
consejo, alglin juego o interaccién con algiin gadget tecnolégico
estds generando engagement con la marca. Asi, cuando tengas
que volver a salir de compras repetirds, pero si falla alguna de
estas cosas probablemente vayas a otro sitio. Esto pasa en las
tiendas, en los restaurantes, en las panaderias... en todos los si-
tios, hay muchas opciones y no se pueden desperdiciar
oportunidades.

¢JResulta dificil impactar en un universo retail tan ruidoso a
nivel imagen?

En el mundo de retail ultimamente se estan haciendo bastante
bien las cosas, es verdad que las marcas estan trabajando mu-
chisimo las tiendas fisicas y cada vez hay més opciones, pero se
trata de hacer las tiendas correctas para el target al que van di-
rigidas. Hay algunos tipos de tiendas que son mas ruidosas, otras
en cambio, con un concepto mucho méas minimal y limpio, emi-
ten un mensaje claro.

Los conceptos deben de estar adaptados al tipo de cliente al
que van dirigidos. No es lo mismo un skater de 17 afios que una
senora de 65, el primero probablemente querra ruido y cafa, pero

Ikuzai

Al mds puro estilo de una

selecta boutique, este pro-
yecto ha consequido la dis-
tincion, de forma elegante
y neutra, del resto de tien-

das de productos basados
en el cannabis que afloran
en las ciudades de este
pais.

Fotografias: Angel Salas.
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SALA DE VISITAS TRIBEKA RETAIL

En este espacio se crea
una imagen muy limpia,
con materiales naturales
como la madera y el ce-
mento. Una de las partes
mas importantes era la
convivencia de producto
para todas las edades y
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que el cliente tuviera acce-
so claro y facil a todas las
zonas, se trabajé mucho la
versatilidad del mobiliario
para poder exponer toda la
tipologia de producto en
un mismo mueble.
Fotografias: MO.

la sefiora no... se trata de dar a cada cliente lo que le gusta, lo que
le hara sonreir.

¢Cuales son las ventajas de trabajar ofreciendo un servicio
de gestién integral?

Lo mads importante es que de esa manera nos garantizamos el
resultado, tanto estético, como funcional. Encargarnos del diseno
de los muebles, pero sin tener capacidad de decisién del tipo de
pintura que se aplica o el grosor de las barras de carga, pone en
riesgo el éxito del proyecto. Esto es para nosotros una parte super
importante, como deciamos antes para que las tiendas funcionen
y se cumpla nuestro querido lema de “real retail”, tienen que
estar bien construidas, con los materiales correctos, de la manera
Optima y en los tiempos necesarios planificados.

Tenemos partners que nos garantizan el correcto funciona-
miento, instalacién y posterior mantenimiento de todo lo que
diseniamos, es solo asi que nos hacemos responsables de que todo
salga bien.

El mobiliario es una parte muy importante, pero igual es la obra
civil e iluminacién, una tienda con un aire acondicionado defi-
ciente en verano no venderd absolutamente nada, por muy bo-
nita que sea, y una tienda mal iluminada tampoco, siempre de-
cimos que la iluminacion es el 50% de un proyecto.

;Coémo se consigue que un concepto evolucione con el
tiempo?

Creemos que hay dos partes muy importantes a tener en cuen-
ta en la evolucién de un concepto. Por un lado, estaria la imagen
como tal, cémo es ese concepto y cémo evoluciona la tendencia



Oficina Tribeka

Para la reforma de la ofici-
na de Tribeka Retail se
busca una imagen lo més
limpia y minimalista posi-
ble, utilizando materiales
de cemento y resina en los
muebles. Se juega con el
color azul y se pinta toda
la escalera y una gran

planta, dando la sensacién
de monobloque de color
con la idea de ir cambian-
do la tonalidad cada cierto
tiempo, para mantener la
oficina viva y acorde al co-
lor de tendencia del mo-
mento.

Fotografias: Raul Palma.

“Sabemos lo importante
que es mantener la chispa
de los espacios”
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SALA DE VISITAS TRIBEKA RETAIL

—

“La iluminaciénesel
0% de un proyecto”

Padel Nuestro

Aqui se implementa un
nuevo concepto que se ha
llamado “Trophy Concept”
y que se asienta en los si-
guientes objetivos: Poner
al cliente en el centro del
concepto; cuidar la aten-
cién personalizaday el
asesoramiento: conseguir
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una experiencia de com-
pra unica. La idea princi-
pal era hacer sentir al
cliente el centro del uni-
verso padel, dentro del en-
torno que mds disfruta, la
propia pista.

Fotografias: Ifiaky
Santiago.

en decoracién del momento, o como evoluciona el producto de
la marca y cuando se debe de hacer, que suele ser cada cinco o
seis anios. Por otro lado, esta el cémo se debe hacer. Para que esta
modificacion o actualizacion (se suele llamar remodelacién) sea
posible de la manera menos costosa se tiene que tener en cuenta
al disenar el espacio reforzar todas las paredes y techos, modifi-
car la posicién del mobiliario, trabajar estructuras lo mas neutras
posibles, instalar suelos de una gran durabilidad...

En Tribeka Retail, al trabajar para grandes marcas con muchas
tiendas sabemos lo importante que es mantener la chispa de las
tiendas y que estén siempre actuales. Es por eso que, a la hora
de disenar una imagen para una marca, tenemos en cuenta que
ese disefio, con una inversién razonable, se pueda adaptar a cam-
bios que le den un nuevo look.

Las tiendas deben de tener la opcién de estar “vivas”, que con
unos pequenos cambios se le dé un nuevo aire sin tener que lle-
gar a derribar totalmente la tienda y hacerla nueva.

¢;Cudles son los pasos que definen vuestro método de
trabajo?

Lo primero y més importante es hacer un buen briefing con el
cliente, nos documentamos de quién es, qué producto vende,
codmo, por qué, objetivos, carencias que tiene, donde puede me-
jorary, sobre todo, intentamos buscar la esencia de la marca, sus
fortalezas y como aprovecharlas y sus defectos y como corregir-
los. Después analizamos a la competencia.

Empezamos el proyecto de diseno y en dos semanas tenemos
la primera aproximacion a lo que creemos que debe de ser la
imagen con: mood board, materiales fisicos, algin sketch y una
planta de distribucién con los espacios definidos. Si es ok, segui-
mos avanzando y agendamos dos reuniones mas, acabamos de-
coracién y, cuando es aceptada y finalizada, empezamos el pro-
yecto técnico después de hacer nuestras averiguaciones para
asegurarnos que todo cumple la normativa. Se presupuesta con
nuestros partners de obra, mobiliario e iluminacién y se hace un
planning de ejecucion.



Los timings que manejamos son aproximadamente ocho sema-
nas de nuevo concepto, dos semanas de proyecto técnico y la
obra, dependiendo del tamano y ubicacion, unos dos meses mas.
Somos muy conscientes de la importancia del cumplimiento de
los plazos y, a la vez, estrictos en el seguimiento de estos.

La historia de Tribeka en pocas palabras...

Tribeka empezé hace quince anos cuando sali de Inditex para
buscar nuevas experiencias y disfrutar con lo que me gustaba,
que era el disefio. Estuve en Stradivarius doce anos dirigiendo el
departamento de decoracioén y obras, unos afios maravillosos en
los que aprendi todo lo que hoy sé y donde forjé muchas amis-
tades y colegas, con los que aun atun hoy sigo colaborando. Es la
mejor escuela que nadie pueda tener, muy intensa eso si.

En esa época tuve la suerte de hacer proyectos en muchisimos
paisesy, con la experiencia adquirida durante tantos afios, monté
mi propio estudio. Hemos trabajado para grandes marcas como
El Corte Inglés, Sonae, Mayoral, Sfera, Parfois y para clientes pe-
quetios. Somos un estudio pequenio, muy cercano, con mucha
experiencia y muchisima ilusién en todo lo que hacemos, nos
caracterizamos por hacer equipo con los clientes.

¢Cuales creéis que han sido los avances técnicos mas impor-
tantes en vuestra disciplina?

Los avances técnicos en retail tienen que ver mucho con la
aplicacion de tecnologia en tienda, la omnicanalidad, el uso de
pantallas para explicar experiencias o caracteristicas de produc-
tos o incluso texturas para ambientar, la reserva de probadores,
la localizacion de producto en zonas de tienda... Sin embargo, el
cambio que mas me parece que estéd afectando tanto a la distri-
bucién de las tiendas como al funcionamiento del “customer
journey”, son las cajas de auto cobro. Me parecen un avance en
la comodidad genial, las que tienen detector de producto son
maravillosas, es rapidisimo.

JPor qué os habéis especializado en retail?

Parfois Bilbao

El local tenia ciertas parti-
cularidades que ayudaron
al estudio a sectorizar fa-
milias de producto y crear
mini tiendas dentro del es-
pacio. Se aprovecha el rin-
cén donde antiguamente
estaban los probadores,
para crear una mini tienda

de zapatos y sneakers
creando una grada de resi-
na de marmol y acero de
tres alturas con una gran
pantalla de led en el fondo
para llamar la atencién ha-
cia el interior y crear dis-
tintos ambientes.
Fotografias: Parfois.
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Salsa Jeans

Con la destacada posicién
de tienda insignia de la
marca, su disefio se ha pro-
yectado con la vista puesta
en replicar su nuevo con-
cepto de disefio en otros
futuros diferentes formatos
de tienda. El tono azul de
los jeans mas cldsicos se ha
escogido para crear con-

“Intentamos buscar la esencia

traste en una paleta de co-
lores suave, en blanco y ro-
ble claro. Se ha apostado
por una combinacién de
distintos materiales natura-
les como la madera, el hor-
migon, el acero inoxidable,
el acero negro y los revesti-
mientos en color bronce.
Fotografias: Rall Palma.

de la marca, sus fortalezas y
cémo aprovecharlas”
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Pues es muy facil, porque es lo que me apasiona, lo que siempre
he hechoy es donde méas puedo aportar, me encanta ayudar a clien-
tes a mejorar sus espacios.

;Creéis en la narrativa de un proyecto de interiorismo?

Sin duda, es super importante que las tiendas te cuenten una
historia, que los elementos que integran un concepto estén alli por
algo, todo tiene que tener armonia y transmitir emocion. Las tiendas
tienen que tener alma.

¢Cuadles son vuestras fuentes de inspiracion?

Los viajes. Viajamos mucho para detectar tendencias... el afo pa-
sado estuvimos en Nueva York, Londres y Paris, es donde mejores
ideas cogemos. También esta Internet, pero no es lo mismo. Normal-
mente cuando empezamos un proyecto hacemos un viaje, es ma-
ravilloso que tu trabajo te obligue a viajar ;verdad? Somos
afortunados.

¢Hay alguna tipologia de comercio en la que ain no habéis
trabajado?

La verdad es que hemos hecho casi de todo y nos encanta, porque
el aprendizaje es tremendo, cada proyecto nuevo te hace crecer,
investigar, se aprende muchisimo de todo. Una tienda de animales,
por ejemplo, no hemos hecho ninguna.

Nombrad un comercio perfecto que podamos visitar...

Perfecto, perfecto... dependiendo de quien lo juzgue es dificil, pero
una tienda que me pareci6 brutal fue el nuevo concepto Lacoste en
Paris, en Campos Eliseos y también me gustaron muchisimo las gale-
rias Lafayette. Paris tiene unos comercios absolutamente increibles.

TRIBEKA. Pujades 85. 08005 Barcelona. www.tribekaretail.com.

Parfois Barcelona

Se genera un concepto de
tienda mds cercano, mas
sostenible y menos frio y
gris del que tenian hasta
el momento En las pare-
des se apuesta por pane-
les de estriado de hormi-
gén, un material natural
que se fabrica por encargo
y que aporta un aspecto
muy orgdnico. Para sor-

tear los pilares del propio
local se construye un
“bosque de pantallas”, co-
locando grandes pantallas
en la parte central y en el
techo placas de un mate-
rial reflectante que hace
gue se multipligue la altu-
ray, por lo tanto, se gane
amplitud.

Fotografias: Parfois.
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El encargo a Isabel Lopez Vilalta + Asociados,
llega conlailusién de Marta y su familia por
tener un local en el que, ademas de

vender i&*)asteles, tenga una zona de
degusta i6r|1 para que la gente del
barrio p a reunirse tgmando gt

algo senc¢illo con materia
prima de galidad.

FoTtoGrarias: SALVA LoPEz. TExTOS: ADA MARQUES, |
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El mobiliario ha sido
realizado segun un di-
sefio de Isabel Lopez
Vilalta. Taburete alto de
Ethnicraft, taburetes
de cartén de Mulgeo

Copenhaguen, maceta
de La Cistelleria, sumi-
nistrada por Efefani, es-
pejos de Maisons du
Monde y sillas vintage
de la propiedad.
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juntamente con la familia que, a pesar de ser

su primer local abierto al publico, tenia unas
ideas muy claras sobre sus necesidades. Se coloca
una barra central en forma de “L” para poder dar
respuesta a los dos usos del local; venta y degus-
tacion. Detrés de la barra y a lo largo del espacio
se instala un envolvente en forma de estanteria en
la parte superior y mueble cerrado en la parte baja,
disefiado por el estudio, para almacenar todo lo
necesario para el uso diario del negocio.

El uso de una gran cortina permite focalizar la
venta de producto al entrar al local y a su vez se-
parar esta venta de la zona de estar. Para este sa-
16n, el estudio se decide por varias mesas redondas
de distintos tamanos para reunir dos, tres y hasta
cuatro comensales y, por Gltimo, una gran mesa
comunal al fondo para un estar méas informal
acompanado de unos taburetes de cartén. Direc-
tamente relacionado con esta zona de estar infor-
mal, se situa el obrador dandole asi un lugar im-
portante dentro del local con luz natural directa y
relacién visual con el resto del espacio.

Los materiales escogidos son principalmente el
microcemento y la madera de roble, ambos con

P ara lograr la distribucién perfecta, se trabaja

tonos neutros y calidos. La cocina esta hecha con
acero inoxidable ya que permite mantener un nivel
muy alto de higiene. El espacio esta regado con luz
natural que entra por sus grandes ventanales, asi
que se usa la iluminacién para ayudar a crear un
ambiente acogedor. Se enfatiza el producto de la
barra con una iluminacién técnica y se cuelgan
unos focos por toda la zona de degustacién. Como
protagonista, se opta por una gran Moon que llena
el espacio de magia y, por ultimo, se colocan apli-
ques de Ingo Maurer a lo largo de la pared
frontal.

En definitiva, la intencién del proyecto es que el
usuario que llegue a Marta’s Lemon Pie se sienta
como en el salén de su casa.

FICHA TECNICA: RESTAURANTE MARTA'S LEMON PIE.
Balmes 387. 08022 Barcelona. Proyecto: Isabel Lépez Vilalta
+ Asociados. www.isabellopezvilalta.com. Mobiliario: Ethni-
craft, Mulgeo Copenhaguen, La Cistelleria, Maisons du Mon-
de. lluminacién: Ingo Maurer, Davide Groppi, THPG, CA2L.
Molduras: Decoresc. Cocina industrial: Hostel Grup. Inge-
nieria: G33 Enginyeria. lluminacion técnica: CA2L. Carpin-
teria: Antonio J. Garcia. Climatizacion: Innovaclima. Corti-
nas: Tapiceria Oyambre.

La cortina se harea-
lizado con una tela
de rayas amarillas y
blancas de San Luis
y ha sido confeccio-
nada por Tapiceria
Oyambre.
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"
Transmiti
la esencia




nte la celebracién de Feria Habitat Valencia 2023, se
) ver la exposicion retrospectiva que Estudi{H}ac presentd
o de su veinte aniversario, que cumple este ano. El
a exhibicién ha sido disefiado por sugiirlector
Manuel Ferrero, donde ha querido transmitir la

trabajo. .Y

N Mora MaRroto. TExTOS: PABLO ESTELA.
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La exhibicién que te- ller de disefio, donde
nia como titulo T{H}E se podian descubrir
Design Atelier repre- los procesos creati-
sentaba un gran ta- vos de cada disefio.
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sign Atelier representaba un gran taller de

diseno, donde se podian descubrir los proce-
sos creativos de cada diseno. “La idea no es presentar
una serie de productos totalmente acabados, sino descu-
brir el concepto de cada uno de ellos, sus procesos creati-
vos, de prototipaje y montaje”, segun explicaba Jose
Manuel.

Su gran pasién por la metodologia de los sastres,
de cémo toman medida a cada cliente, de seleccio-
nar las mejores texturas, colores y materiales, ha-
cen que creen piezas Unicas y todo ello, unido a la
busqueda de una historia, de un concepto base ins-
piracional que sirve para tirar del hilo y poder ge-
nerar productos que marquen una diferencia. Siem-
pre con la pauta de una elegancia industrial hecha
a medida y un twist mediterraneo.

Siempre hay que divertirse hasta cuando se crea,
cuando se busca la parte original, la idea mas fresca
que luego pasa a la fase de sintesis para conseguir
un producto con una visual sorprendente, pero a la
vez pensando industrialmente para que se pueda
fabricar de la manera mas 6ptima, siempre teniendo
en cuenta la seleccién de materiales y procesos.

Con todas estas premisas, se concibié una exhi-
bicién potente, en la que el color verde era el pro-

L a exhibicién que tenia como titulo T{H}E De-

tagonista, color corporativo desde el inicio de
estudi{H]}ac, pero con diferentes matices evolucio-
nados reflejados en toda la exhibicién de una ma-
nera muy impactante.

Un verde que subraya, que es dindmico y atrevido,
fresco y luminoso. Un verde explosivo Y de celebra-
cién. Alolargo de la muestra se pudieron descubrir
productos de algunas de las empresas referentes
del disetio espanol e internacional en las que Jose
Manuel Ferrero ha diseflado durante estos veinte
anos como Sancal, Kriskadecor, Ofitres, Varaschin,
Porcelanosa, Ondarreta, Vondom, Toulemonde Bo-
chart, Point, Estiluz, Harmony, Vical, Alexandra,
Aromas, Actiu y Vigar.

Destacando también la presentacién especial de
algunas de las primeras piezas que se disefiaron y
formaron parte de las primeras ediciones del Nude,
como la lampara +Sister y la mecedora L_05 dise-
fiada para Do+ce.

FICHA TECNICA: T{H}E DESIGN ATELIER. Feria Habi-
tat 2023. Proyecto: Estudi {Hac}, Jose Manuel Ferrero.
www.estudihac.com. Mobiliario e iluminacion: Sancal, Kris-
kadecor, Ofitres, Varaschin, Porcelanosa, Ondarreta, Vondom,
Toulemonde Bochart, Point, Estiluz, Harmony, Vical, Alexan-
dra, Aromas, Actiu, Vigar.

Se concibié una exhi-
bicién potente, en la
que el color verde
era el protagonista,
color corporativo
desde el inicio de
estudi{H}ac, pero
con diferentes mati-
ces evolucionados
reflejados en toda la
exhibicién de una
manera realment-
te impactante.
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Trabajo
saludable

En el corazon del Eixample de Barcelona
1 se encuentra un edificio modernista

| que alberga una oficina boutique de

J abogados Unica en su estilo. Este proyecto
i de arquitectura e interiorismo de Cosy
‘I | ‘ Barcelona ha logrado preservar y realzar
I ' l p la belleza de la arquitectura original,

__ e al tiempo que incorpora elementos de
Ul — neuroarquitectura y biofilia para crear un
I - entorno de trabajo saludable y estimulante.

Forocrarias: Jornpl MIRALLES. TExTOS: ADA MARQUES.
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El mueble mosaico
de la oficina interior
reinterpreta los colo-
res y el puzle del No-
lla, y su funcién es
dar orden a las nece-
sidades de almace-
naje del despacho:
taquillas, elementos
de almacenaje de ofi-

60 PrOYECTO CONTRACT

cina y elementos de

limpieza. El remat
de este mueble K:m

pensado para hacer
de fuente de luz indi-
recta para todo el es-
pacio que yergue de-
tras de la vegetacion
gue enmarca la ofici-
na interior.
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y armonizar la experiencia del trabajador y del

cliente en la oficina, aumentar los puestos de
trabajo, disefiar la oficina de manera orgénica para
que puedan convivir todas las funciones y necesida-
des, la versatilidad de poder trabajar de forma foca-
lizada y colaborativa; y como gran aliciente, se nece-
sita incorporar otra acciéon mas: DJ.

El disefio se centra en el “cémo se siente el espacio”,
en cémo el cuerpo transforma la informacién senso-
rial en realidades y en el papel que juega este proyecto
en este dialogo invisible. Como punto de partida se
concibieron los espacios no por su funcién sino por
su acciéon: Trabajo focalizado, Trabajo colaborativo,
Dialogo, Esperar, Descansar, Comer, Desconectar, DJ
pinchar, Almacenar; centrando asi el disefio en sen-
saciones y acciones.

Otro aspecto clave es el respeto por la arquitectura
original del edificio. Los mosaicos de Nolla, famosos
por su técnica y belleza, han sido cuidadosamente
restaurados para recuperar su esplendor original. Las
molduras y las ventanas también han sido tratadas

E | programa de necesidades se basa en organizar

con delicadeza, preservando su caracter distintivo y
su valor histérico. Esta combinacién entre lo antiguo
y lo nuevo crea un ambiente Uinico que vincula el pa-
sado y el presente de manera armoniosa.

Todo el diseno del mobiliario estd pensado para po-
der proteger y estimular la experiencia de las accio-
nes, al tiempo que respeta primorosamente la estruc-
tura original y su “Momento histérico”. Para ello se
estructur6 en moédulos permitiendo el desmontaje y
poder volver a darle vida en otro edificio.

La paleta de colores se escogid en consonancia con
los pigmentos de tierra naturales del mosaico de No-
lla y para los puntos de fuga principales, las perspec-
tivas de los ambientes, se escogié el verde bosque,
buscando la sensacién de frescura y humedad de la
naturaleza.

FICHA TECNICA: OFICINAS JAP. Barcelona. Proyecto: Cosy
Barcelona. www.cosybarcelona.com. Pavimentos y revesti-
mientos: Revigres. Jardineria: Huerto City. lluminacién: Vi-
bia, Aromas del Campo, Artemide. Sillas de oficina: Enea,
Hay. Mobiliario: &tradition, Com Four, Hoerboard.

)
o

Los escritorios de
trabajo focalizado se
pensaron como mé-
dulos sensoriales:
trabajar sobre made-
ra rodeado de vege-
tacion y el vidrio
acanalado, al igual
gue el Komorebi en
los arboles, deja pa-
sar la luz natural, pe-
ro sin poder ver con
nitidez lo que hay
detras.
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f L_a_s%(rectas
> _~propias“del local, con-

diferentes puntos ex-
positivos, acentuados
con las curvas del fal-
so techo que ocultan

climatizacién e ilumi-
nacion, todo en torno
al elemento central
protagonista de aten-
cién al cliente, que
cumple su funcion de
mostrador para dar
la bienvenida.
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ada de insectos
realizados por un es-
cultor local en cera-

mica esmaltados que
se usan para la pro-
pia exposicion de
productos y ambien-
tacion en las distin-
tas escenas del local.
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conseguir un relieve y textura, que se ven hora-

dados por grandes enmarcaciones de frente en
negro Marquina, con cantos metalicos que integran
luces célidas indirectas.

El local de forma trapezoide en planta, dispone en
uno de sus lados mas largos el frente de fachada que
deben ser visibles a ambas caras, insinuando el pro-
ducto expuesto en su interior entre las hornacinas
rectangulares de porcelédnico, acero lacado en cobre
y vidrio. El resto de limites del local recrea frentes
repetitivos que iran adaptandose a las necesidades
del producto a exponer manteniendo siempre los por-
ticos curvos. En uno de los lados més cortos se pro-
duce la conexidn con el anterior local, a través de un
adintalamiento rematado en espejo, y con unos esca-
lones acabados en moqueta.

Las formas rectas propias del local, contrastan con
las curvas que acentuian los diferentes puntos expo-
sitivos, acentuados con las curvas del falso techo que
ocultan climatizacién e iluminacién, todo en torno al
elemento central protagonista de atencién al cliente,

F rentes en tablero de acacia natural fresada para

ABRINES

1925

gue cumple su funcién de mostrador de bienvenida,
frente al acceso principal y atencién al cliente, com-
pletamente visible y funcional por todos sus lados,
por su forma cilindrica. Este se resuelve con los mis-
mos tres materiales de las paredes y suelos, con ma-
dera natural, negro Marquina y detalles con la estruc-
tura de latén para la lampara-estanteria. El suelo
enmarca el mostrador central con negro Marquina,
diferenciando los puestos de exposicién y atencién al
cliente sobre moqueta. La iluminacién combina luces
indirectas ocultas con iluminacién técnica sobre ca-
rriles electrificados y empotrados en techos y paredes.
Una vez mas el elemento central supone el referente
con una iluminacién integrada entre los cilindros que
coronan el mostrador.

FICHA TECNICA: JOYERIA ABRINES. Tetuén 1. 41001 Sevi-
Ila. Proyecto: Raul Tinoco + Hilario Garcia. Pablo Baruc.
www.pablobaruc.com. Ingenieria: Ingravitto. Obra Civil: Gru-
po Trillo. Mobiliario: Gema Ceballos. lluminacién: Dajor. Aca-
bados: 4designitalia. Rotulacion: Marmoles Isidoro. Atrezo:
Ceramica Barro Verde.

En la fachada se pro-
pone potenciar los
productos acompa-
flando el led integra-
do en el interior de
vitrinas con unos fo-
cos de reducido ta-
mafio en la parte su-
perior. Cada hueco
de fachada se en-
marca con estructu-
ra metalica negra
gue incorpora en su
parte superior el ré-
tulo, combinando el
negro marquina con
las letras y logo de
Abrines en alabastro
gue permite su re-
toiluminacién mati-
zada por la propia
textura del material.
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Una suave ilumina-
cion, un calido mobi-
liario y la madera de
roble de los arrima-
deros en las paredes,

76 PROYECTO CONTRACT

conviven con los es-

pejos que visten,

aqui'y alla, el interior
del local y que lo am-
plifican.
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parecer contrapuestos: el refinamiento de un
Bistré francés con el ambiente de una cocina
barcelonesa. Para entender bien este proyecto, se
debe hablar del barrio del Raval, que es uno de los
mas dindmicos y diversos de Barcelona, donde dis-
frutar de exposiciones vanguardistas, bares bohe-

E 1 reto fue fusionar dos conceptos que pueden

mios, tiendas de disenio, arte callejero... todo alre-
dedor del mercado de La Boqueria. Por el Raval, si-
tuado junto al puerto y la Rambla, la avenida
Paral-lel, las rondas de Sant Pau y Sant Antoni y la
calle de Pelai, cada dia pasean cientos de turistas,
pero, aun asi, el Raval conserva su esencia popular.
Calles estrechas, apretadas y llenas.

El Raval es un barrio diverso y fiel a su esencia,
igual que este proyecto de interiorismo.

Al acceder al local recibe al visitante una lumi-
nosa marquesina de cristal catedral a tres tonos

que se extiende a lo largo de la larga barra de mar-
mol blanco pais, donde el protagonista es el produc-
to expuesto. La barra de Banquet Barcelona estd
pensada para preparar combinados y otras bebidas
para compartir. El restaurante presenta una deco-
racién sofisticada y elegante, y una esmerada ilu-
minacién que consigue crear un ambiente calidoy
agradable.

En la distribucién del espacio conviven diferentes
ambientes como la barra, la sala y la cocina vista.
Diferentes espacios para diferentes experiencias
con vistas a la plaza de los Gatos.

FICHA TECNICA: RESTAURANTE BANQUET. Pintor Fortuny
5. 08001 Barcelona. Proyecto: Carlos Martinez Interiors.
www.carlosmartinezinteriors.com. Pavimentos: Atlas Con-
corde. Revestimientos: Equipe Cerdamicas. Mobiliario: Alu-
tec. lluminacion: CA2L. Bafios: Roca, Galassia.

Especialmente se ha
tenido en cuenta la
acustica del restau-
rante con el fin de
ofrecer una buena
experiencia de con-
fort, un ambiente
tranquilo y sin ruido.

PROYECTO CONTRACT 79



ZONA ABIERTA TERRITORI GUILLERIES

Kilome
cero

erritor1 Guilleric proyecto de Estud on
ituado en Sant Hilari Sacalm, capital de
JL “de H:_h:-.;-;.T-_-." v _;;I €

80 ProvECTO CONTRACT



PROYECTO CONTRACT 81



ZONA ABIERTA TERRITORI GUILLERIES

Todo el mobiliario e zona, siguiendo con
instalaciones han si- su filosofia de Km O,
do realizados por el sostenibilidad y con
cliente y por peque- el minimo impacto
flas empresas de la ecoldgico.
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LLOGUER DE BICIS




torno privilegiado encima de una bicicleta para
que se pueda conectar con la naturaleza y sentir
el bienestar que le dan sus bosques y montanas.
Recrear este territorio en otofio, época en la que
luce mas esplendoroso, ha sido la inspiracién del pro-
yecto de interiorismo que ha realizado Estudi en Blau,
que ha querido crear un espacio luminoso que fuera
un paseo relajante a través y debajo de los principales
elementos del paisaje convertidos en los potentes ele-
mentos decorativos:
ARBOLES que forman bosques en la parte de la tien-
da, AGUA en forma de lluvia en la zona de compartir
las experiencias, MONTANAS que forman el macizo

L a intencién del cliente es dar a conocer este en-

de Les Guilleries en la zona de alquiler de bicis.

Estos elementos realizados en madera maciza a
partir de maquetas a E 1:100, se han disefiado no sélo
como elementos decorativos, sino también para con-
tener la iluminacién. Tiras de luz led empotradas en
la madera iluminan el local.

Todo el mobiliario e instalaciones han sido realiza-
dos por el cliente y por pequenas empresas de la zona,
siguiendo con su filosofia de Km 0, sostenibilidad y
minimo impacto ecolégico.

FICHA TECNICA: TIENDA TERRITORI GUILLERIES. Placa
Doctor Robert 3.17403 Sant Hilari Sacalm, Girona. Proyecto:
Estudi en Blau. www.estudiblau.es.

Recrear este territo-
rio en otofio, época
en la que luce mas
esplendoroso, ha si-
do la inspiracién del
proyecto de interio-
rismo que ha realiza-
do Estudi en Blau.
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EQUIPAMIENTO
DE OFICINA

Las recientes propuestas, para configurar el equipamien-
to 1déneo de los puestos de trabajo, se inclinan por mejo-
rar los acabados y las prestaciones que hasta ahora exis-
ten en el mercado, con una atenciéon especial a las nuevas
medidas sanitarias.

REALIZACION Y TEXTOS: ADA MARQUES.

de cabinas acusticas
modulares y sostenibles
con las que ACTIU, es-
pecialista en el disefio y
fabricacién de mobilia-
rio profesional y para
contract, genera islas de
privacidad en oficinas y
espacios abiertos. Qyos
es la primera cabina
burbuja de la marca, di-
seflada y desarrollada
por su equipo de [+D+i. .
www.actiu.com.

1 Qyos es una nueva linea




Reva, disefio de

Patrick Jouin para

PEDRALI, es una co-
leccién caracterizada
por unas lineas sua-
ves y dimensiones ge-
nerosas. Sofé de tres
plazas con un marco
perimetral delgado de
aluminio extruido
sostenido en los extre-
mos por cuatro patas
ahusadas de fundi-
cién a presién de alu-
minio, que enfatizan
el disefio limpio.
www.pedrali.it.

Los sillones Binar Exe-

cutive estan disponi- 3
bles con respaldo me-
dio o alto y pueden ir
equipados con tres
opciones de mecanis-
mos de movimiento:
regulable en altura,
basculante o sincroni-
zado. Todos los mode-
los estan disponibles
con base de aluminio
de cinco radios y rue-
das o con base girato-
ria de cuatro radios y
topes fijos. Una nove-
dad de INCLASS.
www.inclass.es.

La mesa USM Kilos

Meeting constituye 4
una superficie funcio-
nal, elegante y robus-
ta, ideal para todo tipo
de reuniones. Se
adapta a cualquier es-
pacio gracias a sus
distintos tamanos,
acabados y colores,
para encajar con a
cualquier gusto y ca-
racter.
WWW.USm.com.
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DOSSIER EQUIPAMIENTO DE OFICINA

Panorama es un pro-

yecto desarrollado por
UNStudio para
FANTONI para abor-
dar los desafios que
plantea la nueva for-
ma de concebir los es-
pacios de trabajo, en
la que los terceros es-
pacios desempenian
un papel cada vez
mas importante: zo-
nas intermedias, zo-
nas hibridas y las
oficinas.
www.fantoni.it.

Interparete by ESTEL,
6 es el nuevo sistema de
equipamiento que se
integra con su gama
de mamparas ciegas o
de cristal dando lugar
a nichos para el traba-
joindividual, de reu-
niéon o el almacena-
miento. Se puede ins-
talar a una cara o do-
ble cara, con gran va-
riedad de acabados y
medidas.
Www.estelservice.com.

WorkValet, de
7 STEELCASE, es una
solucién de taquilla
para el espacio de tra-
bajo hibrido que ofre-
ce a las personas un
lugar comodo y segu-
ro para guardar sus
pertenencias persona-
les durante toda la
jornada laboral.
www.steelcase.com.
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ME es una silla hecha

a medida para un

confort y una flexibili-
dad optimos. Gracias
a su principio de dise-
fio modular, cumple
con todos los requisi-
tos y los estandares
de certificacién inter-
nacionales. Con sus
rangos de ajuste ex-
cepcionalmente am-
plios, también es ade-
cuada para cualquier
usuario. Una novedad
de WILKHAHN.
www.wilkhahn.com.

La amplia gama de

colores y tamafios que 9
ofrece Acoustic de
DYNAMOBEL, permi-
te adaptar su disefio
funcional a las necesi-
dades del espacio en
paredes interiores,
dando como resultado
un producto sosteni-
ble que facilita la
creacién de diferentes
composiciones en ta-
biques, columnas y
otras superficies.
www.dynamobel.com.

El equipo de 118 Stu-

dio proyect6 para el 1
espacio B-Step, unas
instalaciones de dise-
no y cred espacios
compartidos excep-
cionales. Con un as-
pecto vanguardista,
innovador y muy con-
fortable, las salas de
trabajo facilitan el
coworking y las rela-
ciones interpersona-
les. Las sillas de tra-
bajo son de la linea
Contract de CUBINA.
www.cubinya.es.
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SUITE RESERVADA

Poner en relieve
la arquitectura de la
Barcelona del siglo XX

La nueva exposicién de Galeria Santa & Cole, -Reticulas (6 arqueti-
pos)-, pone en relieve la arquitectura de Barcelona en el siglo XX
mediante un didlogo entre las fotografias de Francesc Catala-Roca
y las obras de Silvia Martinez Palou.

La exposicién Reticulas (6 arquetipos) presenta un didlogo visual entre
los artistas Francesc Catala-Roca (Valls, 1922 - Barcelona, 1998) y Silvia
Martinez Palou (Barcelona, 1961). En ella pueden verse dos perspectivas
de una misma Barcelona del siglo XX reflejadas mediante dos técnicas:
fotografia y grabado. Mas que una coleccién de obras individuales,
esta exposicién traza una narrativa visual de la ciudad a través de la
mirada de estos dos artistas.

A través de sus piezas originales y Neoseries, Martinez Palou ofrece un
recorrido por la arquitectura del siglo XX en Barcelona. Inspirada por

un conjunto de edificios embleméticos como el edificio de General
Mitre de Barba Corsini o el Seida de Mitjans, la serie destaca la influen-
cia del Movimiento Moderno internacional en la Ciudad Condal y el
triunfo de su adaptacién al contexto econémico y social de Barcelona.
La exposicién incluye también las fotografias que Catala-Roca reali-
z6 de los mismos edificios. Desde otra perspectiva formal, la mirada
del fotégrafo ofrece un meticuloso retrato de la Barcelona de los afios
50, donde los edificios reflejaban la vocacién racionalista de los ar-
quitectos a través de una austeridad material y una radicalidad vo-
lumétrica. El didlogo entre el trabajo de Catala-Roca y Martinez Palou
transporta al visitante a un paisaje urbano y brutalista de una Barce-
lona de posguerra, una ciudad que ansiaba la modernidad y aspiraba
a plasmar su identidad a través de la arquitectura. Mas informacién
en www.santacole.com.

El didlogo entre el trabajo de
los dos artistas transporta
al visitante a un paisaje
urbano y brutalista
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EXIT APUNTES
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PREMARCO
CON JAMBAS

Scrigno presenta su nuevo pre-
marco con jambas OpenBox de
estructura abierta, que combina
ligereza, solidez y facilidad de
instalacién. Las innovadoras
caracteristicas técnicas han sido
disefiadas especificamente para
garantizar a los instaladores di-
ferentes prestaciones: sencillez
de montaje de la solucién, asi
como el mantenimiento mas
facil de los accesorios.
WWW.SCrigno.com.

02

GAMA ARUBA

La nueva gama Aruba de Zentia
se presenta como una solucién
de techos versatil y adaptable a
una amplia tipologia de proyec-
tos y entornos. Los cinco mode-
los que forman la serie abarcan
cualquier necesidad, ya sea de
disefio, aclistica o de méaxima
resistencia a la humedad.
WWww.zentia.com.
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ESPEJOS CON LUZ
I

La gama de espejos Option Plus
Square de Geberit, est4 disponi-
ble en diferentes tamafios. Dos
elementos centrales componen
el concepto de iluminacién gene-
ral, iluminando el techo y la per-
sona frente al espejo, mientras
que otra tira de luz indirecta ilu-
mina la zona del lavabo. Tam-
bién cuenta con calefaccién an-
tivaho que se desactiva automa-
ticamente después de treinta
minutos. www.geberit.es.

04

PREMIO NACIONAL
DE DISENO

Se ha reconocido a la empresa
vasca Ondarreta con el Premio

Nacional de Disefio 2023 en la
modalidad de Disefio y Empresa
como exponente de la excelencia
del disefio de mobiliario en Espa-
fia, con la investigacién, la inno-
vacién, la sostenibilidad
medioambiental y social, y el
dialogo con el entorno cercano
como sefias de identidad.
www.ondarreta.com.

NO APTO PARA
TODOS LOS
PUBLICOS

Espacios pintorescos, excéntri-
cos, coloristas, oniricos, Gnicos y
singulares. Asi es el sello que
identifica los proyectos que fir-
ma la interiorista y disefiadora
Rosa Lahoz, tanto para viviendas
como para locales contracty
retail. Su espectacular
showroom Lapopie en Zaragoza
es el mejor escaparate que defi-
ne su trabajo.
www.lapopiedecor.com.

06

ACABADO
ANTIDESLIZANTE

Kaldewei, la compania alemana
especializada en soluciones para
el bano, presenta Invisible Grip
un nuevo acabado para moder-
nos platos de ducha y bafieras
de acero esmaltado que garanti-
za una estabilidad 6ptima sin
comprometer el lujo de la estéti-
ca, el tacto o las propiedades
higiénicas. www.kaldewei.es.
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CERTIFICADO
SOSTENIBLE

La firma Vayoil textil obtiene el
certificado de proveedor sosteni-
ble que otorga el Pacto Mundial
de las Naciones Unidas. Un certi-
ficado que exige el respeto a los
derechos humanos en el entorno
laboral, la transparencia en ac-
ciones respetuosas con el
medioambiente y la puesta en
marcha de medidas anticorrup-
cién. www.vayoiltextil.es.

08

ACABADO DE
TENDENCIA

HiMacs lanza cuatro nuevos di-
seflos marmoreos para un aca-
bado impecable y en tendencia.
Las novedades incluyen dos nue-
vos colores de la serie Aurora &
Marmo y dos tonalidades en la
nueva coleccién Gravilla. Perfec-
ta tanto para interiores residen-
ciales como comerciales, esta
nueva paleta de disefios propor-
ciona un acabado en tendencia,
elegante y sofisticado.
www.lxhausys.com.

REVESTIMIENTO
DURADERO

El revestimiento GX Wall+ de
Grosfillex presenta como nove-
dad el formato XL, con junta in-
visible, que ofrece un acabado
elegante en paredes interiores
sin necesidad de obras. Un re-
vestimiento mural duraderoy
100% estanco, ideal para el sec-
tor hostelero, ya que cuenta con
un sencillo modo de instalacién
mediante encaje y es una autén-
tica alternativa al alicatado, gra-
cias a su rapida instalaciéon y a
su facil mantenimiento.
https://es.grosfillex.com.

10

NEGRO MATE

= B

Grohe QuickFix ofrece dentro de
la coleccién, el acabado Negro
Mate, disponible en todas las
categorias de bano como el grifo,
la ducha y el termostato, entre
otros. Gracias a la durabilidad de
la tecnologia de recubrimiento
en polvo de la firma, el Negro
Mate también ofrece unos aca-
bados tres veces mas duros y
diez veces mas resistentes a los
araflazos que los acabados gal-
vanizados. www.grohe.es.

ESCULTURAS DE
FIBRA NATURAL
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Sagarminaga Atelier desembar-
c6 enla ultima edicién de Feria
Héabitat Valencia, con sus escul-
turas y composiciones geométri-
cas a las que las fibras naturales
aportan toda su expresividad
estética. El estudio de artesania
vasco mostré en Nude la compo-
siciéon de New Nature, inspirada
en la nueva naturaleza, resulta-
do del intercambio entre el ser
humano, la industria y el univer-
so digital.
WWWw.sagarminaga.com.

12

EL CONTRACT
PROTAGONISTA

El negocio del contract -equipa-
miento integral para hoteles o
restaurantes- se conviertié en el

gran protagonista en la segunda
jornada de Feria Habitat Valén-
cia y Home Textiles Premium by
Textilhogar con miles de com-
pradores nacionales e interna-
cionales como el estudio de ar-
quitectura Gensler, el que mas
factura en Estados Unidos y con-
siderados de los diez prescripto-
res més influyentes del mundo.
www.feriahabitatvalencia.com.

BAJA
TEMPERTURA

Los radiadores y toalleros deco-
rativos de acero Irsap, trabajan
de manera éptima con genera-
dores de baja temperatura como
bombas de calor, calderas de
condensacién o aerotermia. Es-
tas tecnologias son mucho maés
eficientes, ahorran enormes can-
tidades de energia y se suman a
la transicién hacia un futuro de
energias renovables.
WWww.irsap.com.

14

MECANISMOS
EXCLUSIVOS

En sus inicios, Modelec fue pre-
cursor en el uso de la madera

maciza, y a lo largo de su trayec-
toria de maés de 45 anos como
disefiadores y fabricantes, su
oferta presenta diversas colec-
ciones con materiales nobles
como el latén, el acero, el alumi-
nio, las resinas Soft Touch, la
ceramica o el terrazo.
www.modelec.com.
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Fotografia: Luis Beltran.
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ICHI STATION

Proyecto
Masquespacio.

Caracteristicas

Masquespacio presenta el ultimo proyecto que ha disefiado en Milan para la cadena de sushi para crear Ichi Station. La
identidad previa de los espacios se inspiraba en un viaje y una estacién. Por lo tanto, se propone evolucionar de esta imagen
a una mas conceptual, manteniendo su esencia, pero alejadndose de su traduccién literal de representar un viaje. Por eso el
estudio decidié proponer un viaje del futuro a través de la luz.

Fecha de publicacion
Diciembre de 2023.
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