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E
l interiorismo como disciplina entre lo estético y lo funcional 
se mueve en la actualidad alrededor de las personas y sus 
necesidades. El componente emocional es indistinguible de 
la parta más práctica, de forma que los espacios que nos 

rodean no solo son útiles y cómodos. Además, deben proporcionar 
un nivel de experiencia que nos haga disfrutar de la estancia. Así son 
los nuevos hoteles, tiendas y restaurantes. Incluso, las oficinas en-
tran en este juego.
Nuestra redacción, como no podía ser menos, también participa de 
este componente emocional que supone haber alcanzado la edición 
número 200. Un número redondo, imponente y que muestra clara-
mente el largo camino recorrido desde aquel lejano número de nues-
tra revista que apareció hace ya veinte años. Durante este tiempo, 
hemos contribuido a la discusión sobre el diseño de interiores apor-
tando nuestra forma de documentar el proceso, los proyectos más 
inspiradores, la opinión de los profesionales implicados, los eventos 
y noticias más relevantes que configuran esta realidad. Saludamos 
el aniversario con una edición especial que conmemora el número 
con una serie de entrevistas a diseñadores de espacios que nos ponen 
en el foco de lo que está por venir. El pasado y el futuro del proyecto 
de contract se encuentran en esta edición. Esperamos seguir apor-
tando una plataforma para la evolución de esta hermosa 
disciplina.

F
o
to

g
ra

fí
a
: F

re
ep

ik
.c

o
m

4 PROYECTO CONTRACT

Revista de Interiorismo para instalaciones comerciales, 
de hostelería, oficinas y locales públicos

Directora
Lidia Judici
lidia@revistascasual.com

Redacción
Heraldo Consulting, T. 938 711 101
Pau Monfort, Ada Marqués,
Cristina Medina, Pablo Estela

Maquetación
Albert Salvatella
albert@salvatella.com

Fotógrafos
Jordi Miralles, Eugeni Pons,
José Hevia, Luis M. Ambrós,
Adrià Goula, Rafael Vargas

Suscripciones
T. 933 687 561
suscripciones@casualmagazines.com

Publicidad
Dirección comercial
Nuria Sánchez
T. 606 059 128
nsanchez@revistascasual.com

EDITA

Administración:
Aragón 186, ppal 3ª 08011 Barcelona
T. 933 687 561

Distribuye
Boyacá 
Crta. M-206, Km 4,5 28890 Madrid
T. 902 548 999

Distribución en México
Ibermex, S.A. de C.V.

Importador en México
C.I.R.S.A., S.A. de C.V.

Distribución en Venezuela
Distribuidora Continental, S. A.

Distribución en Argentina
Brihet e Hijos.

Imprime MONTERREINA
Impreso en España (Printed in Spain)
Sobreprecio para Canarias: 0,15 €.
Depósito legal: B-21712-02
ISSN: 2604-7101
© Casual Magazines
02/24
Controlada por OJD

Reservados todos los derechos. Se prohíbe la reproducción total o parcial por cual-

quier medio, electrónico o mecánico, incluyendo fotocopias, grabados o cualquier 

otro sistema, de los artículos aparecidos en este número sin la autorización expresa 

por escrito del titular del copyright.

PROYECTO CONTRACT

HALL

200 Emociones



26 Feb - 1 Mar 2024
València - Spain

cevisama.com #cevisama24

#savethedate



6 proyecto contract

a
sc

en
so

r

Una sección 
crítica a 
cargo del 
Dr. Deckard

HHHHH  Imprescindible

HHHH Excelente

HHH Bueno

HH Discreto 
H Prescindible

CULTURA 
POPY

HHH

Bao 
produce: andreu World
www.andreuworld.com

Patricia Urquiola diseña 
Bao, una butaca de un 
único módulo tapizado 
sin brazos que puede 
utilizarse como pieza 
individual o combinarse 
entre sí para formar 
composiciones curvas 
que transmiten equilibrio 
y singularidad.

ESPACIOS 
DE TRABAJO

HHHH

panoraMa 
produce: Fantoni
www.fantoni.it

Panorama es un 
proyecto desarrollado 
por UNStudio para 
abordar los desafíos 
que plantea la nueva 
forma de concebir los 
espacios de trabajo, 
en la que los terceros 
espacios desempeñan 
un papel cada vez 
más importante.

ESCULTURAS 
DINÁMICAS 

HHH

IXa 
produce: artemide 
www.artemide.com

Inspirado en las 
esculturas dinámicas de 
Alexander Calder, el 
diseño de la colección Ixa 
interpreta la idea del 
“equilibrio elegante” a 
través de la ingeniería de 
precisión. Una familia de 
luminarias completa y 
transversal compuesta 
por la combinación de 
una cabeza esférica 
orientable, varillas y 
contrapesos.



Soluciones 
constructivas 
en madera
El CLT de Xilonor y la madera termotratada Savia 
cuentan con la certificación Cradle To Cradle  
(C2C) en la categoría Gold. 
La gama de tableros de madera técnica para  
construcción de Finsa además de Cradle to Cradle,  
añaden la certificación Passivhaus.

finsa.com
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Versión de gas

para celebrar su 40 aniversario, Ergofocus de 
Focus, presenta su versión de gas y, con ello, 
ahora se ofrece con cuatro opciones diferentes: 
de leña para interiores, para exteriores, de gas 
y eléctrica con Holographik. 
www.focus-chimeneas.es.

Planificar un baño 
cómodo

El inodoro suspendido Geberit 
OnE es una pieza atemporal de 
dimensiones bien proporciona-
das. El descubrimiento llega 
cuando se abre la tapa: una 
geometría interior asimétrica, 
completamente sin borde de 
descarga que ofrece una perfec-
ta y silenciosa descarga del ino-
doro. www.geberit.es.

Techo innovador

La Central, emblemática librería ma-
drileña, volvió a abrir sus puertas en 
pleno centro de la ciudad. Entre las no-
vedades acogidas por el nuevo local, 
destaca la incorporación del techo Ori-
gami, fabricado por Hunter Douglas. 
Una colección conocida por sus plie-
gues piramidales que crea una atrac-
tiva experiencia visual. 
www.hunterdouglasarchitectural.eu.

Artesanía milenaria

El diseño minimalista de la familia de lumina-
rias Luang, a cargo de David Morera para Faro 
Barcelona, refuerza la intención de crear una 
pantalla volátil, etérea y sin sombras, en la 
que la luz es la protagonista. www.faro.es.



18ª Barcelona Design Week
Roca Barcelona Gallery acogió la inauguración de la 18ª 
Barcelona Design Week. Junto con el acto de inaugura-
ción oficial, roca Barcelona gallery fue de las sedes más 
activas de la Barcelona Design Week (BDW), de la que 
roca es patrocinador principal. Coincidiendo con esta 
apertura, la firma presentó la instalación nutura, un pa-
saje multisensorial diseñado por Benedetta Tagliabue – 
EMBT architects, que llegó por primera vez a Barcelona 
tras su estreno mundial en el Salone del Mobile de Milán 
2023. www.rocabarcelonagallery.com.

Colores de otoño

La firma textil Teixidors propone una nueva tempora-
da de tonos cálidos y vibrantes, en su colección Criss 
Cross de mantas, plaids y cojines de inspiración natu-
ral: ocres, tierra, caldera, mostaza... Una gama realiza-
da en lana merina. www.teixidors.com.

Serie Acustic
acustic, de Pujol Iluminación, ofrece soluciones tanto esté-
ticas como funcionales para la iluminación de proyectos 
hoteleros y de restauración, incorporando elementos acús-
ticos para crear ambientes acogedores y relajantes. 
www.pujoliluminacion.com.

Estética minimalista

La División Furniture Solutions de Rehau, presenta 
sus últimas innovaciones diseñadas para inspirar y 

proyecto contract  9         

elevar la estética minimalista 
en el mundo del diseño de inte-
riores. reconociendo la crecien-
te tendencia hacia la simplici-
dad y la funcionalidad en la de-
coración de espacios la firma 
ofrece dentro de su amplio ca-
tálogo de productos y solucio-
nes la gama rauvisio. 
www.rehau.com/es-es.
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parking pistas

Recrear la Golden Age
La Edad Dorada en nueva York representa el auge de la 
ciudad, un tiempo en el que el crecimiento cultural y 
económico trajeron consigo su espectacularidad actual. 
La Golden Age neoyorkina fue testigo de un florecimiento 
en las artes y la cultura, así como en el diseño y la arqui-
tectura, que ahora se reflejan en el nuevo escaparate de 
Gancedo, situado en el número 38 de la calle Velázquez 
de Madrid, diseñado por Álex Briones. El resultado de es-
ta colaboración es un imponente escaparate que rinde 
homenaje a la época dorada de nueva York y que incor-
pora la excelencia de los papeles pintados, alfombras, 
pasamanería y pintura de la firma, manteniendo la esen-
cia de Briones. Todo ello, aderezado con detalles de color 
que, casando entre sí, transportan a un espacio de paz y 
calidez. www.gancedo.com.

Alba

Niessen presenta los 
mecanismos alba, una 
manifestación tangible 
de cómo la innovación, 
la tecnología y la soste-
nibilidad pueden con-
verger armoniosamente 
para dar forma a la ar-
quitectura del mañana. 
www.albaniessen.es.

Luz artesanal
Céramique es la reciente colección de luminarias diseñada 
por ronan Bouroullec para Flos, compuesta por tres mode-
los de mesa realizados en cerámica y caracterizados por un 
acabado lacado cristalino sin plomo que pone de relieve la 
elaboración totalmente artesanal del producto. 
www.flos.com.

Refugio de silencio
Qyos, de Actiu, es una nueva línea de cabinas acústicas 
modulares y sostenibles que genera islas de privacidad 
en oficinas y espacios abiertos. La serie aporta ergono-
mía y confort para el usuario y resuelve las necesidades 
concretas de privacidad que surgen en entornos compar-
tidos. www.actiu.com.

PARKING PISTAS 

1

2

3

4 (DESTACADA)



SABERVIVIR

Flap 
design Meneghello Paolelli 

www.s-cab.it
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Las soluciones que permiten mejorar el confort 

acústico de los espacios pasan por paneles 

decorativos fonoabsorbentes o por las cabinas 

acústicas, que generan islas de privacidad en 

entornos abiertos y concurridos. ACTIU, 

fabricante de mobiliario especializado en 

soluciones para espacios corporativos y 

contract, posee una línea de diversas 

soluciones acústicas.

El confort acústico es esencial para ese bienestar tanto físico como 
emocional, con independencia del espacio y de la actividad que se 
esté desarrollando. Aislarse del trajín circundante es esencial para 
trabajar, para conversar, para leer y, por supuesto, para descansar. 
De hecho, la certificación WELL -el estándar internacional que 
acredita el bienestar en el interior de los edificios- identifica el con-
fort acústico como uno de los diez factores que puede influir, posi-
tiva o negativamente, en la salud de las personas.



Para aportar soluciones que permitan mejor el confort acústico, 
ACTIU incorpora Qyos, una nueva línea de cabinas acústicas modu-
lares y sostenibles diseñada y desarrollada por su equipo de I+D+i. 
Aporta ergonomía y confort para el usuario y resuelve las necesida-
des concretas de privacidad que surgen en entornos compartidos. 
Como la isla griega de Quíos, la cabina se presenta como un punto 
de calma y refugio en días intensos. Qyos está disponible en cuatro 
tamaños que permiten acoger de una a cuatro personas.
Favorece el confort lumínico con iluminación led de bajo consumo 
y una amplia diversidad de accesorios, entre ellos, mesas bajas y al-
tas, soft seating y taburetes y soluciones para colgar pantallas para 
videoconferencias. Otras de sus características son la conectividad 
integrada, un sofisticado sistema de ventilación y renovación del 
aire y una excelente capacidad de aislamiento acústico del exterior 
al interior y viceversa, pues cuenta con espumas y materiales ais-
lantes creados a partir de plástico reciclado PET y con vidrios con 
cualidades fonoabsorbentes. Además, son soluciones eficientes en 
términos de sostenibilidad y costes ya que ofrecen espacios adicio-
nales sin tener que realizar grandes inversiones, evitando nuevas 
construcciones, traslados o reformas.
En oficinas, las cabinas acústicas generan “puntos burbuja” que fa-
cilitan la concentración y privacidad, espacios que permiten distan-
ciarse del ruido visual y acústico y trabajar de manera confortable 
para ser más eficientes en el día a día. En aeropuertos, Qyos aporta 
entornos que mejoran la salud y el bienestar de visitantes y perso-
nal, generando un beneficio social y ambiental. Además, las cabi-
nas acústicas contribuyen a humanizar los espacios sanitarios, al 
crear un oasis de intimidad para la comunicación entre el médico y 
los familiares. Y, en las instituciones educativas pueden mejorar el 
rendimiento de sus edificios y la experiencia de alumnos, docentes 
y personal de administración y servicios. 
Más información: www.actiu.com.



14 proyecto contract

Lounge

lo
u

n
g

e



proyecto contract  15         

en el apasionante mundo del diseño y la decoración, la búsqueda de 
inspiración y la exploración de las últimas tendencias es fundamen-
tal. Y ahora, en Barcelona, un nuevo y emocionante destino ha 
abierto sus puertas para los profesionales del diseño y la decoración: 
el orac experience Center. este innovador espacio, desarrollado por 
el equipo de orac Decor en españa, representa un nuevo concepto 
de showroom que combina tecnología, innovación y decoración de 
una manera única.
Detrás de este ambicioso proyecto se encuentra el estudio de interio-
rismo The Room Studio que ha creado un espacio donde la creativi-
dad y la innovación se unen para inspirar a los profesionales del di-
seño a crear proyectos únicos y sorprendentes. Con el uso de los di-
versos productos de orac Decor, han logrado transformar ideas apa-
rentemente inimaginables en una asombrosa realidad, partiendo de 
la idea de crear atmosferas y espacios escenográficos, desde un len-
guaje común y equilibrado entre todos, pero diferenciados generan-
do una personalidad y carácter independiente. Llevar a otra dimen-
sión los productos de orac, exponiendo el producto como nunca an-
tes se ha expuesto. en este proyecto, las firmas que han colaborado 
han sido gira, Rockfon, Keraben grupo, Smeg, Vibia, Wever & Ducré, 
Xal, gassav, 2tec2, Cordonné, Conover Plus, Saheco, Cement Design, 
Fustcom, Blasco&Vila, Argile, Thomas edison europa, Fustcom, For-
mica, Pere Ventura y elite excellence.

Proyecto: The Room Studio. www.theroom-studio.com.
Productos: Orac Decor. www.oracdecor.com.
Fotografías: Meritxell Arjalaguer.
Orac Experience Center. Barcelona.



GRESPANIA PARA PROYECTO CONTRACT

El hotel Grand Elis es un nuevo complejo ubicado en la parte occi-
dental del Peloponeso, que ofrece alojamiento exclusivo con los 
mejores estándares de calidad en hospitalidad. La arquitectura de 
lujo y las comodidades contemporáneas componen un lugar ma-
ravilloso para relajarse.
La versatilidad de los productos más exclusivos de Grespania se 
revela en su capacidad para adaptarse a una variedad de estilos 
y usos. Desde las láminas de Coverlam de gran formato para la re-
cepción y “suites”, hasta porcelánicos técnicos antidelizantes para 
configurar las zonas exteriores.
La versatilidad, durabilidad y adaptabilidad de estos materiales 
han contribuido significativamente a la creación de un espacio 
privilegiado que promete una experiencia inolvidable para los 
huéspedes. 
Para más información: www.coverlambygrespania.com.

Materiales: Coverlam by Grespania. 
www.coverlambygrespania.com.
Arquitectura: Baar Studio.
Hotel Grand Elis. Savália, Grecia.

Volga gris relieve 80x80 cm.

Coverlam Capraia 120x260 cm y 120x120 cm



Coverlam Palisandro Infinity 120x260 cm
San Remo 119x119 cm

Coverlam Saint Denis 120x260 cm
San Remo 119x119 cm
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LOUNGE

Estudio AG Interiorismo crea una curiosa distribución para la nueva 
sede de las Oficinas CTT Express, haciendo una sutil alegoría a la 
imagen corporativa, concretamente al icono que suele enmarcar el 
logo de la firma. Éste, con ligera forma de trapecio inclinado, permi-
tió inventar tres trazos inclinados para configurar la cabecera y es el 
que colinda directamente con el frontal del local.
En el acceso, se ubicó la recepción con una pequeña zona abierta de 
espera, una gran sala de reuniones que abraza la esquina del local y 
que, a modo de pecera, deja entrever el singular concepto creado. Al 
otro extremo, se ubica tímidamente, la zona de facturación de pa-
quetes, la cual tenía que quedar tímidamente ocultar al público.
Acabados y colores, modernos, elegantes y atemporales, como el 
porcelánico de grandes dimensiones en tono cementoso y el formato 
lama imitando a la madera que reviste el pasillo tanto en suelo co-
mo parte de la pared, aportando así algo de calidez. Por otro lado, el 
juego de luces y sombras que, junto a los reflejos de los espejos fu-
mé colocados estratégicamente, casan a la perfección el resto de 
texturas de las mamparas, puertas y el mobiliario.

Proyecto: Antonio Guerrero / Estudio AG Interiorismo. 
www.ag-interiorismo.es.
Fotografías: Juanan Barros.
Oficinas CTT Express. Avda. de la Ilustración 115. 18016 Granada.
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Una amplia gama cromática con una selección 
de 8 acabados pensados para que la colección 270 
encaje con cualquier estilo. Sus tonos se integran 
perfectamente con todo tipo de materiales, mobiliario 
y complementos decorativos. Más que formar parte 
de un espacio, ayuda a crear su ambiente.

Para mejorar la estética, simplifica los acabados.
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CIN VALENTINE PARA PROYECTO CONTRACT

La sostenibilidad es, sin duda, uno de los mayores 
retos a los que se enfrentan las sociedades 
actuales. Ya sea por razones económicas o 
medioambientales, la durabilidad de los materiales 
es, naturalmente, una preocupación mundial, 
especialmente en el sector de la edificación y la 
construcción. Para poner solución a esta demanda, 
la división de CIN Performance Coatings de CIN 
VALENTINE, presenta unos innovadores productos.

Cuando el enfoque está en el impacto ambiental, es demasiado re-
ductivo limitarse solo en el momento de la producción del recubri-
miento. Una visión macro, que abarque todo el ciclo de vida del 
proyecto, debe estar en la mente de todos los agentes que operan 
en este mercado. Mejores productos con mayor durabilidad reduci-
rán su impacto ambiental, incluso cuando se trata de productos a 
base de solventes, ya que reducen la necesidad de reparaciones y 
repintado.



La versatilidad de los productos también forma parte de la solu-
ción al problema de la sostenibilidad, ya que permite que un 
mismo producto, dependiendo de los aditivos y la forma de apli-
cación, sea la respuesta ideal para multitud de situaciones.
En el caso particular de los suelos de hormigón, que pueden utili-
zarse en entornos tan diversos como: talleres, industrias quími-
cas, farmacéuticas o alimentarias, almacenes, garajes y aparca-
mientos, los productos de la división de CIN Performance Coa-
tings de CIN VALENTINE, combinan protección y seguridad es-
tructural con bienestar y armonía de espacios. Además de la fun-
ción decorativa, los pavimentos aportan la protección mecánica 
y química necesaria para el tipo de pedido al que está sometido 
el local, con el fin de evitar o minimizar su degradación a lo largo 
de su vida útil.
Todas las soluciones para suelos de CIN Performance Coatings tie-
nen marcado CE de acuerdo con los requisitos técnicos relevantes 
de EN 1504-2 y/o EN 13813.
Con la gama de productos C-FLOOR, CIN Performance Coatings 
presenta una selección de esquemas que aseguran una solución 
óptima para la protección y decoración de suelos de hormigón, en 
función de sus requisitos de rendimiento. Compuesta por impri-
maciones, pinturas y barnices, la gama C-FLOOR permite innume-
rables combinaciones que responden a las demandas más com-
plejas y exigentes, desde suelos domésticos decorativos hasta sue-
los industriales sujetos a altas cargas y abrasiones. C-FLOOR E400 
SL es un revestimiento epoxi sin disolventes con un acabado de al-
to brillo, especialmente formulado para suelos. Es un producto 
muy versátil que puede aplicarse como mortero autonivelante, 
mortero compacto de alto espesor, pintura y también como parte 
integrante en sistemas de Terrazzo. Combinado con las sílices 
adecuadas, permite la aplicación de sistemas con propiedades an-
tideslizantes. Producto con marcado CE según las normas euro-
peas EN 13813 y EN 1504-2. 
https://cin.com/performance-coatings/es/
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Lounge

La firma Pedrali celebra 60 años de historia a través de la inaugura-
ción del Pabellón Pedrali, diseñado por AMDL Circle y Michele De 
Lucchi, y de la exposición “Pedrali60, diseñamos un futuro mejor” 
comisariada por Luca Molinari Studio.
La historia está enmarcada por el Pabellón Pedrali, que se erige co-
mo una casa nueva, cálida y hospitalaria, lista para acoger no sólo 
aquellos que han contribuido a la historia de la empresa sino tam-
bién las nuevas generaciones. en el interior, el Pabellón Pedrali aco-
ge la exposición “Pedrali60, diseñamos un futuro mejor”, abierta no 
sólo a colaboradores y arquitectos de la comunidad de Pedrali, sino 
también a escuelas, clientes y ciudadanos.
el Pabellón Pedrali toma la forma de un gran techo elevado que al-
berga dos niveles expositivos, el del primer piso la exposición, mien-
tras que un gran pórtico de la planta baja traza un camino que ayu-
da a reflexionar sobre la necesidad de encontrar una dimensión 
compartida en la que construir el futuro.
Toda la estructura es de madera con certificado PeFC, un material 
que acoge tanto la tradición artesanal como la innovación producti-
va que son la base de los valores fundamentales de la empresa. 

Proyecto: AMDL Circle y Michele De Lucchi.
Mobiliario: Pedrali. www.pedrali.com.
Fotografías: Filippo Romano.
Pabellón Pedrali. Mornico al Serio (Bérgamo). Italia.
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Lounge

La compañía valenciana, Vayoil Textil, especializada en el suminis-
tro de lencería para hoteles, se ha encargado de vestir el hotel Casa 
Palacio Don Ramón. 
Dividido en tres plantas y con una distribución que se asemeja a la 
de una casa señorial andaluza, el hotel cuenta con dos patios inte-
riores y 26 habitaciones únicas gracias a su diseño, distribución y 
prestaciones, en las que la tecnología punta y el servicio, que gira en 
torno a los deseos de cada huésped, son los protagonistas y en la que 
la personalización de los detalles y el conseguir espacios únicos ha 
sido el principal objetivo de este proyecto hotelero cuyo interiorismo 
ha sido obra de Alejandra Pombo. 
Para vestir de textiles el hotel la compañía escogida ha sido Vayoil 
Textil que se ha encargado de trasladar esa personalidad, lujo y ex-
clusividad a los textiles del establecimiento tanto en las habitacio-
nes como las zonas de baño.

Proyecto: Alejandra Pombo. www.alejandrapombo.com.
Lencería: Vayoil Textil. www.vayoiltextil.es.
Fotografías: Kaizen Hoteles.
Hotel Casa Palacio Don Ramón. Trajano 2. 41002 Sevilla.



FINSA PARA PROYECTO CONTRACT

La madera termotratada es un material diferenciador y lleno de ma-
tices que ha conquistado el mundo de los revestimientos de facha-
das en su uso en exteriores. Surgida de una delicada combinación 
entre el ingenio humano y los secretos que la naturaleza guarda en 
su esencia, este tipo de madera ha logrado alcanzar propiedades ex-
cepcionales que la convierten en la elección ideal para embellecer 
tanto las fachadas exteriores, como las paredes y techos interiores, 
así como lo suelos de las terrazas.  
La madera tratada térmicamente es un material que difiere de ma-
nera importante respecto a la madera sin tratamiento, pero sigue 

Los revestimientos de madera termotratada 
Thermopine de Savia, una marca de FINSA, son una 
alternativa innovadora y elegante si se desea dar un 
toque natural a cualquier construcción o vivienda.



conservando sus beneficios de sostenibilidad ya que es ecológico, na-
tural, no contiene ningún tipo de producto químico, no es tóxico y 
cuando finaliza su ciclo de vida es 100 % reciclable. 

Como elemento de construcción, el Thermopine ofrece muchos be-
neficios ambientales en comparación con otros materiales, ya que la 
madera es el único material que al final de su ciclo de vida consigue 
una huella de carbono negativa, compensando las emisiones de Co2 
emitidas en su producción, con la cantidad de CO2 que absorbe de la 
atmósfera cuando es árbol y lo necesita para su crecimiento. 
Además, la madera dota de una identidad distintiva a cualquier edi-
ficación. Con su calidez, genera ambientes gratos para los usuarios y 
embellece el entorno en el que se encuentre el inmueble.
Por otro lado, es el material perfecto en la construcción ya que la ma-
dera tiene una huella de carbono negativa frente a otro tipo de cons-
trucción.
Otra de las novedades en carpintería y fachadas es Matrix, una nue-
va colección desarrollada por Savia y que se trata de revestimientos 
de madera termotratada para la decoración de paredes y techos in-
teriores, una tendencia actual de decoración e interiorismo que está 
en auge.
Es un sistema que permite combinar diversos perfiles de palilleria de 
madera entre sí para crear ambientes personalizados. La variedad de 
perfiles y la posibilidad de crear múltiples combinaciones, permiten 
que cada diseño sea único y adaptable a las necesidades de cada 
cliente. Además, la calidad de la madera utilizada en la fabricación 
de Matrix garantiza una durabilidad y resistencia excepcionales. Si se 
busca una solución versátil y elegante para la decoración de interio-
res, Matrix es una buena alternativa.
Por lo tanto, la madera y en concreto la madera termotratada, se es-
tán convirtiendo cada vez más en una alternativa que vela por un 
mundo de construcción sostenible. Su belleza e idóneas característi-
cas para la aplicación en exteriores, convierten este material en una 
apuesta segura en la construcción. www.savia.gal.
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Lounge
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el cliente propone la elaboración de su espacio de exposición. el 
stand Madridjoya de Victoria Cruz que se ubica en la feria Ifema
de Madrid.
este stand pretende generar un espacio que sirva como principio pa-
ra sentar las bases para la marca de joyería, transmitiendo la esen-
cia de la misma, con diseño y producción de proximidad, y poniendo 
en valor su producto diferenciándose de la competencia.
Para conseguir transmitir estos valores, se inspira en los conceptos 
de “robusto y duradero”, utilizando en el mismo materiales y colores 
que se identifican con la solidez y la atemporalidad a través de la 
idea de escala monolítica e íntima. en contraposición a la estrategia 
de los anteriores stands de la marca, la propuesta del estudio consis-
te en contar una historia a través del espacio. esta experiencia se 
consigue gracias al uso de un único color, el terracota, que se escoge 
al encontrarse presente en múltiples elementos de la naturaleza y 
que nos es amable y conocido. También se utiliza el elemento textil 
que otorga textura y volumen, y además sirve de fondo para la expo-
sición. Por último, el pequeño mobiliario combinando el color hueso 
y de nuevo el terracota, aportan luz y calidez a la atmósfera.

Proyecto: Xarquitectos. www.xarquitectos.com/
Fotografías: Sonia Sabnani.
Stand VCruz. Madridjoya. Ifema, Madrid.
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LOUNGE ÚLTIMA HORA

ALLEGRA

el Grupo Isabella’s apuesta por su italiano más emblemático en Madrid 
con allegra, un proyecto realizado por el estudio Quintana partners, 
quienes han querido evocar al clásico café de la ópera.

Un piano de cola negra preside el local y está inspirado en la 
dualidad característica del Art Déco en Madrid. Además, se 
transforma en un club nocturno rojo cálido y con muchos contrastes 
que evocan a la libertad, la locura y el optimismo. Mucho banco 
tapizado en tejidos divertidos y llamativos, así como mesas con 
mantel y un servicio exquisito, completan el espacio.

proyecto: Quintana partners. www.quintanapartners.com.
Fotografía: María algara.

VIÑA ELENA

La intervención para Bodegas Viña elena parte de la rehabilitación de 
unas edificaciones para evitar su deterioro y destinarlas a espacio de 
acogida a visitantes, restauración y museo de los orígenes bodegueros.

Se respetan los elementos de arquitectura popular ligados al uso 
doméstico y productivo, como los suelos originales, mobiliario y 
carpinterías, las cornisas con sus tejas, el portón de entrada o las 
marcas de las cuentas del grano en paredes. Incluso musealizando la 
excavación arqueológica en la bodega 0 para dejar visibles las 
instalaciones de principios del siglo pasado.

proyecto: Santa-cruz arquitectura. www.santa-cruzarquitectura.es.
Fotografía: David Frutos.

BARCELÓ CARMEN GRANADA

para este proyecto, Ilmiodesign reinterpreta la cerámica, celosía y 
yesería típica de La alhambra en clave contemporánea, creando 
elementos gráficos repletos de detalles que evocan las raíces 
mozárabes granadinas.

El estudio de interiorismo Ilmiodesign ha sido el encargado del 
diseño interior del hotel Barceló Carmen Granada que se ha 
inspirado en la estética de La Alhambra; una guía constante a la hora 
de trasladar las principales características de este icónico 
monumento granadino a cada uno de los rincones, buscando una 
conexión estética y visual que conecta al huésped con el destino a 
través de las emociones.

proyecto: Ilmiodesign. www.ilmio.design.
Fotografía: Manolo yllera

LOUNGE ÚLTIMA HORA                
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KLANDESTINO

La idea nace de la mano de José ramón castro, chef y gerente del 
restaurante Klandestino, que confía en el estudio de Jesús torres 
chicote para la creación de este nuevo concepto de SteakHouse.

El interiorismo se muestra de forma elegante gracias al uso del color 
negro en techos y una iluminación cálida. El color Brave Ground de 
las paredes está presente como el lado terrenal y fresco que hace 
referencia a la gastronomía que ofrece el lugar. El tono que más 
sorprendente es el Incarnadine de Farrow&Ball, un carmesí 
desastrosamente clásico y glamuroso que se ha utilizado en las 
zonas interiores del BathRoom y SelfieRoom.

proyecto: Jesús torres chicote.
www.jesustorreschicote.com.

CESCE

De la mano de Savills aguirre newman, la compañía de seguros cesce 
ha rediseñado su sede corporativa adecuándola a los nuevos tiempos. 
ofita ha sido la firma encargada del amueblamiento de este nuevo 
proyecto. 

Ofita ha amueblado trescientos puestos operativos, además de áreas 
soft seating, salas de reunión y diferentes tipologías de espacios 
multifuncionales, con líneas que aportan un diseño moderno, alta 
funcionalidad y confort para sus usuarios, como Egala, District, Gen 
o Meet UP!, entre otras.

proyecto: Savills aguirre newman.
Mobiliario: ofita. www.ofita.com.

TROCADERO COMMODORE

trocadero commodore mantiene el espíritu del chiringuito en Madrid 
con un carácter alegre y desenfadado, un servicio cercano y una oferta 
gastronómica en la que los pescados desempeñan un papel destacado.

Este nuevo restaurante se distingue por referencias internacionales 
en lugar de las referencias africanas presentes en otros locales de la 
Costa del Sol, donde África forma parte del horizonte de cada local. 
El uso de materiales nobles como madera, piedra, latón y telas, junto 
con un cuidado paisajismo y obra gráfica, garantiza que el sello 
Trocadero sea reconocible fácilmente.

proyecto: Grupo trocadero.
www.grupotrocadero.com.
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SALA DE VISITAS EDICIÓN Nº 200

¿Cuáles son los retos más importantes que se plantean al 
contract? ¿Cómo incorpora vuestro estudio la sostenibilidad 
a los proyectos? ¿Qué debe tener un espacio de hospitality 
o retail para atraer y retener a las personas? Tres simples 

cuestiones que nos sirven para tomar el pulso a la 
profesión de diseñador de interiores y saber cuáles son 

sus principales preocupaciones. Este trabajo especial nos 
acerca al sentir de diez estudios de interiorismo de nuestro 

país, escogidos entre los muchos que están trabajando e 
impulsando la dinámica situando el diseño español en el 

primer nivel.

TexTos: Lidia Judici.
FoTograFías: archivo Pc.

Los retos
del contract
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Los retos
del contract
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SALA DE VISITAS EDICIÓN Nº 200

Patricia Von Arend
Denys & Von Arend

Patricia Von Arend es la directora de 
uno de los estudios de interiorismo 
con más prestigio y experiencia 
en instalaciones de hostelería y 
oficinas en nuestro país, Denys & 
Von Arend, que está formado por 
un equipo de profesionales al que le 
apasiona su trabajo. Sus proyectos 
de interiorismo y contract proponen 
soluciones integrales, ofreciendo 

personalidad y flexibilidad.

FotograFía retrato: Vicugo Studio.
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¿Cuáles son los retos más importantes que se plantean al di-
seño de interiores? 

En el ámbito del interiorismo hotelero, nuestro día a día consiste 
en estar siempre atento a los cambios y tendencias del sector tu-
rístico. En el panorama hotelero actual, se nos plantea la necesidad 
de crear espacios muy polivalentes, espacios que hoy sirven para 
una cosa y mañana para otra. Para lograrlo, buscamos diseñar un 
envolvente muy neutro, que permita cambiar elementos que no 
sean muy costosos que nos facilitarán dar un nuevo aire y volver 
a empezar cuando sea necesario. En definitiva, un gran reto es 
diseñar hoteles que perduren con el tiempo. Por otro lado, la seg-

mentación hotelera es clave a la hora de acometer un proyecto de 
interiorismo hotelero. Las cadenas hoteleras tienen muy bien de-
finidos a sus públicos, estudian con exactitud quiénes son sus 
clientes, por qué viajan a ese destino, qué necesitan del hotel… y 
con esa información los interioristas diseñamos hoteles enfocados 
a familias, adultos, MICE, pet friendly… 

¿Cómo incorpora vuestro estudio la sostenibilidad en los 
proyectos? 

El hotelero es consciente de que no es sostenible diseñar hoteles 
que sigan modas pasajeras, así que cada vez más apostamos por 
la atemporalidad de los espacios. Con un buen diseño, el hotel 
puede adquirir un aire renovado con pocos cambios, logrando que 
la reforma tenga un impacto menor en el medio ambiente. Por 
otra parte, cada vez es más fácil y menos costoso tomar las medi-
das adecuadas para cumplir con requisitos sostenibles en los ho-
teles. Nuestro estudio es sensible con el control energético, por ello 
apostamos por reducir, reciclar y respetar el medio ambiente. 

¿Qué debe tener un espacio de hospitality o retail para atraer 
y retener a las personas?

Cada huésped necesita y quiere algo diferente, pero hay unos 
imprescindibles: buenas instalaciones, dormitorios de calidad, una 
fantástica recepción y lobby, con personas que les atiendan en su 
experiencia… En este último punto está una de las claves para 
que un espacio sea realmente atractivo: el equipo humano. Desde 
Denys & von Arend apostamos por un interiorismo que haga sentir 
a gusto no solo al usuario final, sino también buscamos facilitar 
el trabajo del equipo. 

DENYS & VON AREND. www.denysvonarend.com.

oficinas oca Global. 
Fotografía: Vicugo Studio.

Hotel Boutique akquaaa. 
Fotografía: Vicugo Studio.
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SALA DE VISITAS EDICIÓN Nº 200

Jordi Bertrán, Pedro Ferruz
118 Studio

Sorprende la juventud de este equipo cuando se compara con la obra realizada y el nivel de 
compromiso y calidad alcanzado. Aseguran que los espacios, igual que la gastronomía o los 

sabores, han de contar cosas, crear sensaciones y producir experiencias y, para ello, utilizan una 
metodología de trabajo eminentemente conceptual y única para cada cliente.

FotograFía retrato: the Like agency.
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¿Cuáles son los retos más importantes que se plantean al di-
seño de interiores contract?

En el diseño de interiores vemos la necesidad de ir desarrollando 
desde el corazón del proyecto e ir construyendo por pasos de una 
manera integral, considerando cada una de esas capas igual de 
importantes que su centro para así llegar a un resultado holístico. 
Hablamos del corazón como los objetivos principales del proyecto, 
de donde nace, entendemos bien el contexto y necesidades, así 
llegamos a cumplir con la funcionalidad, nuestra primera capa en 
el desarrollo de un proyecto. 

Esta funcionalidad no está completa sin cumplir con otro as-
pecto fundamental; la estética. Puede sonar como un tema muy 
subjetivo, pero si se estudia bien a la persona a la que se va a dirigir 
un diseño, podemos crear algo que le sea suficientemente atrac-
tivo y así cubrir esta segunda capa. 

¿Cómo incorpora vuestro estudio la sostenibilidad a los 

proyectos?
Al diseñar, nosotros trabajamos para configurar espacios soste-

nibles a la vez que ergonómicos, consultamos con especialistas y 
marcas para dar la mejor solución en ambos aspectos. Por ejemplo, 
analizamos las necesidades lumínicas de una oficina y estudiamos 
el sistema más eficiente a implantar según la luz natural con la 
que disponemos o los horarios de uso.

Como prescriptores trabajamos con firmas que se han esforzado 
mucho en generar productos resistentes, de larga vida útil y en 
general con bajo impacto ambiental. Constantemente nos reuni-
mos con ellos y nos mantienen informados de sus avances en este 
campo y así nuestros proyectos cada vez son más sostenibles.

¿Qué debe tener un espacio de hospitality o retail para atraer 
y retener a las personas?

Mucho se habla de crear experiencias para volver más atractivo 
un espacio, sin embargo, nuestra intención no es sólo atraerlas, 
sino también retenerlas. Lo primero que debemos hacer es enten-
der bien al usuario, no diseñar sólo cualquier tipo de lugar que sea 
espectacular y que le pueda otorgar mucho a varias personas, pero 
no siempre a las que nos estamos dirigiendo. 

Estudiar bien al usuario y luego, el ver más allá. Claro que el 
primer paso es ver cómo nos visualizan, seguido de la vivencia 
dentro del espacio, pero muchas veces se nos olvida lo que pasará 
después. Queremos crear espacios memorables y que perduren 
en un plano mental, aunque incluso podemos considerar en el 
plano físico o digital. Es la atención por lo detalles lo que nos ayu-
dará a conservar y cuidar de los usuarios. 

Los espacios, además, tienen que ser fotogénicos porque la ex-
periencia empieza y termina en Internet, todo el mundo busca 
antes de decidirse entre todas las opciones disponibles. No sólo 
las opiniones son importantes, las imágenes del establecimiento, 
hotel o restaurante deben de ser atractivas para, además, ayudar 
a crear contenido para las redes sociales de todos los que se 
pasen.

118 STUDIO. www.118studio.es.

centro de orientación Juvenil Barcelona activa. 
Fotografía: Kioto Studio.

restaurante el chalet Suizo. 
Fotografía: Quesos de Suiza. 
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SALA DE VISITAS EDICIÓN Nº 200

María Daroz, David Puerta
Viruta Lab

Los responsables del estudio valenciano Viruta Lab definen su metodología 
de trabajo como una búsqueda constante de sensibilidad y emoción para 
la creación de nuevos espacios, como resultado de la interpretación del 

concepto. La delicadeza y la funcionalidad determinan la esencia de su obra 
basada en diversas experiencias y un proceso de formación continua.

FotograFía retrato: aLba SoLer.
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¿Cuáles son los retos más importantes que se plantean al di-
seño de interiores contract?

Los diseños de interiores para espacios contract afrontan una 
vida útil muy pequeña hoy en día. Tienen un consumo muy rápido 
y con una exposición brutal a través de redes sociales, lo que con-
lleva a que deban afrontar el reto de presentar una estética que 

hipnotice a la mayoría de los usuarios.
El encargo lleva consigo, no solo crear una imagen y un sueño 

destinado a enamorar y representar al cliente, sino que también 
debe aportar un diseño para un gran público descentralizado, una 
estética globalizada y, por tanto, es más difícil de encontrar su 
hueco en el mercado.

¿Cómo incorpora vuestro estudio la sostenibilidad a los 
proyectos?

Desde Viruta Lab, nos concienciamos de la sostenibilidad del 
proyecto desde su inicio. Cuando abordamos un proyecto sobre 
una preexistencia, ya sea una restauración patrimonial o algún 
espacio con identidad marcada, antes de trabajarlo nos gusta es-
cucharlo, mirarlo y ver qué nos dice. Lo que nosotros denomina-
mos “el susurro arquitectónico”. Toda arquitectura posee una iden-
tidad inherente, tiene marcado el paso del tiempo o ha sido ade-
cuada de diversas maneras y, por eso, debemos conservar algunos 
de sus elementos y hacerlos convivir con el nuevo concepto del 
proyecto. Ésta es otra forma de sostenibilidad: hacer perdurar los 
elementos y materiales, no darles una vida útil tan corta, alargar-
los en el tiempo, actualizarlos y volver a ponerlos en valor.

¿Qué debe tener un espacio de hospitality o retail para atraer 
y retener a las personas?

Honestidad. Así de fácil, pero tan complicado a la vez. Empece-
mos por rascar para encontrar la mayor transparencia. La esencia 
del proyecto, un buen concepto que englobe y abarque la mayor 
parte de éste y que tenga una base fundamental para poder desa-
rrollar alrededor de él la identidad del espacio. Los adornos, lo 
superficial y los “me gusta” nos apresuramos a sacarlos de nues-
tras ecuaciones de diseño. Somos partidarios de la arquitectura 
sin artificios, de la belleza duradera en el tiempo.

Desde el punto de vista de Viruta Lab, la honestidad necesita de 
esencia, funcionalidad y confortabilidad para generar un buen 
recuerdo.

VIRUTA LAB. www.virutalab.com.

centro de estética Le Bloom. 
Fotografía: Viruta Lab.

restaurante nougat. 
Fotografía: David Zarzoso.
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SALA DE VISITAS EDICIÓN Nº 200

Isern Serra
Isern Serra abre estudio propio en el barrio barcelonés 22@ en el año 2008, desde 
donde realiza proyectos de interiorismo, instalaciones expositivas y diseño 
industrial, compaginando su carrera profesional con la docencia, impartiendo 
clases y workshops en escuelas como Elisava e IED.

FotograFía retrato: SaLVa López.
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¿Cuáles son los retos más importantes que se plantean al di-
seño de interiores contract?

En mi opinión es minimizar el impacto ecológico. Intentar no 
generar espacios muy recargados que cansen rápido y pasen de 
moda. Creo en la simplicidad como concepto que ayude a generar 
espacios atemporales, que busquen la calidez y el confort. Pero, 
sobre todo, que envejezcan bien y se conviertan en clásicos. Para 
mí el Flash Flash de Barcelona es un claro ejemplo.

¿Cómo incorpora vuestro estudio la sostenibilidad a los 
proyectos?

Intentamos usar materiales sostenibles. Pero sobre todo inten-
tamos hacer mucho con muy poco. También buscamos realizar la 
mayor parte del mobiliario a medida hechos en obra donde se 
alejan de la industrialización mundial que tiene un mayor impacto 
ambiental. Utilizamos industriales y materiales Km 0.

¿Qué debe tener un espacio de hospitality o retail para atraer 
y retener a las personas?

Serenidad y calma. Estamos en una sociedad donde recibimos 
constantemente muchos inputs, por lo que se agradecen espacios 
serenos, confortables, donde uno se sienta cómodo. Espacios con 
alma.

ISERN SERRA. www.isernserra.com.

cosmocaixa. 
Fotografía: José Hevia.

Moco concept Store. 
Fotografía: Salva Lopez. 
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SALA DE VISITAS EDICIÓN Nº 200

Arminda Espino, Rubén Rodríguez
Erbalunga

Erbalunga es un estudio gallego dedicado a la arquitectura y el diseño, implicado 
con la profesión y el trabajo bien realizado. Sus directores, Arminda Espino y 

Rubén Rodríguez, creen que estas dos disciplinas son una poderosa herramienta 
en la búsqueda de una vida mejor y en esta creencia reside su escala de valores. 

FotograFía retrato: MSanz.
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¿Cuáles son los retos más importantes que se plantean al di-
seño de interiores contract?

Nuestros desafíos principales derivan de la necesidad de armo-
nizar la funcionalidad con la estética, siempre persiguiendo la per-
sonalización para concebir espacios verdaderamente singulares. Se 
busca transmitir una identidad muy marcada al cliente, posicio-
nándose en base a características de marca de la empresa. Es ne-
cesario generar un impacto emocional en el cliente para que haya 
una experiencia de compra única.

¿Cómo incorpora vuestro estudio la sostenibilidad a los 
proyectos?

La sostenibilidad, desde hace años, siempre ha ocupado un lugar 
central en nuestro estudio. Contamos con un diseñador certificado 
Passivhaus en nuestro equipo, pero no sólo pensamos en cuestiones 
de eficiencia energética. En el caso de proyectos contract, nos esfor-
zamos por utilizar materiales producidos en un entorno cercano, 
colaborar con oficios locales, buscar soluciones lógicas y eficientes 
a la hora de la definición constructiva, y recoger aquellas soluciones 
tradicionales de cada lugar que recogen años de efectividad y eco-

nomía de medios en su producción. Esto no solo beneficia la soste-
nibilidad a nivel energético, una menor emisión de carbono, o una 
producción de proximidad, sino que también enriquece aspectos 
socioculturales del proyecto al integrar valores que la gente conoce, 
pero aplicados en nuevas situaciones como puede ser el sector co-
mercial. En nuestro caso, la sostenibilidad no es un término que 
forcemos en los proyectos, sino que forma parte de nuestra forma 
de pensar y proyectar.

¿Qué debe tener un espacio de hospitality o retail para atraer y 
retener a las personas?

Además de una identidad visual atractiva que refleje la marca y 
una disposición funcional eficiente, consideramos de suma impor-
tancia evitar sucumbir a las modas y tendencias pasajeras, que cada 
vez son más efímeras. La creación de un universo propio que otor-
gue al espacio una sensación de atemporalidad y distinción es fun-
damental, no solo para atraer y retener a los clientes, sino también 
para convertirlos en apasionados embajadores de la marca.

ERBALUNGA. www.erbalunga-estudio.com.

Sierra Madre taquería. 
Fotografía: Iván casal nieto.

Boutique petite pomme. 
Fotografía: Iván casal nieto. 
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Raquel Lázaro
Lázaro Estudio
Estudio Lázaro es un joven taller de interiorismo ubicado en Bilbao y 
fundado por Raquel Lázaro, una interiorista con espíritu de arquitecta 
que siguiendo los pasos de su padre Carlos Lázaro, un arquitecto con 
espíritu de interiorista, ha heredado su pasión por la profesión.

FotograFía retrato: Jon roMaña keLLy.
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¿Cuáles son los retos más importantes que se plantean al di-
seño de interiores contract?

Para mí lo principal es entender el modelo de negocio de mi 
cliente y que esto quede reflejado en el resultado final. Se trata de 
una suma de retos, pero si este primer paso no está claro es muy 
posible que el proyecto no funcione.

La parte de investigación en cualquier ámbito del contract es 
fundamental y un desarrollo del programa de necesidades claro 
es el primer reto a superar. Si eso no funciona, los siguientes retos 
que se presenten nunca se van a poder cumplir, por muchos fue-
gos artificiales que utilices.

¿Cómo incorpora vuestro estudio la sostenibilidad a los 
proyectos?

La sostenibilidad es un concepto muy profundo que no se en-
tiende sólo en lo referente al respeto por el medioambiente, que 
por supuesto es necesario cumplir. Este respeto es cada vez es más 
real, y en general ya está más establecido e interiorizado.

Nuestros clientes que apuestan por lo sostenible, que no son 
todos, para empezar, cumplen el CTE de “pé a pá”. Pero la sosteni-
bilidad va mucho más allá. Conceptos medioambientales y tam-
bién sociales como el consumo responsable: de nada vale usar 
madera si ésta viene de un proceso de deforestación; o comprar 
materiales y productos de importación que han sido fabricados 
por mano de obra con condiciones laborales abusivas.

No es sólo el “made to last” que creo que todo promotor intenta 
cumplir. Es el comprar Km 0, no dejar rastro ecológico en los pro-
cesos, intentar utilizar materiales sostenibles… Como estudio nos 
preocupamos mucho en trasladar a nuestros clientes la impor-
tancia de la eficiencia energética y el consumo responsable en esa 
búsqueda por el confort de los usuarios del espacio. Pero todo esto 
generalmente es mucho más costoso y hasta que el mercado no 
iguale los precios de los materiales sostenibles con el resto, mu-
chos promotores mirarán para otro lado.

¿Qué debe tener un espacio de hospitality o retail para atraer? 
Como he dicho antes, captar la esencia de un negocio es el reto 

número uno de un buen proyecto para poder resolver de manera 
acorde cosas tan básicas como los usos, distribuciones e 
instalaciones.

Para mí el buen interiorismo ha de resaltar el producto o marca, 
proveer una buena iluminación y confort acústico, y que sea aco-
gedor. Y, por supuesto, que para atraer de forma recurrente es 
importante que el servicio o producto que el negocio ofrece esté a 
la altura de las expectativas creadas en su presentación visual y 
espacial. El tema de las modas en interiorismo me parece un poco 
peligroso si éstas están mal entendidas. Hay que saber analizar 
cómo adecuar cada moda a un espacio. ¿Realmente va a funcionar 
y perdurar en el tiempo? ¿Encaja con el modelo de negocio?

LÁZARO ESTUDIO. www.lazaroestudio.com.

espacio para eventos Silo. 
Fotografía: erlantz Biderbost.

restaurante Mono. 
Fotografía: erlantz Biderbost.
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Víctor González, Raúl Fernández
MLKT

El estudio malagueño MLKT es una oficina de diseño y arquitectura con 
más de diez años de experiencia que basa su labor en el cuidado del detalle, 
involucrándose en cada proyecto. Trabajando mano a mano con cada cliente, 

utilizan el diseño como herramienta para alcanzar sus objetivos.

FotograFía retrato: Fer góMez.
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¿Cuáles son los retos más importantes que se plantean al di-
seño de interiores contract?

Son muchos. Para nosotros, no perder de vista a nuestro cliente, 
pero sobre todo no perder de vista al usuario final. Tenemos que 
satisfacer las necesidades de nuestro cliente y hacer rentable y 
viable su inversión, pero sobre todo tenemos que satisfacer las 
necesidades del público. Sin público no hay contract.

Esta ecuación no siempre es sencilla, por un lado, están las ne-
cesidades del empresario, por otro está la cuestión del presupuesto 
y en medio están el diseño y el diseñador. En este contexto es 
fundamental que el empresario apueste por el diseño y confíe en 
el diseñador para que el resultado sea el esperado por todos.

¿Cómo incorpora vuestro estudio la sostenibilidad a los 
proyectos?

De partida intentamos que sea con sentido común. Es impor-
tante que esté presente desde el principio en el planteamiento del 
proyecto.

Hay muchas formas de aplicar la sostenibilidad: nuevos mate-
riales, instalaciones, sistemas de consumo de energía más eficien-
tes, arquitectura bioclimática tradicional que utiliza el clima de 
forma sabia o materiales duraderos con ciclos de vida altos. Todas 
estas fórmulas tienen que estar alineadas con un consumo res-

ponsable, incluso austero, en nuestra vida. Aunque es cierto que 
en el estudio nos gusta estar atentos a los avances de la tecnología 
que permiten implementar sistemas cada vez más eficientes.

Cuando nos acercamos a un cliente y a un espacio, intentamos 
valorar lo que realmente es importante y merece la pena mante-
ner, y distinguir lo que vamos a transformar. A partir de ahí, inten-
tamos realizar proyectos duraderos en el tiempo, ya no solo por la 
resistencia de sus materiales sino por el planteamiento concep-
tual. Buscamos implementar ideas que tengan un periodo de vi-
gencia amplio. Se trata de visionar no solo las necesidades presen-
tes sino posibles necesidades o escenarios de uso futuros. Este tipo 
de estrategia obliga en ocasiones a trabajar con conceptos muy 
interesantes como la flexibilidad, la sistematización, la organiza-
ción por capas… Estrategias que permitan adaptar los espacios 
en un futuro con poco impacto económico y de recursos.

¿Qué debe tener un espacio de hospitality o retail para atraer 
y retener a las personas?

Debe ser un espacio auténtico, con raíces. Pero a la vez nos debe 
sorprender. Debe ser un espacio físico tangible pero también debe 
ser un espacio visual y virtual. No se trata solo de atraer y retener, 
se trata de recordar, que nos impacte. Que nos fidelice.

Hoy día todos tenemos casi de todo, pero no valoramos casi 
nada. El diseño debe esforzarse en provocar emociones, hacernos 
sentir, hacernos vivir. Hoy más que nunca la competencia entre 
retailers es enorme y la exigencia de los usuarios es muy alta. Los 
espacios físicos de las marcas retail ya no son lugares de venta, 
las oficinas ya no son el lugar donde se va a trabajar a diario, estos 
espacios se han convertido en lugares donde vivir la experiencia 
de marca, donde exponer los valores identitarios de cada empresa, 
mostrar su personalidad. Los diseñadores necesitamos profundi-
zar en el alma de las marcas, en el alma de las empresas y en el 
alma de las personas para ser capaces de traducirlas e interpre-
tarlas, y construir experiencias al menos auténticas y, a veces, 
incluso únicas.

MLKT. www.mlkt.es.

Sr. Lobo café. 
Fotografía: Silvia J esteban.

Home of Giants. 
Fotografía: Fer Gómez.
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Miriam Hernández, 
José Ángel Rodríguez
Número 26
Número 26 es un estudio de diseño 
interdisciplinar, fundado por Miriam Hernández 
y José Ángel Rodríguez. Una consultoría creativa 
especializada en dirección de arte, branding 
y creación de espacios. En sus proyectos 
intervienen el diseño, el arte y lo artesanal. El 
humor, el odio y el amor.

FotograFía retrato: LeaFhopper.
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¿Cuáles son los retos más importantes que se plantean al di-
seño de interiores contract? 

El compromiso con la sostenibilidad, la economía, lo social y 
medioambiental, la belleza. Diseñar y generar proyectos que sean 
consecuentes con estos objetivos. Debemos entender el diseño 
como una herramienta transformadora de la sociedad para ello, 
como diseñadores, es imprescindible ser valientes, críticos, crea-
tivos y generosos. 

¿Cómo incorpora vuestro estudio la sostenibilidad a los 
proyectos? 

Trabajando con materiales locales, recuperados y con mucha 
imaginación. Reutilizando, reciclando objetos, construyendo y 
transformándolos en otros nuevos a través del diseño generando 
nuevas formas, nuevas miradas y nuevos usos. 

En la arquitectura un factor muy importante es la sostenibilidad 
y el buen aislamiento. La vegetación, la ventilación cruzada, con-
tribuyen a un acondicionamiento sostenible de la vivienda. Prote-
gen de la climatología adversa y reducen el consumo energético. 

¿Qué debe tener un espacio de hospitality o retail para atraer 
y retener a las personas? 

Un buen diseño atrae, un proyecto interesante retiene. Un buen 
espacio avala un buen proyecto. Nuestro diseño ha de acompañar, 
impulsar, envolver, comunicar y generar un lenguaje propio. En 
nuestro caso lo hacemos alternando códigos antiguos y contem-
poráneos, trabajamos la identidad experimentando y explorando 
nuevas posibilidades.

NÚMERO 26. www.numero26.com.

Mapa taberna. 
Fotografía: David Frutos.

restaurante 9 pisos. 
Fotografía: David Frutos.
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Andrea Spada, Michele Corbani
Ilmiodesign

Ilmiodesign nace del encuentro del arquitecto Michele Corbani y el 
diseñador industrial Andrea Spada. Italianos de nacimiento y ciudadanos 
del mundo por vocación, deciden formar su propio estudio después de una 

prestigiosa carrera en distintos estudios de arquitectura e interiorismo.

FotograFía retrato: uxio daViLa.
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¿Cuáles son los retos más importantes que se plantean al di-
seño de interiores contract?

El principal reto que debemos abordar es el de ¡sorprender! Es 
sumamente importante tener un producto diferente, que cuente y 
transmita una historia auténtica y creíble. Cada proyecto es único 
e irrepetible, éste es el ADN de nuestro estudio y sinceramente es 
algo las empresas hoteleras valoran con creces.

Un proyecto tiene que ser vivo, tiene que tener alma… Debe sor-
prender cada vez más al huésped ofreciendo todo tipo de detalles 
para que la experiencia sea completa, pudiéndose distinguir y tam-
bién conseguir ese efecto “instagrameable”. 

¿Cómo incorpora vuestro estudio la sostenibilidad a los 
proyectos?

Desde Ilmiodesign pensamos que todavía hay mucho margen de 
sensibilización sobre este aspecto. El concepto de sostenibilidad es 
todavía, en muchas ocasiones, solo una cuestión de etiqueta o sim-
plemente un trámite para obtener una certificación. Los materiales 

reciclables y sostenibles son generalmente más caros de los que 
definimos como tradicionales, y de este modo muchas veces no hay 
posibilidad de poder implementarlos en nuestros proyectos. 

Hay que trabajar mucho para que la sostenibilidad sea algo tan-
gible y no solo una excusa para crear marca. Sostenibilidad es tam-
bién dar impulso a empresas nacionales y /o europeas, que produz-
can en Europa sus productos. Esto es un reto del cual intentamos 
cada día sensibilizar nuestros clientes

¿Qué debe tener un espacio de hospitality o retail para atraer y 
retener a las personas?

Como hemos comentado, desde nuestro punto de vista el diseño 
de interiores es básico para generar una experiencia completa, sa-
tisfactoria y enriquecedora para el cliente; y por ello debe ofrecer 
ese “efecto wow”. Sorprender, atraer y enriquecer la propuesta de 
valor del negocio. 

ILMIODESIGN. www.ilmio.design.

Hotel pez espada. 
Fotografía: rubén ortiz.

Hotel canfranc estación. 
Fotografía: Manolo yllera.



SALA DE VISITAS EDICIÓN Nº 200

50 proyecto contract

Vanessa Almar,
 Cécile Carré,
Julie Rouault
Mis Mas

En 2005, charlando acerca del lugar 
que ocupaba el interiorismo en la 
vida de la gente, Vanessa, Cécile y 
Julie decidieron crear un lugar donde 
se podría hablar del interiorismo 
como si fuera un buen amigo. 
Después de centenares de ideas y 
propuestas de nombres variados 
y folklóricos, crearon Mis Mas 
Interiorismo.

FotograFía retrato: kathLeen boonen.
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¿Cuáles son los retos más importantes que se plantean al di-
seño de interiores contract?

El diseño de interiores contract es un campo desafiante que 
requiere una atención meticulosa a los detalles, la capacidad de 
cumplir con regulaciones estrictas y la flexibilidad para adaptarse 
a las cambiantes necesidades de los proyectos comerciales y 
públicos. 

A nivel de diseño, el hombre ha buscado un cobertizo, un techo, 
un lugar seguro donde sentirse acogido, un refugio para mejorar 
su vida. Las ciudades han crecido, pero seguimos siendo los mis-
mos: crear su nido es una constante tanto en lo personal como en 
la vida laboral.

¿Cómo incorpora vuestro estudio la sostenibilidad a los 
proyectos?

Creo que la rehabilitación de los espacios interiores se impone 
en oposición a la sobreexplotación de los recursos naturales, al 
anexo de los espacios naturales. Nuestros interiores son adapta-
bles, evolutivos, cambiantes y nos permiten hacer adaptaciones 
fácilmente. Siempre hemos hecho nuestro trabajo de forma res-
petuosa, pero hoy en día, tenemos más aún la responsabilidad de 
llegar más allá en nuestras propuestas: intentamos, como mani-
fiesto, utilizar siempre los recursos de proximidad sin destruir o 
invadir más zonas.

Los materiales que preferimos son muy tradicionales, fabricados 
aquí y símbolos de nuestro entorno mediterráneo: terracota, azu-
lejos de color, piedras naturales, maderas endémicas. También 
usamos el arte de los albañiles, que todavía saben trabajar el ce-
mento alisado, pulido, rebozado o a toques, y lo potencializamos 
con formas contemporáneas y diseños originales.

¿Qué debe tener un espacio de hospitality o retail para atraer 
y retener a las personas?

Pensamos que debe haber varias líneas de actuaciones, y algu-
nas de ellas serían: responder con integridad a los encargos que 
requieren un despliegue importante como las oficinas o las tien-
das: necesidad de visibilidad, de “instagrameable”, de recursos 
visuales. Ofrecer una experiencia única o inmersiva que no se 
pueda encontrar en otros lugares puede ser un gran atractivo. 
Estos últimos años, y después de la pandemia, hemos ido pensan-
do más seriamente en quiénes somos, de dónde venimos y cuáles 
son nuestras raíces. Nosotras queremos reivindicar nuestro suelo, 
nuestro mar Mediterráneo. Nuestra cultura mediterránea es mi-
lenaria, amable, artesanal, poética, calurosa, y es lo que nos hace 
únicos.

MIS MAS. www.mis-mas.com.

Le Domaine de rieu coulon. 
Fotografía: cécile carré.

call center airbnb.
Fotografía: Javi almar.
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Un viaje a 
través de la luz

El estudio de diseño Masquespacio, dirigido por Ana 
Milena Hernández y Christophe Penasse, presenta 

el último proyecto que ha diseñado en Milán para la 
cadena de sushi para llevar Ichi Station.

FotograFías: Luis BeLtrán. textos: Pau MonFort.
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Los materiales utili-
zados son muy sim-
ples y puros, desde 
cristal hasta micro-
cemento con el fin de 

crear unas superfi-
cies homogéneas 
que recuerdan a esa 
nave espacial que se 
quiere representar.
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como elemento más 
destacado en la se-
gunda parte del res-
taurante se ha bajado 
el techo lo máximo 
posible y se recrea 

una semiesfera que 
hace entrar en un tú-
nel hacia el futuro en 
el que se puede ver el 
showcooking de los 
sushis chefs de Ichi. 
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P reviamente Yango Zhang, fundador de Ichi 
había ya realizado varios espacios para su 
cadena de sushi para llevar, no obstante, con 

esta nueva apertura quiso dar mayor importancia 
a la parte del restaurante con el fin de atraer clien-
tes que quieren comer en el espacio mismo. La 
identidad previa de los espacios se inspiraba en un 
viaje y una estación. Por lo tanto, Masquespacio 
propuso evolucionar con esta imagen a una más 
conceptual, manteniendo su esencia, pero aleján-
dose de su traducción literal de representar un 
viaje. Por eso se propuso un viaje al futuro a través 
de la luz. 

“Con este look más futurista también se nos dio la 
oportunidad de representar el sushi innovador que se 
presenta en la carta de Ichi, realizada por Yango en co-
laboración con el chef Haruo Ichikawa, llena de sabores 
y colores”, comenta Ana Hernández, directora crea-
tiva de Masquespacio.

Cabe destacar que el proyecto se encuentra en 
un edificio de principios de siglo pasado en una 
calle emblemática de Milán. La actuación previa 
intentó representar arcos y bóvedas, muy adapta-
da al estilo de la época, no obstante, se decidió 
romper con estos elementos más tradicionales, 
convirtiendo el espacio en un concepto contempo-
ráneo y en una cápsula de viaje en el tiempo. 

Así Ichi está inspirado en los 90 y representa un 
viaje a través de la luz que transporta a conocer 
sus diferentes sabores variados y eclécticos, mien-
tras se cena en una nave espacial del futuro.  

Como en todos los proyectos de Masquespacio, 

se ha creado un lenguaje propio para generar una 
identidad personalizada con mobiliario hecho a 
medida. Un detalle a destacar aquí son las mesas 
iluminadas con cristal que ayudan a tener una ex-
periencia diferente en la mesa al comer. 

Por otra parte, los materiales utilizados son muy 
simples y puros, desde cristal hasta microcemento 
con el fin de crear unas superficies homogéneas 
que recuerdan a esa nave espacial que se quiere 
representar.

Masquespacio es una consultora creativa galar-
donada creada en 2010 por Ana Milena Hernández 
Palacios y Christophe Penasse. 

Combinando las dos disciplinas de sus fundado-
res, el diseño de interiores y el marketing, la agen-
cia de diseño española crea proyectos de branding 
e interiores a través de un enfoque único que da 
como resultado conceptos frescos e innovadores 
recompensados con un continuo reconocimiento 
internacional por parte de los medios especializa-
dos en diseño, moda y estilo de vida. tendencias. 

Han trabajado en proyectos en varios países como 
Noruega, Arabia Saudita, Estados Unidos, Francia, 
Portugal, Alemania, Colombia, Camboya y España.

Actualmente, están trabajando en diferentes 
proyectos en España, Arabia Saudí, Estados Unidos, 
Alemania, Qatar, Italia, Francia y Austria.

FICHA TÉCNICA: RESTAURANTE ICHI STATION. Via Sol-
ferino, 20121 Milano MI, Italy. Proyecto: Masquespacio. 
www.masquespacio.com. Equipo: Ana Milena Hernández, 
Christophe Penasse. Construction Manager: Luca Gobbo.

Se ha utilizado un 
sistema de luz led in-
directa rGB que pue-
de transformar la at-
mósfera del local se-
gún el momento del 
día.
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Una experiencia 
memorable
La firma de joyería La Manso ha contado con el 
expertise de External Reference para dar el paso 
del universo digital a su primer espacio físico en 
Barcelona, donde la experiencia de la marca se 
vuelve emocionante y memorable.

FotograFías: anna Mas. textos: Pablo estela.
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el espacio se carac-
teriza por el empleo 
de herramientas de 
diseño paramétrico 
e impresión 3D con 
el propósito de 
crear un fondo abs-
tracto y contempo-
ráneo, de superfi-
cies espejadas y re-
vestimiento neutro 

y elegante de color 
beige, donde la geo-
metría y el dinamis-
mo que recuerdan la 
naturaleza orgánica 
de los motivos flora-
les de su entorno se 
conectan perfecta-
mente con el aDn 
característico de la 
marca.
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El estudio de arquitectura External Reference, 
dirigido por Carmelo Zappulla, ha sido el en-
cargado de diseñar la primera flagship store 

de la marca de bisutería contemporánea La Manso. 
El espacio expositivo, de 25 m2, se ubica en el cora-
zón del Ensanche de Barcelona en la calle Enrique 
Granados 20, a solo unos metros de la casa que vio 
nacer a Adriana Manso, la joven fundadora de la 
firma que ha convertido la joyería de plástico en 
puro lujo a nivel mundial.

Combinando los elementos florales de la impre-
sionante fachada modernista con la plasticidad 
contemporánea del producto de la empresa, el con-
cepto realizado por Zappulla y su equipo se convier-
te en una reinterpretación de las decoraciones clá-
sicas que resalta los valores de la marca, una mez-
cla contemporánea de artesanía, diseño y 
tecnología.

El interior de la tienda se convierte en una exten-
sión del exterior ya que las formas orgánicas se 
apoderan del espacio y las ornamentaciones de la 
fachada pasan a ser unos grandes rosetones con 
glitches futuristas, unos bajorrelieves a diferentes 
alturas (de 90 cm a 1,70 m) que albergan, alrededor 
de una pequeña mesa de centro, las joyas y acceso-
rios de La Manso cuidadosamente iluminados por 
mini focos orientables.

A modo de exhibición, las joyas son iluminadas 
no solo para resaltar la calidad y singularidad de 
cada una de las piezas, sino también para crear una 
atmósfera íntima y pausada que invita a explorar 
y descubrir la joya perfecta. Además, la tienda 

cuenta con un pequeño escaparate que, siguiendo 
los deseos de la propietaria, recupera el estilo de las 
míticas tiendas de joyería, donde quien va de paseo 
puede observar los objetos en total libertad desde 
la calle.

Las flores son también las grandes protagonistas 
de la nueva colección de La Manso para la tempo-
rada AW23 que por primera vez deja atrás la psico-
delia y presenta una serie mucho más elegante, 
donde destaca el monocroma y la transparencia. La 
empresa pretende así dar paso a una nueva era que 
la aproxima al mundo del haute couture contando 
para esta etapa con todo el expertise de External 
Reference en crear una experiencia de la marca 
emocional y envolvente que gratifique los usuarios 
a pasar del universo digital a un espacio físico don-
de disfrutar de la compra de las joyas.

External Reference ha contado para este proyecto 
con la experiencia de LaMáquina y ha utilizado una 
celulosa tratada con Pure.Tech para realizar el mo-
biliario a medida. La geometría y el dinamismo que 
recuerdan la naturaleza orgánica de los motivos 
florales se conectan así con imprescindibles valores 
de sostenibilidad ambiental.

FICHA TÉCNICA: FLAGSHIP STORE LA MANSO. Enrique 
Granados 20. 08007 Barcelona. Proyecto: External Referen-
ce. www.externalreference.com. Mánager del proyecto: Mar-
tina Ensinck. Coordinador del proyecto: Gianmarco Daniele. 
Equipo y colaboradores: Gianmarco Daniele, Camila Tahan. 
Construcción y estructuras: Cristina Ramos Terrades, Mun-
tanya 96. Impresión 3D: LaMáquina.

La idea conceptual 
del diseño se aprecia 
también desde la ca-
lle en el detalle del 
rótulo que, dispuesto 
bajo el bow-window 
esquinero que abra-
za las calles circun-
dantes con sus deco-
raciones, repite, es-
peja expande y rein-
terpreta el logotipo 
de la marca, conta-
minándolo con los 
elementos tridimen-
sionales presentes 
en el lenguaje creati-
vo del interior.
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zona abierta  SWITCH

Rehabilitación 
plenamente 
eficiente
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Simon presenta Switch, su innovadora sede corporativa 
global en el 22@ de Barcelona. El proyecto de rehabilitación 
transforma la antigua fábrica del Poblenou en un edificio 
plenamente eficiente, en la avanzadilla tecnológica y atento 
al bienestar de los empleados y colaboradores.

FotograFías: raFael Vargas. textos: ada Marqués.
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zona abierta  SWITCH

en planta baja, Katty 
Schiebeck ha diseña-
do una magna esca-
lera helicoidal. re-
vestida con plancha 
de acero inoxidable, 
enriquece los refle-

jos de luz. Un ele-
mento de porte es-
cultural y represen-
tativo que da acceso 
directo a la planta 
primera, una de las 
áreas del edificio 

más singulares por 
albergar un espacio 
para recibir visitas 
externas y dos exclu-
sivos laboratorios de 
certificación de pro-
ducto de Simon.
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zona abierta  SWITCH
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el proyecto de ilumi-
nación del nuevo edi-
ficio cobra especial 
significación por ser 
la materia prima con 
la que trabaja Simon. 
Michela Mezzavilla, 
Lighting Designer y 
cofundadora del es-
tudio MMaS 

Lighting, se ha en-
cargado de vehicular 
y aglutinar todas las 
aportaciones y con-
ceptos propuestos 
por los diferentes 
participantes en 
este proyecto de
arquitectura e
interiorismo.

Con la completa rehabilitación del antiguo edi-
ficio fabril, un proyecto integral de arquitectu-
ra, interiorismo e iluminación, diseñado como 

Smart-building, Simon participa en la profunda tras-
formación que vive el Poblenou, de barrio industrial 
en el siglo XX a actual distrito 22@ de innovación y 
tecnología.

Switch suma otras facetas relacionadas con la pro-
yección futura de la empresa. Destaca el espacio de 
la nave, que opera como mini fábrica para mantener 
el espíritu fabril del lugar. Y acogerá eventos tecnoló-
gicos y culturales relacionados con la cultura y la ex-
presión artística de la luz, entre otros. 

El proceso creativo para determinar el nuevo nom-
bre Switch ha sido desarrollado por una agencia es-
pecializada en naming. Un emblema para Simon, con 
proyección internacional, que juega con la composi-
ción acróstica: Simon, Worlwide, Innovation, Talent, 
Comunity, Hub.

El proyecto de rehabilitación del edificio, realizado 
por el despacho B720 Arquitectos liderado por Fermín 
Vázquez, pone en valor la construcción fabril edifica-
da en 1958. Enfatiza la estructura de hormigón origi-
nal, que funciona como un diafragma, maximizando 
la entrada de luz natural. Mediante un detallado es-
tudio del hueco, integra un nuevo elemento técnico: 
un casete como mecanismo complejo y tecnológico 
con cerramiento de vidrio que ofrece un comporta-
miento excelente, optimiza la entrada de radiación 
solar y se replica en toda la fachada.

La planificación de plantas abiertas propulsa la in-
teracción y el trabajo colaborativo, en una apuesta 
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zona abierta  SWITCH

en su edificación, Switch 
persigue la ejemplaridad 
medioambiental. cuenta 
con el sello Leed platino, 
máxima certificación in-
ternacional en eficiencia y 
sostenibilidad. y con la 
certificación Well, que 
evalúa un centenar de pa-

rámetros, enfocada al 
bienestar del empleado. el 
edificio ostenta la califica-
ción energética a, con 
equipamiento de placas 
fotovoltaicas, y se ha co-
nectado Districlima, red 
de producción de calor y 
frio centralizada en el dis-

trito 22@, que le asegura 
mínimo consumo energé-
tico. a su vez, cuenta con 
la certificación cradle to 
cradle, que acredita que 
la mayoría de los produc-
tos y elementos de acaba-
do utilizados son de bajas 
emisiones.
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La eficiencia energé-
tica ha sido una de 
las grandes exigen-
cias del proyecto, así 
como explicar el pro-
pio producto de Si-
mon. La intervención 
lumínica lineal que 
se ciñe a los pilares 
del edificio y atravie-
sa plantas, traza una 
segunda estructura 
inmaterial de luz.

por flexibilizar el uso de todos los espacios de traba-
jo, con reserva digital diaria a través de una app. Me-
diante el diseño de mobiliario, distribución y circu-
laciones se ofrecen distintos grados de formalidad-
informalidad para encuentros y reuniones. En las 
plantas superiores, la cantina con grada-escalinata 
multifuncional, la gran terraza ajardinada y la sala 
wellness, son dependencias enfocadas en promover 
espacios saludables, de bienestar y relax durante la 
jornada de trabajo.

El edificio en chaflán se ha actualizado con la aper-
tura de la planta baja, antes opaca, hacia la ciudad. 
Aloja el showroom de Simon, dando continuidad al 
“Espacio Simon 100”, creado con motivo del cente-
nario de la empresa. Diseñado por el estudio de An-
toni Arola en colaboración con Jordi Tamayo, consta 
de zona expositiva alineada a las dos fachadas, a 
modo gran escaparate, y un auditorio como espacio 
flexible y multifuncional. Es una planta diáfana don-
de Arola ensaya sistemas de iluminación proyecta-
dos sobre screens graduables. Un recurso para dife-
renciar zonas y crear distintas escenas de luz me-
diante nuevas tecnologías de digitalización, que 
ilustran la capacidad de la luz para transformar los 
espacios.

A Antoni Arola también se debe el diseño del patio 
con pérgola perimetral. Una propuesta de corte ar-

quitectónico que introduce la vegetación en el edifi-
cio con el objetivo de humanizar los espacios urba-
nos. Inspirado en el recorrido de sombra que proveen 
los claustros, es así mismo zona de exposición de las 
luminarias de exterior de Simon.

Como responsable del proyecto de interiorismo de 
la nueva sede, Katty Schiebeck junto con Rubén Ortiz 
cofundador del estudio, destaca la voluntad de crear 
unas oficinas con reminiscencias domésticas, más 
agradables y cálidas, evolucionando así el funciona-
lismo que les es propio. Mediante el empleo de ma-
teriales como la madera de nogal, tonos crudos, tex-
tiles naturales y el trazado de líneas curvas, ha defi-
nido una atmósfera interior orgánica, sobria y ele-
gante, que atempera el hormigón y la racionalidad 
estructural. 

FICHA TÉCNICA: SEDE CORPORATIVA SWITCH DE SI-
MON. Distrito 22@. Barcelona. Proyecto: Fermín Vázquez, 
B720 Arquitectos: www.b720.com. Iluminación: Simon. 
www.simonelectric.com. Diseño del patio: Antoni Arola. Pro-
yecto de interiorismo: Katty Schiebeck, Rubén Ortiz. 
Lighting Designer: Michela Mezzavilla, MMAS Lighting. Pai-
sajismo: María Jover, Local 4. Empresas colaboradoras: 
Actiu, Audiocan, Bandalux, Bernadí, Bis Structures, Cosenti-
no, Finsa, Forma, Icónico, Ingo Maurer, Marset, Minim, Ofita, 
Porcelanosa, Roca, Santa&Cole, Soler&Palau, Somfy, Vibia.
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zona abierta  PEPE VIEIRA

Un concepto único 
en un entorno 
excepcional

El Hotel Pepe Vieira Relais & Chateâux es un concepto nacido 
de manera espontánea, y cocinado a fuego lento durante 
trece años. El proyecto de 2es+ Oficina de Arquitectura se ha 
guiado por la premisa de trasladar a la arquitectura la vívida 
conexión existente entre la naturaleza y la construcción. 

FotograFías: Héctor santos-Díez. textos: cristina MeDina.



proyecto contract  75         



76 proyecto contract

zona abierta  PEPE VIEIRA

La reforma y adapta-
ción de los diferentes 
espacios ha buscado 
conferir un carácter 
uniforme y coherente 
al conjunto, basándo-
se en la presencia de 
paramentos vertica-
les y suelos en color 

negro, el descubri-
miento de la estruc-
tura de hormigón ori-
ginal, los revesti-
mientos selectivos 
con chapa de hierro 
dulce y piedra de 
gran formato, y una 
cuidada iluminación.
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zona abierta  PEPE VIEIRA

La planta baja con-
centra gran parte de 
la actividad del com-
plejo y las estancias 
se han organizado 
atendiendo a su fun-
ción. así, en una de 

sus alas se reúnen 
las zonas públicas, 
que incluyen vestíbu-
lo, salón social con 
chimenea, salón 
principal, comedor, 
ropero y aseos.
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El complejo hostelero ocupa una parcela de 
12500 metros cuadrados, y se articula a partir 
de una edificación principal con tres niveles, ro-

deada por muros de piedra que configuran una serie 
de bancales.

Las plantas sótano y primera de esta estructura 
central acogen espacios destinados a prestar servicios 
auxiliares, como vinotecas, almacenes, oficinas, ves-
tuarios, aseos, salas de instalaciones y montacargas. 
La planta baja, por su parte, concentra gran parte de 
la actividad del complejo y las estancias se han orga-
nizado atendiendo a su función. Así, en una de sus 
alas se reúnen las zonas públicas, que incluyen ves-
tíbulo, salón social con chimenea, salón principal, 
comedor, ropero y aseos. Estas zonas se han comple-
mentado en el exterior con un porche-terraza y un 
estanque. El resto de la planta baja lo ocupan las zo-
nas de trabajo, con cocina profesional, cocina I+D, 
oficio, cava, bodega, almacenes, cuarto frío, área de 
lavado y aseos.

La reforma y adaptación de los diferentes espacios 
ha buscado conferir un carácter uniforme y coherente 
al conjunto, basándose en la presencia de paramentos 
verticales y suelos en color negro, el descubrimiento 
de la estructura de hormigón original, los revesti-
mientos selectivos con chapa de hierro dulce y piedra 
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zona abierta  PEPE VIEIRA
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para equipar el espacio 
de cocina I+D, los arqui-
tectos + optaron por un 
diseño Fine de Santos 
en acabado negro Se-
da, un color que encaja 
con la concepción ge-

neral del proyecto. el 
mobiliario de la cocina 
se ha organizado en 
paralelo, con una isla y 
una mesa de trabajo si-
tuadas en el centro de 
la estancia. La isla 

reúne las zonas de pre-
paración y cocción, con 
encimera naturamia 
Belvedere Vintage de 
Levantina y placa de 
cocción con extractor 
de Gaggenau.
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zona abierta  PEPE VIEIRA
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Un cajón metálico de 
color negro genera la 
entrada al habitácu-
lo, al tiempo, que alo-
ja sus instalaciones. 
Las cubiertas, visi-
bles desde los ban-
cales, son ajardina-
das extensivas eco-
lógicas, y aportan 
continuidad con la 
naturaleza del entor-
no. Un pequeño patio 
acristalado ayuda a 
trasladar la naturale-
za al interior, al tiem-
po que contribuye a 
distribuir los diferen-
tes espacios sin per-
der conexión con el 
entorno.

de gran formato, y una cuidada iluminación.
Todos los aspectos de este proyecto se han orienta-

do a que los visitantes se sorprendan y puedan dis-
frutar de una experiencia total a través de los cinco 
sentidos. Los galpones, estratégicamente repartidos 
a lo largo de la finca y sus bancales, desempeñan un 
rol fundamental en este sentido. Se trata de catorce 
volúmenes prefabricados con forma de prisma y aca-
bado blanco, inmersos en la naturaleza y abiertos solo 
por la cara orientada hacia unas espectaculares vis-
tas. Las estructuras se han dispuesto ligeramente gi-
radas unas respecto a otras, con el objetivo de crear 
lugares intermedios y preservar su independencia y 
privacidad.

Con el fin de favorecer una completa inmersión de 
los galpones en la naturaleza, se ha acometido un 
meticuloso proyecto paisajístico, que ha incluido la 
creación de una red de senderos para comunicar los 
alojamientos con las otras edificaciones del 
complejo.

Entre las zonas de trabajo del complejo se encuen-
tra la cocina I+D, un espacio creativo en el que el equi-
po de cocina puede reunirse para reflexionar y desa-
rrollar nuevas propuestas culinarias. Además, ofrece 
al chef la posibilidad de recibir y atender a colabora-
dores, amistades y clientes de una manera más infor-
mal y personalizada, en contacto directo con la natu-
raleza circundante.

Para equipar el espacio de cocina I+D, los arquitec-
tos + optaron por un diseño Fine de Santos en acaba-

do Negro Seda, un color que encaja con la concepción 
general del proyecto. Detrás de la isla se ha ubicado 
un lineal de mobiliario que, en su parte central, acoge 
la zona de fregado, con grifería y fregadero de Blanco 
en acabado negro. La parte baja se ha equipado con 
dos amplios cajoneros y un módulo portafregadero 
dotado de cubos de reciclaje en la gaveta inferior.

Sobre estos muebles transcurren tres armarios al-
tos de apertura abatible, bajo los que se ha dispuesto 
un perfil de iluminación led. Este elemento, además 
de proporcionar iluminación indirecta sobre la enci-
mera, incluye tomas de corriente que facilitan el uso 
de pequeños electrodomésticos. El perfil también in-
corpora un canal para equipar la zona intermedia de 
la cocina con prácticos accesorios como el soporte 
para botes, la barra con ganchos, el portarrollos o el 
soporte para tablets y libros. La zona de fregado se ha 
flanqueado con dos armarios columna: uno que inte-
gra el frigorífico de Neff, y otro portaprovisiones con 
cajones interiores, que facilitan la organización y lo-
calización de los contenidos.

FICHA TÉCNICA: RESTAURANTE & HOTEL PEPE VIEIRA. 
Camiño da Serpe 36992 Raxó, Poio, Pontevedra. Arquitec-
tura: 2es+ Oficina de Arquitectura. www.dosesmas.es. Diseño 
e interiorismo sala y cava: Jairo Bello - Soja Arquitectura. 
www.sojaarquitectura.com. Paisajismo: Verde Leria. Mobi-
liario cocina: Santos. www.santos.es. Encimera: Naturamia. 
Electrodomésticos y equipamiento: Blanco, Gaggenau, 
Neff. 



84 PROYECTO CONTRACT

ZONA ABIERTA  CORTÉS&PÉREZ 

Trabajar de 
forma cómoda
En la búsqueda de un nuevo local para las oficinas 
de la empresa Cortés&Pérez Auditores y Asesores en 
Barcelona, Casamitjana tuvo en cuenta una situación 
geográfica con imagen óptima, aprovechamiento de 
luz natural y espacio suficiente para catorce puestos de 
trabajo, recepción, cuatro despachos, sala de reuniones, 
zona office y sanitarios.

FotograFías: Jordi Miralles. textos: ada Marqués.
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ZONA ABIERTA  CORTÉS&PÉREZ 

A medida que se iban 
agotando los metros 
cuadrados se llega a 
la recepción, que se 
ha dotado de una es-
tética actual acorde 
con toda la imagen 

corporativa, y a la 
vez equilibrando sue-
lo disponible y efecto 
visual aceptable. Las 
sillas de recepción 
son el modelo AT Oc-
co de Wilkhahn.
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ZONA ABIERTA  CORTÉS&PÉREZ 
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Una vez analizadas diversas propuestas, se 
optó por la zona más barcelonesa (Paseo de 
Gràcia), aunque para ello había que adap-

tarse a un espacio en el que no sobraban metros 
cuadrados, pero que con una adecuada distribu-
ción podía dar complimiento a las expectativas.

En la preparación del proyecto se optó, desde un 
principio, que por cuestión de plazo de entrega 
“llave en mano”, y por razones obvias de costos, se 
mantendrían techos y suelo, ya disponibles en el 
local y por estrenar, así como instalación clima.

La cuestión prioritaria del proyecto para la pro-
piedad, fue desde el principio conseguir un am-
biente cómodo y práctico para los usuarios y, na-
turalmente, digna del prestigio de la compañía.

Los dos problemas básicos a solucionar fueron: 
el aprovechamiento al máximo de la luz natural y 
el confort acústico, para todos los ocupantes.

Para el primero de ellos, se propusieron dos lí-
neas paralelas a las paredes del propio espacio, 
dirigidas hacia la luz natural, una con los puestos 
de trabajo agrupados, y la otra con los despachos 
y sala de reuniones. Los cerramientos entre des-
pachos se pensaron totalmente acristalados con 
vidrio laminado “silence” transparente, y en el cen-

tro de las separaciones entre despachos colocar de 
suelo a techo unos tabiques alistonados de pino 
lavado, con un absorbente acústico de alto rendi-
miento, que finalmente ha sido la clave del propio 
proyecto. La distribución de cada tabique divisorio 
entre despachos es: cristal transparente, alistona-
do acústico y cristal transparente. Así, por las ban-
das acristaladas discurre la luz diurna natural, y 
por el centro, a doble cara, el alistonado acústico 
que cubre en encaje de la mesa de trabajo. Siguien-
do las medidas del mismo, se ha vinilado una fran-
ja del vidrio glaseado para el cumplimiento de los 
RRLL.

Finalmente, en el fondo del local, se ha habilita-
do la zona office para facilitar el personal el 
“break” tan necesario a media jornada y/o en el 
momento deseado.

FICHA TÉCNICA: OFICINAS CORTÉS&PÉREZ. Barcelona. 
Coordinación técnica y distribución espacios: Santi Casa-
mitjana. Suministro de mobiliario y materiales: Casamitja-
na. www.casamitjana.com. Mobiliario: Forma5, Inclass, Wilkh-
ahn. Tabiques: Envatech / Proditech. Alistonado acústico: 
Woodlines. Mobiliario a medida: Monturiol. Plantas: 
Janottaller.

El mobiliario de tra-
bajo forma un largo 
tablero, interrumpi-
do por un volumen 
compuesto por die-
ciocho taquillas para 
uso personal, en un 
lugar bien accesible 
tan física, como vi-
sualmente. Su parte 
superior se utiliza 
como jardinera. Me-
sas de trabajo y si-
llas modelo F-25 de 
Forma5, mesas de 
los despachos y sala 
reuniones Plania de 
Inclass y sillas de los 
despachos modelo 
AT Occo de la
firma Wilkhahn.
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Madera, cerámica, moqueta, sintéticos... el repertorio de 
materiales para pavimentar o revestir un espacio es muy 
amplio. Cada uno de ellos con sus propias características y 
ventajas, por lo que la prescipción del que mejor se adapte 
a un espacio será una de las bases del éxito del proyecto.

REALIZACIÓN Y TEXTOS: LIDIA JUDICI. 
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1 Este año, PORCELANOSA 
expone nuevas coleccio-
nes de XLight, su porce-
lánico de gran formato. 
Atlantic, Vendome y 
Quarzite Ocean Blue son 
algunos de los nuevos 
diseños de la firma. Con 
los acabados Nature y 
Polished, las series pre-
sentan un formato de 
120 cm x 270 cm para 
revestimientos, y 120 
cm x 120 cm para pavi-
mentos.
www.porcelanosa.com.

PAVIMENTOS Y
REVESTIMIENTOS
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2

3El mármol Estatua-
rio, uno de los már-
moles blancos italia-
nos más prestigiosos, 
es la inspiración para 
esta nueva serie en 
piedra sinterizada de 
COVERLAM. La pri-
mera calidad se deno-
mina Extra, y se ca-
racteriza por su color 
blanco puro de vetas 
gruesas y elegantes en 
tonos grises, que 
crean sobre su fondo 
una trama de belleza 
incomparable. 
www.coverlambygres-
pania.com.

4

Los arcos arquitectó-
nicos transmiten flui-
dez y un efecto cal-
mante en el espacio. 
Las fibras naturales y 
los materiales crudos 
suponen un valor 
añadido a esta sensa-
ción. La coherencia y 
consonancia con el 
producto expuesto se 
consigue gracias a la 
utilización de una tex-
tura intensa. Los ma-
teriales utilizados de 
FINSA son Trama Fi-
brapan Tex, Roble Fuji 
| Fibranatur Tex. 
www.finsa.com.

Con motivo de la Mi-
lan Desing Week, 
KRISKADECOR regre-
só a Salone del Mobile 
con un espacio de 
marca construido, ex-
clusivamente, con sus 
características cade-
nas de aluminio. Stu-
dio Animal ha diseña-
do un espacio a través 
de los patrones de la 
colección Gradient de 
Luis Eslava. 
www.kriskadecor.com.

PAVIMENTOS Y
REVESTIMIENTOS
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DOSSIER PAViMeNTos Y reVesTiMieNTos

5

6 La colección Artisan 
de BOLON está dise-
ñada para zonas am-
plias en entornos con-
tract como hoteles u 
oficinas. Utiliza una 
trama tejida en relie-
ve y gracias a sus ca-
racterísticas de suelo 
cálido y con un toque 
artesanal, se adapta a 
cualquier entorno 
ofreciendo un tacto 
suave y elegante. Arti-
san está disponible en 
diecisiete colores. 
www.bolon.com.

7

Atrevida e innovado-
ra. Así es la cerámica 
de pequeño formato, 
Nebula de L’ANTIC 
COLONIAL que, con 
sus cuatro tonalida-
des, Blue, Brown, 
Green y White, otorga 
un aspecto moderno y 
alternativo gracias a 
su efecto óxido y des-
gastado. Un formato 
de 8 cm x 30 cm x 
0,85cm que hace de 
estas piezas, auténti-
cos elementos decora-
tivos. 
www.anticcolonial.com.

HISBALIT presenta 
Doppel Design, su pri-
mera colección de di-
seños con mosaico 
rectangular. Rectán-
gulos de proporciones 
exactas 1:2 juegan 
con cambios de orien-
tación y fusión de co-
lores convirtiéndose 
en rombos, triángulos, 
cuadrados, ondas y fi-
guras en movimiento. 
www.hisbalit.es.



proyecto contract  93         proyecto contract  93         

8

9El encanto de lo hecho 
a mano es la inspira-
ción de Terracota, la 
nueva colección de 
KERABEN que permi-
te recrear el aspecto 
artesanal del barro 
moldeado a mano 
gracias a su propuesta 
gráfica. Con todo el 
sabor de la tradición, 
la serie hace una oda 
al cuidado por los de-
talles de antaño y a 
los materiales artesa-
nales. 
www.keraben.com.

10

Manteniendo su es-
pectacular diseño, los 
modelos Calacatta y 
Forest, de Alluslate, 
de la firma KRION lle-
gan en acabado mate. 
Esta nueva versión 
permite curvar los pa-
neles, dando lugar a 
formas y líneas diná-
micas que llenan de 
vida cada proyecto. 
www.krion.com.

Una opción alternati-
va a los mármoles clá-
sicos es el modelo San 
Simone de NEOLITH. 
De origen brasileño, 
tiene un diseño de 
fondo blanco con ve-
tas oscuras, que van 
desde un espesor fino 
elegante, hasta un an-
cho que le otorga ca-
rácter al modelo. Está 
disponible en los aca-
bados Ultrasoft, Décor 
Polished y Silk. 
www.neolith.com.
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EXIT  APUNTES

01

ADN FORUM

CIN Valentine ha sido una de las 
marcas colaboradoras en la 
quinta edición del ADN Forum, 
una iniciativa cultural cuyo prin-
cipal objetivo es el de crear vín-
culos sólidos y fructíferos entre 
el diseño, la arquitectura, las 
artes y la sociedad. El ADN Fo-
rum by Lexus se trató de la pri-
mera edición realizada al aire 
libre. 
https://cin.com/deco/valentine/es.

02

FUSIÓN DE IDEAS

Turkestan, empresa especializa-
da en la importación y venta de 
alfombras y kilims orientales 
100% artesanales, presenta su 
última colección Glitch, una ver-
dadera obra maestra que combi-
na la rica tradición del diseño 
Gabbeh con la modernidad del 
arte Glitch. www.turkestan.es.

E
X

IT
03

LENCERIA            
DE BAÑO

Entre la extensa gama de baño 
de Vayoil Textil destaca la refe-
rencia Luxury se trata de una 
colección de toallas fabricadas 
con hilo peinado de algodón 
100% de gran calidad. Un pro-
ducto único dirigido a los hoteles 
más exclusivos. 
www.vayoiltextil.es.

04

CONCURSO 
INTERNACIONAL 
DE DISEÑO

El Concurso Internacional de Di-
seño Andreu World ya ha desve-
lado todos los nombres de los que 
serán jurado de su 22ª edición, 
con el tema “Beyond the plastic 
wave”: Rossana Orlandi, diseña-
dora y galerista; Inma Bermúdez, 
diseñadora de producto; Carmen 
Baselga, diseñadora de interiores; 
Luján Cambariere, periodista y 
‘curator’ de artesanía y diseño; e 
Yves Béhar, diseñador y empre-
sario estadounidense. 
www.andreuworld.com.

05

PROYECTOS     
ECO-SOSTENIBLES

Nuevas materias primas bio y un 
proceso de producción cada vez 
más eficiente gracias a la tecno-
logía y la automatización: éstas 
son las directrices que marcan el 
compromiso Green de Milesi, 
que siempre ha formado parte 
del ADN de la marca. 
www.milesi.es.

06

MEJOR DISEÑO    
DE HOTEL

Canfranc Estación, a Royal Hi-
deaway Hotel ha recibido el pre-
mio Interihotel al Mejor Diseño 
de Hotel de 2023. El proyecto, 
liderado por Ilmiodesign, ha sido 
galardonado por su contribución 
a la cultura e inspiración en las 
antiguas estaciones ferroviarias 
del siglo XX. Fotografía: Manolo 
Yllera. www.barcelo.com.
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MEJORAR LA 
CALIDAD DEL AIRE

Panasonic Heating & Cooling 
Solutions lanza sus nuevas Uni-
dades de Ventilación de flujo 
cruzado a contra-corriente con 
el objetivo de mejorar la calidad 
del aire interior. Las unidades 
están equipadas con dos ventila-
dores DC y control modulante 
para el suministro y la extrac-
ción de aire, lo que garantiza un 
funcionamiento silencioso. 
www.panasonic.com/es.

12

NEGRO MATE

La Serie Koral Black, la última 
novedad de la línea de grifería de 
Genebre, la compañía especiali-
zada en válvulas y accesorios 
para el control de fluidos y grife-
ría de alta calidad, es una exce-
lente opción para equipar cual-
quier baño con los diseños más 
vanguardistas. www.genebre.es.

07

VESTIR               
LOS BAÑOS

Kaldewei ha equipado los baños 
del nuevo Hotel Áurea Toledo 
que la cadena hotelera Eurostars 
Hotel Company ha abierto en el 
centro histórico de la capital to-
ledana. Se trata del primer esta-
blecimiento en la ciudad de la 
marca boutique de hoteles de 
autor Áurea Hotels, que se ca-
racterizan por estar vinculados 
estrechamente a la cultura. 
www.kaldewei.es.

08

SOLUCIONES    
PARA HOSTELERÍA

El especialista europeo en mate-
rial y automatización de instala-
ciones eléctricas, Jung, demues-
tra su compromiso con el sector 
hostelero mediante el patrocinio 
de InteriHotel, la feria de refe-
rencia sectorial celebrada re-
cientemente en el Centro de 
Convenciones Internacional de 
Barcelona. 
www.jung.de/es.

09

WELLNESS 
EXPERIENCE

El salón Piscina & Wellness Bar-
celona habilita un año más el 
Wellness Experience, un centro 
de bienestar en pleno funciona-
miento para mostrar las últimas 
novedades en equipamiento, 
tratamientos y actividades du-
rante el evento, que se celebrará 
entre el 27 y 30 de noviembre en 
Fira de Barcelona. 
www.piscinawellness.com.

10

JÓVENES 
TALENTOS

El ganador absoluto de la 11ª 
edición de Roca One Day Design 
Challenge en España ha sido el 
proyecto “Strumpa” de Ionut-
Ovidiu Suteu (Universitat Poli-
tècnica de Catalunya), un lava-
bo elaborado en tela reciclada y 
de altura ajustable para facilitar 
su uso por parte de cualquier 
usuario. 
www.onedaydesignchallenge.net.

13

HOSTELCO 
AWARDS

Hostelco, el Salón Internacional 
del Equipamiento para Restaura-
ción, Hotelería y Colectividades 
que celebra su próxima edición 
del 18 al 21 de marzo de 2024, 
convoca la 7ª edición de los Hos-
telco Awards con el objetivo de 
reconocer la excelencia y la in-
novación en diez categorías rela-
cionadas con diferentes proyec-
tos o productos del canal Hore-
ca. www.hostelco.com.

14

PREMIOS 
ARCHITIZER A+ 
2023

La Fundación Louis Vuitton, en 
París, acogió la ceremonia de 
entrega de los premios Architi-
zer A+ 2023. En esta gran fiesta 
de la arquitectura internacional, 
que contó con la asistencia de 
más de seiscientos arquitectos y 
profesionales del sector, brilló el 
estudio de interiorismo de Barce-
lona El Equipo Creativo, al reci-
bir el premio a la Mejor Firma de 
Diseño Interior. 
www.elequipocreativo.com.
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EXIT  PUNTO DE ENCUENTRO

POR E-MAIL:  suscripciones@casualmagazines.com
POR INTERNET: www.casualmagazines.com

POR TELÉFONO:  933 687 561

SOLICITA LOS NÚMEROS ANTERIORES

SUSCRÍBETE A

POR 56,25 €* 10 NÚMEROS ANUALES CON UN DESCUENTO DEL 25%

*Suscripción para Europa (vía aérea): 81,75 €. 
Suscripción resto del mundo (vía aérea): 111,75 €. PROYECTO CONTRACT 

aparece todos los meses excepto enero y agosto. 
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REVISTA DE INTERIORISMO PARA INSTALACIONES COMERCIALES, HOSTELERÍA Y OFICINAS

Número 199 Precio España: 7,50 

TRIBEKA RETAIL ABRINES MARTA’S LEMON PIE OFICINAS JAP T{H}E DESIGN ATELIER BANQUET FAUS

TERRITORI GUILLERIES ALEJANDRO PLATERO AVALON VIEITEZ&NUÑEZ EQUIPAMIENTO DE OFICINA

www.proyectocontract.es

SMASH BURGUER

DE LÁZARO ESTUDIO

LA REVISTA
DEL

PROFESIONAL



REVISTA DE INTERIORISMO PARA INSTALACIONES COMERCIALES, HOSTELERÍA Y OFICINAS

Número 140 Precio España: 5,90 €

ISABEL LÓPEZ VILALTA NEXO INFINITY ALBABEL MYNT MARÍA PARRILLA CALVIN KLEIN NY KEKOMO
TEMPLE OF MANUFACTURING MADAME SUSHITA AT SIX DOSSIER PAVIMENTOS Y REVESTIMIENTOS

www.proyectocontract.es

LOLA & LO
IN OUT
STUDIO

CASA
RÚSTICA

NÚMERO 9
ESPAÑA 3,70 € 
CANARIAS 3,85 €

Granja

PLANTAS
TREPADORAS
PERFUMADAS

espejos
de pared

28

UNA FINCA
MEDIEVAL
RECUPERADA

CÓMO HACER
LA COCINA

MÁS PRÁCTICA

ESCAPADA
GASTRONÓMICA
AL EMPORDÀ

Vivir en una antigua

Paredes
viejas,
vida

nueva CASA
Shabby ChicROMÁNTICA

Y ESTILONº8
3,70 € PENÍNSULA
3,85 € CANARIAS  

Cómo 
preparar
un centro
de mesa

Textiles
PARA UN HOGAR
MÁS ACOGEDOR

El misterio de los
COJINES

Exquisita

CASA
Shabby ChicROMÁNTICA

Y ESTILO
Cómo 
preparar
un centro
de mesa

El misterio de los
COJINES

Textiles

ExquisitaUna decoraciónUna decoración
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REVISTA DE INTERIORISMO PARA INSTALACIONES COMERCIALES, HOSTELERÍA Y OFICINAS

Número 152 Precio España: 5,90 
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ORVAY, ISERN SERRA



Proyecto
Jorge Penadés.

Características
Inspirado en el “Proyecto 493”, el nombre extraoficial que se utilizó para identificar la propuesta de Renzo Piano y Richard 
Rogers en el concurso del Centro Pompidou de París, Jorge Penedés rinde homenaje a este icónico edificio de una forma muy 
personal: ha diseñado un exoesqueleto que funciona como sistema de estanterías y que recorre la totalidad de la tienda a 
través de un único gesto.

Fecha de publicación
Febrero de 2024.

CAMPER POMPIDOU

Fotografía: Asier Rua.
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Descubre más

porcelanosa.com




