PROYECTO CONTRACT

REVISTA DE INTERIORISMO PARA INSTALACIONES COMERCIALES, HOSTELERIA Y OFICINAS

casaViva

Ndmero 201 Precio Espafia: 8 €
www.proyectocontract.es

OSCAR VIDAL AZOKA LA CAMBRA DAMAJUANA EL CROSANET PJ.LOBSTER MIREIA THE COVER MUNOZ
PENNSYLVANIA BURGUER NAILS BAR CAROLINA MORA VICIO DOSSIER: ARCHITECTURAL LIGHTING

VANV i

4140907202107

aj 8




JUNIG 11

PLUG & LIGHT.
AMBIENTES DE LUZ QUE SE ENCHUFAN.

ILUMINACION CON EL CLASICO DISENO

DE LOS MECANISMOS DE JUNG. . PLUGE )

JUNG.ES P



PROYECTO CONTRACT 201  SUMAario

[ep

10

14
16
18
20
22
24
26
28
30

32

42

50

60

68

78

86

96

104

112

120

125
126
130

HALL
ASCENSOR
PARKING PISTAS

LOUNGE

PJ.Lobster

Eat Sleep Cycle
Asesoria Vazquez
Mufoz

Pennsylvania Burguer
Vicio

Carolina Mora
Damajuana

Lounge Ultima Hora

SALA DE VISITAS
Oscar Vidal

ZONA ABIERTA
Camper

Jorge Penadés
Azoka

Oso Kolektiboa
Mireia

Carmen Baselga
The Cover
Sircle Collection
La Cambra

AP Interiorisme
El Crosanet
Sandra Soler Studio
Nails Bar
Estudi{H}ac
Alrevés

Sandra Tarruella
Thinking Mu
Isern Serra

DOSSIER
Architectural Lighing

EXIT

Suite Reservada
Apuntes
Préoxima Salida

PROYECTO CONTRACT 3



PROYECTO CONTRACT
casaviva

Revista de Interiorismo para instalaciones comerciales,
de hostelerfa, oficinas y locales publicos

Directora
Lidia Judici
lidia@revistascasual.com

Redaccién

Heraldo Consulting, T. 938 711101
Pau Monfort, Ada Marqués,
Cristina Medina, Pablo Estela

Maguetacion
Albert Salvatella
albert@salvatella.com

Fotégrafos

Jordi Miralles, Eugeni Pons,
José Hevia, Luis M. Ambrds,
Adria Goula, Rafael Vargas

Suscripciones
T. 933 687 561
suscripciones@casualmagazines.com

Publicidad

Direccién comercial

Nuria Sdnchez

T. 606 059 128
nsanchez@revistascasual.com

EDITA

Administracion:
Torrent de Can Caralleu 12, bajos. 08017 Barcelona
T. 933 687 561

Distribuye

Boyacd

Crta. M-206, Km 4,5 28890 Madrid
T.902 548 999

Distribucién en México
Ibermex, S.A. de C.V.

Importador en México
C.LRS.A,, S.A.de CV.

Distribucién en Venezuela
Distribuidora Continental, S. A.

Distribucion en Argentina
Brihet e Hijos.

Imprime MONTERREINA

Impreso en Espafia (Printed in Spain)
Sobreprecio para Canarias: 0,15 €.
Depésito legal: B-21712-02

ISSN: 2604-7101

© Casual Magazines

04/24

Controlada por OJD

@h

Academia Maderaula

IMMA + Maderalia ha redoblado su apuesta para su préxima
edicion, que se celebra entre el 14 y el 17 de mayo de 2024,
en torno a poner en valor una de las vias de negocio de futuro
para el sector de la madera: la construccién industrializada
con madera. En este sentido, a la puesta en marcha de distintas ac-
ciones junto a la consultora WWF (World Wood Future) se suma en
esta ocasién el aterrizaje durante los dias de la feria de la plataforma
Academia Maderaula, una ambiciosa iniciativa tedrico-practica de-
sarrollada por el Centro Tecnolégico Cesefor de Castilla y Ledn.
Este proyecto se estructurard en dos grandes espacios ubicados, cada
uno, en los pabellones de FIMMA y de Maderalia respectivamente.
En cada uno de ellos se va a habilitar un area de formacién en la que
se sucederan microcharlas y ponencias en torno a esta tematica, asi
como demostraciones en vivo de técnicas de construccién con
madera.
Relacionado, precisamente, con ello, dentro de una las zonas previs-
tas por Academia Maderaula se va a proceder al montaje y desmon-
taje en tan solo tres dias de una casa de reducidas dimensiones o
“mini-home” elaborada con médulos prefabricados de madera. Du-
rante estas jornadas se va a poder ver todo el proceso completo de

construcciéon de una casa de estas caracteristicas, desde el ensam-
blaje hasta el acabado final y su posterior desmontaje.
https://fimma-maderalia.feriavalencia.com.

Reservados todos los derechos. Se prohibe la reproduccién total o parcial por cual-
quier medio, electrénico o mecanico, incluyendo fotocopias, grabados o cualquier
otro sistema, de los articulos aparecidos en este nimero sin la autorizacién expresa

por escrito del titular del copyright.
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BOOKING THE PLANET'S FUTURE

Pensando en el futuro, queremos dejar un

planeta mejor, sumando innovaciéon y
® concienciacion.

Desarrollamos proyectos textiles para el

sector hotelero, cada vez mas preocupado,
como nosotros, por la sostenibilidad y el
medio ambiente.

il.es ¢/ Louis Pasteur, 2 Parqu - 46980 Paterna (Valencia) -
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AISLAMIENTO
ACUSTICO

180,89

ACUSTIC
Produce: Pujol lluminacion
www.pujoliluminacion.com

La nueva coleccién de
luminarias Acustic,
fabricadas con material
fonoabsorbente, combina
la funcionalidad de la
iluminacién con la
capacidad de reducir la
reverberacién en los
espacios, convirtiéndola
en la opcién perfecta
para lugares de publica
concurrencia.

REVESTIMIENTO
ALTERNATIVO

* kK

ELEMENT PREMIUM 3D
Produce: Grosfillex
es.grosfillex.com

Paneles decorativos gran
formato con excepcional
estética que suponen una
alternativa al papel
pintadoy a
revestimientos textiles.
Son ligeros, de facil
montaje, 100% estancos,
totalmente hidréfugos y
su material es respetuoso
con el medio ambiente.

FIGURA
ESTILIZADA

%k k

YOUPI
Produce: Bonaldo
www.bonaldo.com

La silla Youpi se
caracteriza por un
perfil posterior que
recuerda a una figura
humana estilizada,
dispuesta a acoger en
un confortable abrazo.
Disefiada por Fabrice
Berrux, impresiona
por su original forma,
que aporta ligereza a
un espacio.
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Verde oliva

La firma USM Modular
Furniture sorprende a
los amantes del disefio
con el lanzamiento de
una edicién especial en
color verde oliva. Este
tono, discreto y cuida-
dosamente selecciona-
do, confiere un toque
de estilo a cualquier
espacio.
WWW.USm.Com.

Lineas esenciales

Compuesto por tres elementos que se unen for-
mando un mueble de uso cotidiano, Kalmo, di-
sefio de Karim Rashid para Driade, es un objeto
que transmite sensacién de calma y serenidad
al ambiente. Se ofrece en acabado bicolor y esta
disponible en cuatro colores. www.driade.com.

Pensamiento abstracto

La alfombra Fluxus surge como en un gran
acontecimiento. El tiempo, el espacio y la luz
se convierten en conceptos tangibles sin limi-
tes en la nueva serie de Carpet Edition y Stor-
mo Productions. Lo que queda es el contorno
de las formas principales, realizado con la
técnica del tallado, que potencia el efecto tri-
dimensional. Tres formas diferentes en dis-
tintos colores se unen con la lana de Nueva
Zelanda. www.carpetedition.com.

Sport

Sport es un textil tapizado, creado por
Patricia Urquiola para Kvadrat, que
combina una expresién alegre, con-
temporanea e innovadora con una
historia sobre sostenibilidad. Se trata
del primer textil tapizado de poliéster
reciclado elaborado integramente a
partir de desechos plasticos recogidos
del mar y sus proximidades.
www.kvadrat.dk.
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Apuesta por la sostenibilidad
y la digitalizacion

Piscina & Wellness Barcelona ha cumplido con creces
las expectativas en su mejor edicién de la ultima déca-
da. El salén de Fira de Barcelona acaba de celebrar su ul-
tima edicién ratificandose como eficaz centro de negocio
internacional para un sector innovador que apuesta por
la sostenibilidad y la digitalizacién para conseguir insta-
laciones acuaticas mas experienciales y eficientes en
cuanto a consumo de agua y energia. El salén, que ha
contado con 367 expositores de 30 paises, ha registrado
la visita de més de 14.000 profesionales, el 56% interna-
cional, de hasta 100 paises. www.piscinawellness.com.

VING EXPERIE

Vicent Darré Collection

Bisazza presenta la co-
leccién de mosaicos de
Vicent Darré, un resul-
tado de la colaboracién
entre la firma y el ar-
tista francés quien se
ha incursionado por
primera vez en el dise-
no de mosaicos. La
nueva serie se inspira
tanto en trazos neocla-
sicos como surrealis-
tas, un recurso habi-
tual de este creador.
www.bisazza.com.

Plumaje de
luz y madera

Creada por Bodo
Sperlein, Voliere es
una pieza central
opulenta y escultu-
ral con un aspecto
dramatico y lamina-
do que invita a crear
una atmoésfera inti-
ma incluso en los
ambientes mas es-
paciosos. Una nove-
dad de LZF.
www.lzf-lamps.com.

Cabinas sanitarias

Gabarré presenta una nueva promocién exclusiva de cabi-
nas sanitarias. Fabricadas con un compacto laminado de
Polyrey, estas cabinas cuentan con innumerables ventajas,
como resistencia a la humedad, golpes, arafiazos, produc-
tos quimicos, agrietamiento, abrasién, rayado, calor o que-
maduras de cigarrillos. www.gabarro.com.
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El centro comercial mas visitado
del mundo

Las superficies con efecto resina y cemento de Atlas
Concorde han sido elegidas para la reciente ampliacién
del Dubai Mall, el centro comercial més importante de
los Emiratos Arabes Unidos. Situado en Dubéi, en pleno
centro, a la sombra del Burj Khalifa, esta considerado el
principal punto de referencia para las compras, el entre-
tenimiento y el ocio. Con motivo de su reciente amplia-
cién, Atlas Concorde, en colaboracién con Graniti Buil-
ding Materials LLC, llevé la excelencia del Made in Italy
a este lugar sin precedentes. www.atlasconcorde.com.

Sign

Sign de Ernestomeda es una cocina informal, caracteri-
zada por una atenta seleccién de los materiales, en com-
binaciones cromaticas que crean ambientes sumamente
elegantes y de gran impacto emocional.
www.ernestomeda.com.

on |A1pe Una coleccién que in
1nero curvo y las pie

Secador
de manos

Mediclinics acaba de lan-
zar al mercado su nuevo
secador de manos U-Flow.
Con sus prestaciones de
serie inmejorables y su in-
novador disefio en forma
de “U”, se trata de un nue-
vo concepto de secador de
manos automatico.
www.mediclinics.es.
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PJ.LOBSTER

Proyecto: El Departamento. www.eldepartameno.net.
Fotografias: José Hevia.
Optica-Boutique PJ.Lobster. Muntaner 330. 08021 Barcelona.

Bajo la supervisién creativa de Oscar Valledor Pérez, fundador y CEQ
de PJ.Lobster y de la mano del estudio de arquitectura El Departa-
mento, la nueva tienda sigue marcando una nueva linea de disefio
que continta con el concepto de las Gltimas aperturas de la firma.
Como continuacién de éstas, la firma sigue apostando por mantener
la esencia de cada local y a partir de ahi, aplicar un disefio minima-
lista donde se puedan respirar los pilares de PJ.Lobster. En este caso,
se trataba de un local que originalmente contaba con dos alturas y
que, al eliminar parcialmente el segundo piso, ha permitido dotarlo
de unos techos increibles, de mas de cinco metros de altura, un ele-
mento que aporta mayor amplitud y que se potencia también a tra-
vés de cuatro grandes ventanales.

Otro elemento que dota a la boutique de sensacién de espacio y am-
plitud son los colores. El local de la calle Muntaner combina el pro-
tagonismo del azul grisdceo de las paredes con la armonia del beige
que aportan los suelos de méarmol travertino irani, asi como la fa-
chada del edificio, caracteristica de los edificios sefioriales de la
ciudad de Barcelona.

El conjunto del espacio busca la perfeccién en cada rincédn, cada
mueble esté disefiado a medida desde los espejos hasta los tabure-
tes, marcando el protagonismo del acero inoxidable. Este material
sigue siendo el elemento principal, como ya se ha hecho en tiendas
anteriores y esta vez lo hace a través de una pieza central que sirve
como escalera y base de un sofa a medida.

PROYECTO CONTRACT 15



LOUNGE

N Ay, -

n
L=y

vt D

1 6 PROYECTO CONTRACT

Proyecto: Roser Juny Interiorista. www.visual-architecture.com.
Fotografias: Marc Rovira.
Eat Sleep Cycle Cafe. Albereda 15.17004Girona.

Conservando la esencia de lo que ha sido, durante muchos anos,
uno de los restaurantes de referencia de la zona donde se situa, esta
reforma ha sido concebida para mejorar no solo el aspecto estético,
sino también la funcionalidad del espacio.

El enfoque arquitecténico de esta intervenciéon se basa en la reorga-
nizacién del espacio para optimizar el flujo de circulacién y propor-
cionar un entorno més acogedor para los clientes.

La sala principal, disefiada con una variada disposicién de mesas,
ofrece un ambiente versatil y adaptable a diferentes necesidades. La
barra del bar, con servicio de takeaway y barras adicionales, ocupa
un espacio estratégico en la sala. Ademas, se ha incorporado un
mueble modular para exhibir productos a la venta, estableciendo un
vinculo visual con la esencia del local.

La cocina, ubicada bajo una béveda de piedra que data de 1901, se
convierte en un punto focal de la arquitectura, conectando la histo-
ria del edificio con las demandas contemporaneas. El espacio de la-
vado, adyacente a la cocina, sigue un principio de accesibilidad y cir-
culacion eficiente, a pesar de las limitaciones inherentes de un espa-
cio reducido.
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ASESORIA
VAZQUEZ

Proyecto: Baloa Studio. www.baloastudio.com.
Fotografias: Miriam Nufiez.
Asesoria Vazquez. Coll i Pujol 188. 08917 Badalona, Barcelona.

Asesoria Vazquez, un despacho de abogados laboralistas con raices
familiares, ha apostado por una renovacién completa tanto en su es-
pacio fisico como en su identidad de marca.

La nueva distribucién se ha concebido en dos areas principales: una
amplia zona comuny, al fondo, la seccién de despachos. La zona de
trabajo se caracteriza por un mostrador de recepcién, con su area de
espera y seis estaciones de trabajo completamente equipadas, cada
una acompanada de su correspondiente area de confidentes, pro-
porcionando atencién individualizada a cada cliente. En el extremo
posterior, dos despachos ejecutivos han sido estratégicamente ubi-
cados, separados por franjas de cristal estriado que garantizan pri-
vacidad sin sacrificar la luminosidad natural del entorno.

El almacenamiento, considerado como un aspecto crucial del pro-
yecto, se ha abordado mediante la instalacién de armarios empotra-
dos en la pared principal. La eleccién de materiales contribuye a la
creacion de un entorno de trabajo acogedor y estéticamente agrada-
ble. El pavimento porcelanico de aspecto pétreo se integra armonio-
samente con el mobiliario en tonos roble y arena. Toques de con-
traste, como elementos en negro y tejidos en tonos piedra y mosta-
za, afladen sofisticacién y dinamismo al conjunto.
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Accelerating
building revolution
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Proyecto: Laura Strada, Strada Interiors. www.stradainteriors.com.
Fotografias: Mercé Gost Photo.
Clinica dental Mufioz. Rambla Nova 108, 1° 123, 43001 Tarragona.

En la busqueda de disefiar un entorno donde los pacientes se sien-
tan cémodos y relajados, como si estuvieran en su propio hogar, el
equipo de interioristas de Strada Interiors se embarco en un viaje
creativo lleno de una cuidadosa seleccién de elementos. El punto fo-
cal de la sala de espera es un sofa Chester de terciopelo azul, elegido
para invitar a sumergirse en su suavidad y elegancia. Este sofa se
convierte en un elemento distintivo que atrae la atencién de los visi-
tantes, generando una sensacién de comodidad y tranquilidad desde
el primer momento. Ademaés, la combinacién de madera y toques
dorados se integra en armonia en cada rincén de la clinica, aportan-
do un toque de sofisticacién y calidez.

El disefio va més all4 de lo meramente visual. Con un enfoque en la
naturaleza, se ha integrado la biofilia en el espacio. Plantas y ele-
mentos naturales se han incorporado estratégicamente para esta-
blecer una conexién con el entorno, creando un ambiente que trans-
mite serenidad y tranquilidad. El bienestar general de los pacientes
es una prioridad y se busca brindarles una experiencia que vaya méas
all4 de la atencién dental.
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Proyecto: Almg Studio. www.almostudio.es.
Interiorista: Esperanza Garcia Hidalgo.
Fotografias: Vicente Mari Fotografia.
Pennsylvania Burguer. San Antonio 17.
07820 Sant Antoni de Portmany, Ibiza.

Los objetivos de este nuevo local era renovar y actualizar la imagen
del restaurante, crear un espacio dindmico, atractivo y abierto, pero
a su vez, mantener su esencia acogedora y familiar. El concepto de
esta propuesta nacié a partir de una pieza que los clientes ya tenian,
un sidecar que pidieron formara parte del espacio.

Se apostd por un diseno industrial, con el uso de materiales rudos
como el hierro y las instalaciones vistas, pero como contrapunto el
uso de maderas, cueros y mobiliario que devuelve a la infancia por
ser caracteristico de la época escolar. Los colores protagonistas son
blanco, negro y gris. Con ello se quiere conseguir un espacio dindmi-
co, informal y divertido ya que aportan toques sutiles de color, con
las patas metélicas de las sillas, pero sin quitar protagonismo al res-
to del disefio del espacio.

Se juega con las alturas del mobiliario, teniendo mesas altas y tabu-
retes en la zona més cercana a la entrada y otra zona mas intima en
el fondo, con una chimenea y mobiliario bajo para hacer de la expe-
riencia un momento mas pausado. Los bancos altos y bajos han sido
tapizados en cuero color tabaco que aporta calidez y confort. El mo-
biliario de la trasbarra y el copero suspendido, fabricados en hierro
pintado en negro, sigue la idea industrial y funcional, pero de mane-
ra ligera para no cargar visualmente el espacio. A estas estructuras
se la afladieron leds de 2200K regulables para conseguir un ambien-
te ultracalido.

PROYECTO CONTRACT 23



LOUNGE

24 PROYECTO CONTRACT

VICIO

Proyecto: External Reference. www.externalreference.com.
Fotografias: Adam Heffernan, Marek Jarosz.
Fast Food Restaurant Vicio. Comte d'Urgell 204. 08036 Barcelona.

La principal inspiracién que ha guiado el equipo de External Reference en
el desarrollo del concepto de los nuevos espacios Vicio, ha sido la atmésfe-
ra nocturna, urbana e industrial de las grandes ciudades metropolitanas.
Con el propdsito de sumergir a los clientes en un ambiente que evoca un
contexto urbano imaginario, se han creado ventanas, escaparates, juegos
de alturas y neones, que juntos dibujan un paisaje que hace mueca a la
“ventana indiscreta” de Alfred Hitchcock. Aqui, las paredes internas se
convierten en fachadas arquitecténicas, invitando a los clientes a caminar,
y explorar los diversos “edificios” a través de balcones y estructuras de ven-
tanas imaginarias, que ocasionalmente funcionan como escaparates.

El recorrido se caracteriza por cautivadoras escenografias con efectos 6p-
ticos de espejos infinitos e iluminacién de luces de neén rojas que dan la
ilusién de estar en de sumergirse en una transgresora ciudad Vicio, don-
de las fachadas arquitecténicas se transforman en una pantalla led,
creando un fascinante contraste entre elementos fisicos y las proyeccio-
nes digitales. Ademsés, la experiencia se enriquece con la reinterpreta-
cién de un muro de ladrillos clasico, donde las cajas minibox para el ser-
vicio de entrega de Vicio se convierten en bloques de construccién que
configuran el espacio.
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Proyecto: JesUs Aznar. www.jesusaznarsalvador.com.
Fotografias: Jesus Aznar.
Clinica dental Dra. Carolina Mora. Hernan Cortes 4. 50004 Zaragoza.

Se proyecta un espacio en el que se prioriza el bienestar visual, la se-
guridad y la confianza que es la percepcién aparente que debe ca-
racterizar la experiencia sensorial. Se utilizan tonos pastel, con con-
trastes naranja/ocre que desvian algo la atencién y permiten “desor-
denar” en su justa medida la consciencia inmediata. A su vez se em-
plea una vegetacion verde para inducir mas calma al percibir del pa-
ciente y elementos de metacrilato transparente que, inconsciente-
mente, otorgan esa sensacién de claridad y transparencia que con-
duce a la confianza final.

También, como contrastes necesarios, se incluyen vinilos utilizando
expresiones y colores sofisticados y muy aparentes, sefialando resul-
tados finales idilicos aportando la dosis de esperanza, también muy
necesaria psicolégicamente, hablando en estancias en espacios de
estas caracteristicas. Labios rojos, manzanas rojas, dientes marfil y
diamantes entrelazados, son simbolos de la maxima pureza a alcan-
zar en una salud dental y en una estética inmaculada. Se utiliza este
aire algo “canalla” con el objetivo de actualizar el entorno y el futuro
entorno, en direccién a simbolizar la tecnologia mas actual disponi-
ble que el espacio pueda ofrecer a sus clientes. Se definird como “la
experiencia actualizada” Donde los pequefos contrastes acercan a
la vida real y ofrecen una visién inquietante, pero ilusionante.
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Proyecto: Ldzaro Estudio. www.lazaroestudio.com.
Fotografias: Erlantz Biderbost.
Restaurante Damajuana. Maximo Aguirre 12. 48011 Bilbao.

En el centro de Bilbao se reformé un antiguo bar para convertirlo en
restaurante, pero manteniendo la esencia clasica del establecimien-
to. Tan clasica como su cocina. Damajuana apuesta por el buen co-
mer tradicional y platos de cuchara, bajo la direccién de Jaoa Beitia
conocido en el mundo gastro por su tasca La Ramona.

En la reforma, se mantuvieron suelos, revestimientos de marmol y
las molduras del techo que marcan la pauta de los paneles de las pa-
redes de Orac Decor.

Todo se unificé en un tono verde oliva en paredes, sillas de Thon y
taburetes, mientras que la tapa de la barra y las mesas son de roble
con incrustaciones de piezas de marmol recuperadas en el derribo.
Las lamparas estan hechas a medida con tubo de cobre y pantalla
recuperada. Las de la pared son de Aromas del Campo.
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AVENIDA

Con diecisiete afios de bagaje y de buen hacer culinario, los propietarios
de esta conocida pizzeria de Chipiona, Cadiz, encargan al estudio de
Antonio Quiréds un cambio de imagen radical.

Se da privacidad al comedor con separadores metalicos verticales, se
marca el paso al nucleo de aseos por un distribuidor central guiados
cenitalmente por dos cordones de neén y se crea una zona mas
intima y privativa para telefonistas, de igual manera, en la terraza
exterior se establece una zona privativa para moteros repartidores.
Se revisten los paramentos existentes con resina en color sobre la
soleria, zocalo sobre zdcalo, revestimientos de madera sobre
revestimientos de yeso y sustitucién de puertas de madera

Proyecto: Antonio Quirés Studio. www.antonioquiros-studio.com.
Fotografia: José Maria Crisol Oca / Antonio Quirés Carranza.

OFICINAS

En este proyecto, LedsC4 ha participado en la reconversion de un
antiguo taller industrial en unas oficinas. El edificio se ubica en uno de
los distritos mas activos e innovadores de Barcelona, en el barrio del
Poblenou.

Estas oficinas de 387m2 han sido remodeladas por AAA (Aubert
Aubert Associés), con Ignacio Infiesta liderando el proyecto, quienes
han abierto un enorme patio central, asi como dos grandes
lucernarios para dar luz natural a todas las estancias. A la luz
natural se han afladido una serie de sistemas luminicos y productos
de LedsC4 que han sumado en pro de dichos objetivos saludables. En
concreto, los productos utilizados han sido: Infinite Slim, Bento
Recessed Timeless, Bento Low Voltage, Juncus, Invisible, Play, Luno
Slim y Kub.

Promotora: Aubert Aubert Associés. www.aaabarcelona.com.
lluminacién: LedsC4.
Fotografia: Javier Marquez.
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MIKEADELUXE

La firma de lujo especializada en personalizar muebles de lkea,
MikeaDeluxe, acaba de abrir en Sabadell (Barcelona) su primera tienda
fisica.

En colaboracién con Ikea Sabadell, la nueva tienda MikeaDeluxe
dara servicio a toda la provincia de Barcelona. Se trata de un
showroom didfano de 70 metros cuadrados donde se exhiben las
piezas de disefio exclusivo de la marca MikeaDeluxe y donde el
cliente recibira asesoramiento personalizado sobre su sistema de
combinacién totalmente compatible con las estructuras de Ikea.

Proyecto: MikeaDeluxe.
www.mikeadeluxe.com.



RWE

Plug&Go firma, con un servicio “Design & Build" las oficinas en
Barcelona de RWE, firma alemana especializada en energia. En Espania,
es uno de los principales promotores y productores de energia
renovable.

Uno de los principales retos de estas oficinas de Barcelona ha sido no
copiar las oficinas de Madrid, sino que se buscaba una idiosincrasia
propia que partiera de los porqués de su equipo, su cultura, sus
procesos y la particularidad del negocio en Barcelona. Respetar esta
identidad local, abrazando una paleta de colores que evoquen la
identidad corporativa del grupo, ha sido uno de los objetivos, retos e
inspiracién del proyecto que ha llevado a cabo en modalidad D&B
por Plug&Go.

Proyecto: Plug&Go.
www.plugandgo.es.

PEPINA PASTEL

El obrador artesano Pepina Pastel, de la mano de Olmos Estudio, da el
salto a la ciudad de Valéncia con una céntrica tienda que recoge la
esencia mds pura de La Terreta.

La nueva tienda de Pepina Pastel consigue, gracias al trabajo de
Olmos Estudio, reunir los valores de la marca como son la artesania,
la cercania, la tradicién y la calidad humana en un acogedor espacio
de 60m2. Calida, natural, artesanal y elegante. Asi es el resultado de
la primera tienda de Pepina Pastel en la ciudad de Valéncia que
invita a vecinos de La Terreta y turistas a descubrir el sabor artesano
de los dulces més deliciosos de toda la Comunidad Valenciana.

Proyecto: Olmos Estudio. www.olmos-estudio.com
Fotografia: David Zarzoso.

RITUALS

Rituals Cosmetics inaugura su primer Mind Oasis en Espafia en la
ciudad de Barcelona. Un verdadero santuario para la relajaciéon mental.

Desde sus inicios, Rituals se ha guiado por su filosofia de prestar
atencién a los pequenos detalles de la vida, convirtiendo las rutinas
diarias en rituales cargados de significado. La firma ha ensefiado a
encontrar la paz por medio del bienestar y la belleza con productos
de texturas, aromas y acciones que facilitan el sosiego y, ahora,
yendo un paso més alla del concepto de spa convencional, Rituals
presenta su primer Mind Oasis en Espafia, acogido en su nueva
Premium Store en el Paseo de Gracia n°6 de Barcelona.

Proyecto: Rituals.
www.rituals.com.
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SALA DE VISITAS OSCAR VIDAL

“La
curiosidad es
fundamental

para seguir
creciendo”

OSCAR VIDAL

Lo que mas le motiva a este disenador es
afrontar nuevos retos, cada tipo de espacio
supone aprender cémo funciona, cémo lo
utiliza el cliente y cémo lo vive el usuario.
Le interesa que los espacios sean atractivos,
confortables, frescos, sorprendentes... pero
que también respondan a una realidad,
cumplan expectativas y se ajusten a todas las
necesidades.

ENTREVISTA: ADA MARQUES.
Forocraria RETRATO: Jovi FOTOGRAFOS.
FoTtoGrarias PrRoYECTOS: OSCAR VIDAL.
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Presidente

El hotel Presidente, inaugu-
rado en 1971, es uno de los
referentes en calidad en la
ciudad de Benidorm, muni-
cipio de la provincia de Ali-
cante. El espacio se confor-
ma con materiales y colo-
res naturales sobrios que
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aportan una sensacién na-
tural de calidad y confort
con un estilo atemporal.
Acabados cldsicos como el
marmol blanco y la madera
de roble y el latén, pero ex-
presados en materiales de
Ultima generacién.

Dices que no trabajas con estilo propio sino con el que re-
quiere el proyecto. ;Cémo se consigue?

Hay muchos tipos de proyectos, pero en el caso del contract,
se trata de entender cudl es la identidad que la actividad quiere
proyectar, cuales son los clientes potenciales y cuales son los
objetivos de la intervencién. La cultura estética adjudica atribu-
tos a diferentes estilos y mezclandolos podemos llegar a comu-
nicar lo que en un primer anélisis habiamos definido.

El apoyo en las tipologias sigue siendo mdas que nunca una
herramienta fundamental, con la ventaja de que tenemos un
mundo entero para obtener referencias.

Explicanos brevemente la trayectoria de tu estudio.

Supe del interiorismo por casualidad después de haber abando-
nadola carrera de ADE, y vila oportunidad de entrar en la EASD de
mi ciudad, Alcoy, sin saber concretamente qué era, me fasciné.
Siempre he sido muy curioso y poder trabajar en diferentes proyec-
tos, estudiar los espacios y analizar sus detalles, me engancho.

Desde que acabé tuve claro que mi modelo era de freelance.
No me veia, ni me veo, como un empresario. Empecé a colaborar
con empresas como interiorista externo, vinculado, pero desde
fuera. Esta ha sido una de las constantes en mi aproximacion,
acompanar a las empresas con el compromiso de alguien del
equipo, pero con una visién independiente.

¢De qué forma averiguas las necesidades de un espacio antes
de proyectarlo?

Al trabajar en un sector determinado durante anos se va acu-
mulando un bagaje de proyectos anteriores, pero sobre todo de
los propios clientes. Hay que tener un gran respeto por el cliente,
aprender de sus experiencias y de su conocimiento del negocio.



“Lo que marca el presente
y el futuro es la generacion
de contenidos con criterio”

Procuro contrastar las necesidades con el resto de intervinientes
en el espacio. Al final se trata de escuchar y reorganizar las prio-
ridades. A partir de aqui, hay que analizar las virtudes y las ca-
rencias del espacio para conseguir el objetivo.

¢JEsta profesién requiere de aprendizaje continuo?

Es dificil nombrar una profesién que no lo necesite, la nuestra
desde luego es una profesiéon cambiante y més hoy en dia en una
continua revolucién tecnolégica y en un mundo totalmente in-
terconectado. Los habitos de consumo varian a una enorme ve-
locidad, las influencias de lo que se esta haciendo fuera es ins-
tantanea, lo que en el pasado tardaba anos en llegar se convierte
en tendencia en unos dias y pasa de moda en unos meses.

Mas alla de esto, yo entiendo el papel del interiorista como un
disenador generalista, en un &mbito determinado, en conexién
con un abanico enorme de profesionales. Creo que la funcién
fundamental del disefio es facilitar una visién del objetivo final
y explorar como llevarla a cabo con el apoyo de toda la cadena
de trabajo.

JQué es lo que mas preocupa al cliente de hospitality o retail
en la actualidad?

Hay varios temas que atafien al diseno, el fundamental en
estos momentos, es tener repercusion y que la propuesta llegue
a su cliente potencial en un contexto de altisima competencia.

Inevitablemente el otro objetivo obvio es maximizar la renta-
bilidad de las inversiones, por un lado, optimizando costes de
ejecucioén localizando los mejores proveedores, exprimir el apro-
vechamiento del espacio y minimizar los costes de explotacion
y de personal a través del ahorro energético y la automatizacion
de procesos.

Ambassador Playa

En el disefio se potencié el
caracter ludico y relajado
del hotel, ddndole una at-
mésfera luminosa y “medi-
terrdnea” con el uso de
texturas y colores natura-
les. Uno de los elementos

mds caracteristicos del
edificio es su fachada. El
conjunto tan reqular de
balcones angulados pierde
surigidez y se convierte en
un gran atractivo, frescoy
divertido.
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“La funcién fundamental del
interiorista es facilitar una
vision del objetivo final”

Primavera Park

La reestructuracién de este
hotel, por parte del estudio
de Oscar Vidal, se enfocé en
resaltar la naturaleza con
vegetacion y materiales na-
turales. Se trasladé la entra-
da alacalle Primaveray se
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cred un gran hall acristala-
do. La piscina y el bar se di-
sefiaron para funcionar du-
rante todo el afio, y las habi-
taciones combinan elemen-
tos naturales con una esté-
tica mediterrdnea.

¢;Cual es el mayor reto al que se enfrenta el disefio de
interiores?

Elreto es navegar entre la vertiginosa corriente de estimulos
informativos que proporcionan las redes, siendo capaz de
mantener un criterio que siga ofreciendo valor anadido al
cliente.

La inteligencia artificial ya es capaz de resolver tareas de
redaccién de texto, de generacién de imagen, incluso disenos
industriales y arquitecténicos en cuestién de segundos y al
alcance de cualquier usuario. La clave va estar en saber ofrecer
las entradas adecuadas al proyecto y filtrar los resultados.

La barrera de las habilidades técnicas estd en decadencia
para justificar la profesion y el acceso a la informacion ya es
universal. En una actividad sin una barrera administrativa lo
que marca el presente y el futuro es la generaciéon de conteni-
dos con criterio.

¢;Cuales son los avances técnicos mas esenciales en tu
trabajo?

Las herramientas de disenio cada dia son mas potentes y lo
van a ser cada vez mas, tanto en generacién de documentaciéon
y visualizacién de ideas como en la gestién de proyectos, pero
desde mi punto de vista la gran revolucién de nuestros dias
ha sido el acceso universal a la red, el espacio en la nube y la
generalizacién de dispositivos moviles. Esto por un lado ha
permitido el trabajo en remoto, una comunicacién méas agil
con el cliente y proveedores, la reduccién de documentacién
fisica, la posibilidad de consultas y modificaciones in situ. La
productividad se ha multiplicado.



Western Saloon

El Western Saloon es una forma del hotel en el que’

auténtica institucion en se ubica el bar obligé'é re;=af

Benidorm, destino de pere-  formarlo dando inicio al
grinacion de muchos turis- desafio de este proyecto:
tas y lugarefios en busca mantener el espiritu de un
de un ambiente auténticoy icono y actualizar y mejo-

musica en directo. La re- rarlo para una nueva etapa.
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2

California

Este local debia comple-
mentarse con el proyecto
del grupo. Se buscaba un
ambiente alegre que fun-
cionara dia y noche, cdlido,
acogedor y que tuviera una
tematica que permitiera
una narrativa para dotarle
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de contenido. Pronto sur-
gié como inspiracién los
bares de surferos de las
playas de California como
Huntington Beach, La Joya
y Malibu tan retratados por
el cine, la moday la cultura
pop.

;Crees en el disefio internacional o en la visién local?

No deben ser términos excluyentes, ya no hay una visién local
virgen en ninguna parte del globo, ves a los jovenes con la misma
ropa desde Namibia a Indonesia y con un mévil en la mano gra-
bando memes.

La proyeccién internacional de nuestro trabajo va a ser inevi-
table y las influencias que recibimos también, la pregunta es
;queda espacio para lo local? Creo que si, aunque no en la forma
en que ha existido hasta ahora. Es otro de los retos, saber rescatar
los elementos caracteristicos propios una vez desprovistos del
contexto tecnologico y econdmico, y cada vez mas desprovistos
de la cultura en que surgieron. Muchas veces para saber lo que
es propio hay que salir fuera para echarlo en falta.

¢Por qué es necesario incorporar diseno de producto especi-
fico a un proyecto?

El disefio de producto abarca mucho, hay elementos que la
oferta industrial va a resolver mucho mejor que un diseno espe-
cifico, pongamos por ejemplo una silla, un televisor, una cuchara.
Ademas, la produccién industrial es cada vez mas personalizable
y se pueden adaptar medidas, acabados, funcionalidades, etc.
Pero siempre va a haber elementos que conformen la identidad
individual de un proyecto o que se adapten a las condiciones que
exige el espacio y se tengan que disefiar especificamente.

JCrees que los millennials precisan de un enfoque nuevo
para los espacios?

Me hace gracia pensar que van pasando las generaciones y son
objeto de las mismas cuestiones. No sé muy bien si los millen-
nials tienen una personalidad inequivocamente distinta pero si
que es cierto que los habitos de consumo varian en el tiempo,



afectan a la generacién que protagoniza el momento y a todo
aquel que esté abierto de mente.

En este sentido hay cosas que ya son actualidad en el ejercicio
del interiorismo: la necesidad de justificar razonadamente las
decisiones y no solo basarse en el argumento de autoridad. La
informacion esta disponible para el que la quiera encontrar. Aho-
ra se exige la maxima transparencia. La busqueda continua de
la viralizacién de los proyectos y la generaciéon de mecanismos
para la difusion en redes sociales. La interaccién con el espacio,
cada dia se exige més la presencia de pantallas con contenidos
propios, aplicaciones de compra/comunicacion directa, etc.

¢Como se compagina el proyecto de un hotel o un comercio
con la sostenibilidad?

No quiero ser aguafiestas, pero creo que la sostenibilidad que
mas preocupa a los empresarios es la econémica. En ese sentido,
todas las medidas se aplicaran con el paso del tiempo siempre
que supongan un ahorro energético, una mayor durabilidad de
los materiales, un mayor bienestar y un mayor éxito comercial,
todo ello con un retorno claro en la inversién.

No me sabria posicionar en el debate ecolégico, pero es eviden-
te que lo que mas contamina es la brevisima caducidad de los
proyectos. Asi pues, tener un disenio sélido y unos materiales de
calidad ayuda a mantener las propuestas en el tiempo y ahorrar
recursos de todo tipo.

¢Cudles son tus influencias externas al disefio?

Mis influencias estéticas vienen en gran medida por viajar,
conocer sitios y culturas nuevas de primera mano, también la
influencia del cine y lo audiovisual en sentido amplio. Me interesa
mucho la historia y geografia creo que te da un contexto impor-

Philippines 10

El local es una sala de fies- Art Déco de los afios 20,

tas para actuaciones en di-  afios de abundancia que se
recto, posicionandose en reflejaron en el interioris-
un sector de la clientela mo por el uso del dorado,
mas alto con un servicio los patrones geométricos,
mas cuidado. El estilo prin-  con formas limpias y textu-
cipal esta inspirado en el ras ricas.

“Acompano a mis clientes
con el compromiso de
alguien del equipo, pero
con una visiéon
independiente”
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Ozone X-Madrid

X-Madrid es un centro bano y dindmico. Uno de
con un ambiente urbano, los acabados destacados
asi se reformo el bowling es el dripping en la pintu-
tradicional mas enfocado ra de las paredes, una re-
ferencia al artista del
_grafiti Krink.
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“Es evidente que lo que mas
contamina es la brevisima
caducidad de los proyectos”

tante en la comprension de la estética y la cultura en general. La
curiosidad creo que es fundamental para seguir creciendo y me
alegro de vivir en una época de tal apertura y disponibilidad de
informacién.

¢/Qué nos puedes explicar de los proyectos que estais hacien-
do en la actualidad?

Enla actualidad estamos afianzandonos en el sector hotelero
dando apoyo a varias cadenas para actualizar sus instalaciones
y ampliar la oferta de servicios comercializables. También con-
tinuamos con mucha fuerza con el empuje de Ozone en su im-
plantacién a nivel nacional con sus centros de ocio familiar ba-
sado en bowling y nuevos centros en Zaragoza, Las Palmas, Xa-
tiva, Madrid, Vilanova, Sagunto y Valladolid.

A parte como proyectos concretos tenemos un restaurante en
Altea con una estética austera mediterranea que nos hace mu-
chailusién y un bar temaético en la playa de Benidorm que es una
vuelta a nuestros inicios.

OSCAR VIDAL STUDIO. Pert 64. 03803 Alcoy, Alicante. www.oscarvidal.net.

Karting Salou

Este espacio estaba cons-
truido por una estructura
ligera metélica cubierta
por un toldo. La estrategia
estaba clara, crear un en-
voltorio de chapa perfora-
da que envolviera la cons-
truccién existente. Esta
envolvente se desenvuelve

de una manera sinuosa re-
cogiendo el volumen prin-
cipal junto con el pequefio
anexo de los servicios. El
interior esta cubierto por
una nueva lona decorada
con un patrén de puntos ti-
po camuflaje que se repite
por las paredes.
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El sistema de es-
 tanterfas hace refe-
~~_rencia a la arquitec-

_tura local y las rai-
< ces'mediterréneas
. de la marca que es-

tan presentes a tra-

vés del acabado de

yeso en bruto de.las
paredes y las baldo-
sas de barro hechas

a mano, que sirven

como encimeras en
la caja, los asientos
y la mesa de la zo-

na de la entrada.
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cial que se utilizé para identificar la propuesta de
Renzo Piano y Richard Rogers en el concurso del
Centro Pompidou, Jorge Penadés rinde homenaje a
este icénico edificio de una forma muy personal: ha
disennado un exoesqueleto que funciona como siste-
ma de estanterias y que recorre la totalidad de la tien-
da a través de un Unico gesto. Asi como el Pompidou
expone los elementos mas técnicos del edificio en su
exterior, este sistema de estanterias esta hecho a par-
tir de bandejas metélicas para cables —un elemento
industrial que normalmente se esconde en las partes
maés altas de los locales— para la exposicién del
calzado.
Para mantener el rigor en todo el espacio, Jorge y su
equipo han disefiado unas uniones estructurales en
forma de X para sacarle el maximo partido a los es-

Inspirado en el “Proyecto 493", el nombre extraofi-

caparates de cinco metros de largo. Mientras que el
sistema de estanterias hace referencia a la arquitec-
tura local, las raices mediterraneas de la marca estan
presentes a través del acabado de yeso en bruto de las
paredes y las baldosas de barro hechas a mano, que
sirven como encimeras en la caja, los asientos y la
mesa de la entrada.

Conocido por adoptar un enfoque creativo en el di-
seflo de espacios comerciales, el disefiador hace am-
plio uso de esta localizacién para iniciar una conver-
sacién visual y conceptualmente ambiciosa con los
transeuntes parisinos, fomentando un intercambio
entre la historia de la arquitectura, los clientes de la
marca y el publico general.

FICHA TECNICA: TIENDA CAMPER. Paris. Proyecto: Jorge
Penadés. www.penades.xyz.

Para mantener el ri-
gor en todo el espa-
cio, Jorge y su equi-
po han disefiado
unas uniones estruc-
turales en forma de
X para sacarle el
maximo partido a los
escaparates de cinco
metros de largo.
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Cocina
de
mercado

El colectivo de diseno Oso
Kolektiboa formado por Hiruki
Estudio, Marmol Estudioa y
Room?278, es el autor de Azoka
—mercado en Euskera— un nuevo
espacio gastronémico informal
donde se pueden disfrutar
de distintas experiencias
culinarias simultaneamente.
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FoTtoGrarias: BIDERBOST PHOTO.
TExTOS: PAU MONFORT.
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En la seleccion de
mobiliario, menaje e
iluminacion se esco-
gieron piezas clasi-
cas con aires domés-
ticos y algunos ico-
nos del disefio como
los flexos Tolomeo de
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Artemide que presi-
den la barra principal.
También se colaboré
con la firma de mobi-
liario Ondarreta para
estrenar su nueva li-
nea de taburetes SU™
pra en el local.
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t_fratamiento
defas contrabarras y
pacios magii
.
s se ha cola

\ los muralis’

q‘i Rodriguez y
Maiéile Arrocena: uno
delos comedores'se

il o J]
ntervino en paredes

y techos conun mu-
rat tipogréfico'donde
se yuxtaponen pala-
bras relacionadas
con la cocina. Ese
mismo mural se re-
plicé en'papel y con

pintura roja, para
luego guillotinarlo y-
empapelar las con-
trabarras con las pa-
labras disecciona-
das. Lamparas
Zettle z de Ingo
Maurer.
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Las grandes super-
ficies coloreadas
mediante bafiadores
lineales de luz

'RGBW sirven de re-

clamo al viandante.
Los trazos de luz

LT

funcionan como li-
neas direccionales
invitando al usuario
a bajar a la planta
subterranea.
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dicionales a la brasa y en la planta sétano se ha

creado un mercado gastronémico donde van
rotando chefs de renombre con recetas creadas para
el espacio. El equipo de disefio se involucrd desde el
inicio en la concepcién y disefio del restaurante: el
trabajo en equipo de especialistas de distintas disci-
plinas desde el arranque es una de las claves en el
trazado de la experiencia del comensal, tanto a nivel
espacial y sensorial como culinario.

El desarrollo de los bocetos del disefio arquitecto-
nico, por tanto, fue ligado al disefio de la experiencia
del usuario. El nucleo de la inspiracién del proyecto
fueron los espacios de los trabajadores del mercado,
espacios informales y bulliciosos, zonas de descanso,
de carga y descarga, camaras frigorificas... Otro eje
del proyecto fue la complicacién de implantar tres
cocinas industriales en un edificio antiguo preexis-
tente y la necesidad de integrar en el disefio la ingente
cantidad de conductos.

Con estas premisas, se tomo la decisiéon de apostar
por un disefio crudo y transparente, con todas las ins-
talaciones vistas y apostando por materiales humil-
des y cotidianos, pero trabajados para generar un es-
pacio acogedor pero muy contemporaneo.

La primera planta pivota alrededor de una gran ba-
rra de granito flameado donde los comensales com-
parten la encimera con los camareros y la prepara-

E n la planta calle se elaboran platos vascos tra-

cién de los platos. Para el equipo de disetio la altura
de la barra de 90cm en lugar de la altura habitual de
110 cm fue una decisién clave para no generar una
barrera visual en el espacio y crear una sensacién de
cercania con el equipo de sala del restaurante. La
planta sétano, con atmosfera més nocturna y festiva,
cuenta con otra entrada independiente desde la calle
que imita el portal de la finca para darle un aire clan-
destino. En esta planta hay una barra de marmol a
modo de cocteleria de autor y también se esconde
una cocina dividida en cuatro puestos detras de unas
persianas que suben y bajan segin el momento del
dia y las necesidades. Los puestos se componen de
cuatro médulos méviles con encimera de granito que
funcionan tanto de apoyo a los cocineros como de
mesa para los usuarios dotando de flexibilidad de uso
a toda la planta. El color de la luz va cambiando para
acompanar los eventos y crear distintas atmosferas
luminicas gracias al sistema de control incorporado.

FICHA TECNICA: ESPACIO GASTRONOMICO AZOKA.
Prim 12. 20006 Donostia. Proyecto: Hiruki Studio.
www.hirukistudio.com. Marmol Estudioa. www.marmol.eus/
es. Room278. www.room278shop.com. Asesoria gastroné-
mica: AZ Gastronomia. Disefio de iluminacion: Enara Aranbi-
de Lighting Design. llustracién y muralismo: Jabi Rodriquez,
Maialen Arrocena. Constructora: Berlan Berritze Lanak. Mo-
biliario: Ondarreta. lluminacion: Ingo Maurer, Artemide.

Otra de las apuestas
atrevidas de disefio
fue utilizar pintura
plateada en las zo-
nas de paso y aseos,
qgue por un lado
acentuaban el aire
industrial del local
integrando las insta-
laciones cromatica-
mente, y por otro,
generaba superficies
reflectantes que jue-
gan con la ilumina-
cién del local.
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Emociones
positivas

Uno de los objetivos del proyecto, realizado por
Carmen Baselga Taller de Proyectos, era alejarse
de la imagen de clinica dental estandar y buscar

una identidad que dotara de personalidad y
singularidad a la Clinica Dental Mireia.

‘ FoToGRAFiAS: MARIELA APOLLONIO. TEXTOS: 'PABLOSESTELA.
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Se distinguen tres
zonas de espera,
una en el acceso,
cercana al médulo
de recepcion, otra
zona especificamen-
te destinada a los ni-
fos, y una mas en el
drea interior que
configura un eje cen-
tral de asientos en

torno al cual se arti-
cula la distribucion
de gabinetes odon-
tologicos. El mobilia-
rio se hajrealizado a
medida, segun un di-
seno de Carmen Ba-
selgaTaller de Pro-
yectos y ha sido
construido por Fus-
teria Faenetes
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En esta area desta-
ca el uso de cadeni-
Ilas metalicas, de
Persianes Empar
Calatayud, que deli-
mitan discretamen-
te varias subzonas
de espera, vinculadn-
dose cada una de
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ellas a cada uno de
los cuatro gabine-
tes, completamente
equipados para lle-
var a cabo todo tipo
de procedimientos
médicos relaciona-
dos con la salud bu-
codental.
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on este objetivo, el equipo de disenio selec-

cioné determinados materiales y colores.

El amarillo ocre brillante resulta tan esti-
mulante como la luz del sol y transmite emocio-
nes positivas como alegria o felicidad. Es dinami-
zador y actlia animando la zona interior de la
clinica que no tiene comunicacién directa con el
exterior. “Se trataba de suscitar una sensacion similar
a la que produce el sol al amanecer donde sus rayos
oblicuos y anaranjados generan una luminosidad cdli-
da y dindmica”.

La propuesta cromaética viene apoyada por la
temperatura de color de 3.000°K utilizada en la ilu-
minacién que potencia la calidez buscada. Los ma-
teriales protagonistas son la ceramica esmaltada
y la cadenilla dorada que aporta ligereza, y filtra
la luz y la visién, delimitando los espacios con su-
tileza, generando vibraciones con su leve tintineo
y el reflejo que produce el brillo de los azulejos.

La apuesta es radical, pero establece un nuevo
referente dentro del mundo de la odontologia.
Rompe un prejuicio acerca del uso de los colores.

No solo el azul funciona en los entornos sanita-
rios, es méas, cuando se abusa del uso de un color
asociado a un determinado entorno profesional o
laboral, puede acabar provocando un efecto no
deseado, de rechazo por asociarse al dolor, en este
caso, 0 a momentos de estrés.

En cuanto a la organizacién espacial, se concibe
la clinica como un todo. Se distinguen tres zonas
de espera, una en el acceso, cercana al médulo de
recepcién, que permite una interaccién directa
con el personal de atencién y bienvenida; otra zo-
na especificamente destinada a los nifios, y una
mas en el drea interior que configura un eje cen-
tral de asientos en torno al cual se articula la dis-
tribucién de gabinetes odontoldgicos.

FICHA TECNICA: CLINICA DENTAL MIREIA. Hort dels Frares
49, bajos. 46600 Alzira, Valencia. Proyecto: Carmen Baselga
Taller de Proyectos. www.estudiocbaselga.com. Equipo: Car-
men Baselga, Marta Navarro, Laura Yago. Cortinas metali-
cas: Persianes Empar Calatayud. Alicatados: Cerdmica Vilar
Albaro. Luminarias: Onok. Mobiliario: Fusteria Faenetes.

La propuesta cromé-
tica viene apoyada
por la temperatura
de color de 3.000°K
utilizada en la ilumi-
nacion de la serie
Click System de
Onok, que potencia
la calidez buscada.
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literatura como
protagonistas

A escasos metros de la famosa Casa Mila, en
pleno.barrio modernista, se encuentra The Cover,
el primer club social privado del grupo hotelero
holandés Sircle Collection, que recientemente ha

- abierto sus puertas en las instalaciones del hotel
cinco estrellas Sir Victor de Barcelona.

ForoGrariAas: AMITGERON, STEVEHERUD.
Textos: PaBLO ESTELA.
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A su llegada, los mesa‘de billar-de
socios encuentran marmol derCarrara

la recepcién en un y puntos‘de luz de
espacio abiertoy Bocci que lucen +-
luminoso, con un " junto.awuna éscul-,
aire travieso gra- tura en’bronce des
cias ala imponente’ * Samugl, Salcedo!
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También, en la sextag estancia presenta
una paleta de colores
neutros y muebles
de madera de las fir-
mas B&B Italia y
Cassina.
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poraneo, cuya fachada fue disefiada por la firma

de arquitectura catalana Capella Garcia. El arte
y la literatura, de la mano del disefio mas elegante y
sofisticado, impregnan la decoracién de este nuevo
club que nace con la voluntad de enriquecer la vida
de sus socios alrededor de tres pilares: los negocios,
el bienestar y la comunidad.

Como todos los hoteles de la coleccién Sir Hotels,
Sir Victor tiene el arte y la cultura en su ADN. Cerca
de 25 artistas catalanes emergentes y consagrados,
entre los que destacan nombres de la talla de Jaume
Plensa, Joan Brossa o Bernat Daviu, irman algunas de
las piezas que se pueden admirar en los espacios pri-
vados de The Cover, asi como en las areas comunes y
habitaciones del hotel. Se encuentre donde se en-
cuentre el socio, nunca estard a mas de unos pasos
de una increible obra de arte. En sus paredes se expo-
ne lo mejor que la escena artistica catalana puede
ofrecer, desde principios de los afios treinta hasta hoy.
Como complemento a la decoracién ya existente en
el hotel, el concepto de disefio basado en el conforty
la calidad se evidencia en todos los rincones del club,
con interiores concebidos por el equipo de disenio de
Sircle Collection.

A sullegada, los socios encuentran la recepcién en
un espacio abierto y luminoso, con un aire travieso
gracias a la imponente mesa de billar de marmol de
Carrara y puntos de luz de Bocci que lucen junto a
una escultura en bronce de Samuel Salcedo.

El diseio de la planta baja del edificio y del galar-
donado restaurante Mr Porter que esta misma alber-

El edificio representa un hito del disefio contem-
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ga, esta liderado por el estudio de interiorismo y ar-
quitectura Baranowitz + Kronenberg. En la primera
planta se encuentra The Study, un espacio didfano de
coworking de 170 metros cuadrados donde impera el
silencio y la tranquilidad. La atmésfera calida y aco-
gedora del ambiente se consigue gracias al uso de la
madera como eje principal en el suelo de parqué es-
pigado y mesas, y también por la luz indirecta que
proporcionan las lamparas de la firma Santa & Cole.
Los tonos tierra y neutros en los tapizados de sillas y
butacas, junto a las paredes de color burdeos que con-
trastan con el blanco del resto del espacio, aportan
una gran sensacién de calidez que invita al estudio y
el sosiego.

Unos pisos mas arriba, en la sexta planta se en-
cuentra The Club, el centro neuralgico de The Cover.
Las formas redondeadas y sinuosas de toda la deco-
raciéon dan una sensacién de movimiento y sensuali-
dad a todo en interior donde la gran protagonista es
la luz natural. Decorada con un estilo retro chic car-
gado de sofisticaciéon y elegancia, el espacio muestra
un caracter muy personal. También, en la sexta plan-
ta, diez habitaciones se han convertido en salas de
trabajo para reuniones privadas.

Y, como guinda del pastel, se encuentra The Roof-
top, el restaurante con piscina al aire libre ocupa la
terraza panoramica del hotel.

FICHA TECNICA: CLUB PRIVADO THE COVER. Rosse-
116 265. 08008 Barcelona. Proyecto: Sircle Collection.
www.sirclecollection.com. Mobiliario: B&B Italia, Cassina. llu-
minacion: Bocci, Santa & Cole.

La decoracién de
The Rooftop combi-
na los elementos na-
turales como la ma-
deray la vegetacion,
con una zona de
aguas para darse un
bafio durante los me-
ses mds calurosos
del afio.
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ambra de Comer¢ de Terrassa, con su proyecto

Cambra B&W (Business & Working) es una evo-

lucién y un paso mas para impulsar la trans-
formacién de los modelos de negocio, enfocando sus
prioridades en la necesidad de la innovacién, la inves-
tigacién y desarrollo y, muy especialmente, la nece-
saria inmersién en la cultura digital y la
sostenibilidad.

Impulsar la creacién de empresas, la consolidacién
de modelos de negocio, la mejora de la competitividad
es la principal finalidad el proyecto Cambra Business
& Working. El impulso del emprendimiento tecnolé-
gicoy de las start-ups en un territorio que incluye uni-
versidades, centros tecnologicos y empresas de refe-
rencia conforman un eje imprescindible del
proyecto.

Cambra B&W es un proyecto que abre la Cambra,
que acerca el tejido empresarial y busca incrementar
las relaciones de intercambio de conocimiento y de
generacién de negocio a través del impulso, la dina-
mizacién, la integracién, la colaboracién y la innova-
cién que surge de la combinacién de los espacios, el
equipo profesional y el territorio.

El proyecto tiene por finalidad adecuar las instala-
ciones para dar cabida a los objetivos anteriormente
mencionados. El edificio de 1a Cambra de Terrassa se

encuentra en una ubicacién privilegiada en el centro
de la ciudad, con muy buena conexién tanto a través
de transporte publico como de accesos por carretera
y cuenta con cinco plantas y un total de 5.000m2.

La primera planta cuenta con doce salas y una zona
de estar comun para favorecer la interaccién entre
los usuarios. La segunda planta dispone de cinco salas
equipadas con mobiliario de oficina, una zona de
coworking con capacidad de entre 16 y 20 puestos de
trabajo equipados con pantallas y conexiones y una
sala para demostraciones, presentaciones, test y
pruebas, equipada con la tecnologia necesaria. La
Cambrabab es un espacio de innovacion, creatividad,
co-creacién que busca facilitar las dinamicas de crea-
tividad, de “design thinking” a disposicién del equipo
profesional de la Cambra y de las personas usuarias
del Cambra B&W que busquen espacios inspiradores
para trabajar en la innovacién.

FICHA TECNICA: OFICINAS CCT. Terrassa, Barcelona. Inte-
riorismo: Loles Armengol y Eva Pallarés, AP Interiorisme.
www.apinteriorisme.com. Arquitectura: Ferran Trevifio. Mo=-
biliario: Casamitjana Constructora: Baldé i Associats Cons-
tructora. lluminacién: Lamp. Mobiliario: Quadrifoglio, For-
mab5, Franch, Viccarbe, Wilkhahn, Inclass, Hay, Enea, Buzzi
Space.

El edificio de la Cam-
bra de Terrassa se
encuentra en una
ubicacién privilegia-
da en el centro de la
ciudad y cuenta con
cinco plantas y un
total de 5.000m2.
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Diseno
a medida

El Crosanet es una cafeteria,
panaderia ubicada en Vic,
provincia de Barcelona. El

encargo de la reformay
ampliacion del local fue
recibido por el despacho de
interiorismo Sandra Soler
Studio.

FortoGrarias: FRAGMENT IMATGES-MARC TORRAS.
TexTos: PAu MONFORT.
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mezclan con los bri-

llos de los cristales g
artesanales en tonali- ca esméltada, piezas
dades verdes retroilu-  Unicas producidas por
minados. El color ver-  J.Traveria.
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El suelo continuo es Pinturas Relats. Las
de hormigoén. La ba- sillas y taburetes son
rray el mostrador re- el modelo Thonet con
vestidos con micro- color natural y adqui-
cemento aplicado por  ridos en Cadirafina.

L
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un entorno neutro, organico y con una distri-

bucién que fluye. El espacio se dispone en un
cuadrado en la zona de la entrada que alberga la
zona de venta, barra y cocina.

El lugar destinado a mesas se ha resuelto creando
microambientes, y por el otro lado una gran “Z” resigue
todo el local con bancos tapizados en color teja, unos
lineales y los centrales en forma de semicirculo
creando cierta privacidad. Todo el proyecto de inte-
riorismo se ha trabajado esencialmente en tonos
neutros, con texturas que dan personalidad.

Elrevestimiento de las paredes y el mobiliario pro-
ducido por el ebanista Jaume Casas de Vic, es de ma-
dera Paulonia y barnizada en color wengué. Las ba-
rras y sobres de mesa se han dejado con el tono
natural.

También hay que destacar la pérgola que le da ca-
lidez y sensacién de recogimiento. Decorada con de-
talles florales y frutales, dan sensacién de un peque-
fio jardin. Los tonos mate se mezclan con los brillos
de los cristales artesanales en tonalidades verdes
retroiluminados. El color verde presente también en
las lamparas colgantes de ceramica esmaltada, pie-
zas Unicas producidas por J.Traveria.

L a idea principal de la interiorista ha sido crear

El suelo continuo es de hormigén. La barra y el mos-
trador revestidos con microcemento aplicado por Pin-
turas Relats. Las sillas y taburetes son el modelo Tho-
net con color natural y adquiridos en Cadirafina.

La iluminacién juega un papel muy importante.
Uno de los desafios en este sentido fue jugar con la
luz. Para crear una sensacién de unién entre las di-
ferentes zonas de mesas, se trabajé principalmente
con la luz en los cristales de las paredes listonadas
en madera, se realiza mediante tiras de led integra-
das con regulacién.

Las tazas VK Lighting de yeso juegan un papel muy
decorativo y a la vez aportan mucha calidez. Las lam-
paras Drop de Bover, visibles desde la calle, dan con-
tinuidad visual. Para la iluminacién general se ha op-
tado por carriles de focos de Goodnight. El principal
reto de la interiorista Sandra Soler y CA2L era proyec-
tar una iluminacién calida suave, espacialmente di-
seflada para este espacio.

FICHA TECNICA: CAFETERIA, PANADERIA EL CROSANET.
Sagrada Familia 21. 08500 Vic, Barcelona. Proyecto: Sandra
Soler Studio. www.sandrasoler.com. Disefio grafico: Suki. Re-
vestimientos: Jaume Casas. Mobiliario: Thonet. llumina-
cion: Bover, CA2L.

Para crear una sen-
sacion de unién en-
tre las diferentes zo-
nas de mesas, se tra-
bajé principalmente
con laluz en los cris-
tales de las paredes
listonadas en made-
ra, iluminacién que
se realiza mediante
tiras de led integra-
das con regulacion.
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orcelani-

reticula,

Krion Blue Light
4701, trasera Krion
Crystal White 8101, y
Krion Asteroid White
A101, trasera Krion
Crystal White 8101.
Revestimiento Allus-
late Materica Sand
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Matt mecanizado
con ranuras, con mo-
saico pixel de Krion
Crystal White 8101,
Krion Asteroid White
A101, Krion Blue
Light 4701, Krion
Blue Sky 6701.
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NAILS BAR

ZONA ABIERTA
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lavabo realizado
Krion Blue Light
4701 efecto acol-

Light
acol-

chado, incluye es-

tante de Krion Crys-
tal White 8101 ver-
sién arenado.

chado, que incluye

griferia Round Inox.
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ails Bar, se ha disefiado como un espacio que
Nreﬂeja el relax y el bienestar, otorgando una

paleta bicolor en tonos neutros y azules ce-
lestes con formas organicas aportando una infinidad
de posibilidades en superficies y propiedades que me-
joran el bienestar de sus usuarios por sus particula-
ridades exclusivas: carencia de poros, anti bacterias,
resistencia, durabilidad, facil de manipulacién, escaso
mantenimiento, facil limpieza...

El espacio se centra con una mesa longitudinal es-
cultural con una iluminacién propia envuelto con un
juego de reticulas retroiluminadas que hacen al es-
pacio totalmente puro, jugando con un mobiliario
organico y equilibrado.

El Krion es un material cdlido al tacto y similar a
la piedra natural. Estd compuesto por dos terceras
partes de minerales naturales (ATH: Trihidrato de
Alumina) y un bajo porcentaje de resinas de gran
resistencia. Con ello logra conseguir acabados per-
fectos y de gran naturalidad que se perciben a la
vista y al tacto a través de las formas, texturas y
colores.

FICHA TECNICA: ESPACIO NAILS BAR. Villareal, Castellén. Pro-
yecto: Estudi {Hac}, Jose Manuel Ferrero. www.estudihac.com.
Pavimentos: Porcelanosa. Revestimientos y techos: Krion.
Griferia: Noken Porcelanosa Bathrooms. Mobiliario: Krion,
Sancal, BD Barcelona Design. lluminacion: Marset.
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ZONA ABIERTA ALREVES

uﬁ J S

ﬂo&e Gay de Mbntella del BrUpo Traplo encarga al
estudio de Samdra Tarruella lareforma del antiguo
| téstaur ﬁte Blrnba s. Con dicha intervencién se
blﬁca darle la vueltasal espac1o y volver a poner en
elradaride la oferta gastrondmica barcelonesa esta
nueva version del restaurante, ubicado junto a la
Diagonal, eje neuralgico de la ciudad.

FoToGRAFIAS: SALVA L6PEZ. TEXTOS: ADA MARQUES.
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El mobiliario del'pro-
yecto es principal-

mente de'madera de
roblee Iroco. Se han
disefiado también

mesas para grupos y
mobiliario a medida,”
gue funcionan como
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ZONA ABIERTA ALREVES

piezas focales escul-
toricas visiblemente
contundentes. EI'mo-
biliario disefiado por
Sandra Tarruella In-
terioristas ha sido

fabricado por Studio =

Central Project. =







ZONA ABIERTA ALREVES

La reticula del techo,
realizada con listo-
nes absorbentes, no
solo aporta valor es-
tético al comedor, si-
no que también con-
tribuye al confort
acustico de la sala.
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Irevés es un restaurante mediterraneo con
Aservicio de comida, cenas y copas. El local,

ademas, cuenta con una terraza que tamiza
y oxigena la fachada principal con vegetacion.

Al plantear el proyecto, se toma como punto de
partida darle domesticidad y luz al espacio, convir-
tiendo el comedor en una gran caja blanca que con-
trasta con el suelo en madera oscura, y a la vez darle
calidez y elegancia con el uso de materiales natura-
les y de calidad. La reticula del techo, realizada con
listones absorbentes, no solo aporta valor estético al
comedor, sino que también contribuye al confort
acustico de la sala.

Se juega con el mobiliario, colocando mesas y sillas
de distintas formas y colores que transforman el res-
taurante en un espacio dindmico y original en el que
todo el mundo encuentra su sitio, y se incorpora una
iluminacién categérica y focal que toma vital impor-
tancia dentro de la atmosfera del proyecto.

Se revitalizan las mesas y la barra existentes dan-
doles una nueva imagen que se corona anadiendo un
gran copero de metal y madera hecho a medida.

En la entrada el comensal es recibido por un aco-
gedor salén donde esperar su turno de mesa, o dis-
frutar de un coctel o una copa después de comer. El
espacio de comensales se zonifica con un gran gue-

ridén central -mueble auxiliar para los camareros—
que permite dividir el comedor interior en dos
zonas.

El mobiliario del proyecto es principalmente de
madera de roble e Iroco. Se han disefiado también
mesas para grupos y mobiliario a medida, que fun-
cionan como piezas focales escultéricas visiblemen-
te contundentes, que aportan matices y originalidad
al espacio. La distribucién de la terraza se concibe
como una extensién del interior, que fluye hacia fue-
ra mediante el uso del mismo lenguaje y con la pro-
longacién del techo blanco hacia el exterior. Se co-
loniza este espacio ajardinando con una serie de
macetas de diferentes alturas y tamanos que se ilu-
minan por la noche y crean un ambiente muy agra-
dable y méagico de jardin en plena ciudad.

FICHA TECNICA: RESTAURANTE ALREVES. Flos i Calcat 18.
08034 Barcelona. Proyecto: Sandra Tarruella Interioristas.
www.tarruellainterioristas.com. Direccion creativa: Sandra
Tarruella. Responsable proyecto: Laura Porta. Arquitectura
y constructora: Studio Central Project. Mobiliario e ilumi-
nacion: Hannun, Kave Home, Hay, Ferm Living, Faro Barcelo-
na, Olsson & Jensen, Flos, Kettal, Papatya, Carpyen, Artemide,
Taller de las Indias, Zara Home, Takt, La Redoute, House Doc-
tor, Aromas del Campo.

La distribucion de la
terraza se concibe
como una extensién
del interior, que fluye
hacia fuera mediante
el uso del mismo len-
guaje y con la pro-
longacién del techo
blanco hacia la zona
exterior.
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ZONA ABIERTA THINKING MU

Por amor al arte

El estudio de Isern Serra es el autor de la pop-store para
la marca de ropa sostenible Thinking Mu, donde ha
querido dar vida a su eslogan “Por amor al arte”, a través
de piezas escultéricas, colaboraciones con artistas y
Ofrasimarcas de Barcelona:

FOTOGRAFIASISALVA L OrEzd TEXTOS: ADA IMIARQUES:
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ZONA ABIERTA THINKING MU

El proyecto lleva le otorgan un as-
este concepto al es-  pecto de crudezay
pacio utilizando humanidad, me-
materiales natura- diante el uso de
les y organicos que materias primas.
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La coleccion actual
de la marca: “Por
amor al arte”, quiere
mostrar como la fir-
ma invierte tiempo y
esfuerzo en cosas

gue aman sin espe-
rar nada a cambio. Y
el disefio del espacio
pretende retratar es-
te mensaje a través
de su disefo.
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mico en el que la marca pudiera dar cabida a

sus colecciones actuales y futuras en las di-
ferentes pop ups que abriran por Europa. La colec-
ci6én actual de la marca: “Por amor al arte”, quiere
mostrar como la firma invierte tiempo y esfuerzo
en cosas que aman sin esperar nada a cambio. Y el
diseno del espacio pretende retratar este mensaje
a través de su disenio.

Un espacio que transmite este mensaje tratando
cada mueble como una obra de arte, una escultura
fabricada por artesanos locales. Una colaboracién
entre el disefio, la fabricacién y el uso de cada pieza.
Reafirmando el mensaje a través de colaboraciones
con otras marcas y artistas que tiene esta misma
pasiéon, como Rowse Beauty, GIGIStudios, Olend, De-
ren Rice, Omote Sando, Alejo Palacios con sus cua-
dros que se pueden encontrar en Alzueta Gallery.

Thinking Mu es un gran defensor de la fabrica-
cién natural y ecolégica. Un tema que queda paten-
te en la historia de la marca y en el resultado de sus
disenos. El proyecto lleva este concepto al espacio
utilizando materiales naturales y organicos que le

E l objetivo era crear un espacio versatil y dina-

otorgan un aspecto de crudeza y humanidad, me-
diante el uso de materias primas.

La tienda, que estara abierta tres meses, esta di-
seniada con muebles modulares y transportables de
madera y metal. Todo el mobiliario se ha realizado
teniendo en cuenta que la misma imagen pudiera
reproducirse en otros espacios y ciudades de Euro-
pa. El objetivo del proyecto era partir de una base
sencilla y serena. Limpiar el espacio dandole una
capa de color al ya existente. Pintarlo de un blanco
de tono calido para crear un ambiente acogedor y
dar protagonismo a la ropa colorida y viva de la
marca.

El mobiliario que acompainia la ropa esta lleno de
pequenos detalles que aportan gran belleza y sen-
sibilidad al proyecto, sin generar ruido, intentando
dar un look de tienda fisica a un espacio totalmente
efimero.

FICHA TECNICA: THINKING MU POP-UP STORE. Rambla
Catalunya 32. 08007 Barcelona. Proyecto: Isern Serra.
www.isernserra.com. Jefe equipo: Aasheen Mittal. Metalis-
teria: Jarque. Carpinteria: Fusteria J. Vidal, BIG Grup.

La tienda esta dise-
flada con muebles
modulares y trans-
portables de madera
y metal. Todo el mo-
biliario se ha realiza-
do teniendo en cuen-
ta que la misma ima-
gen pudiera reprodu-
cirse en otros espa-
cios y ciudades de
Europa.
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ARCHITECTURAL
LIGHTING

Escaparates de tiendas, zonas de paso de cualquier tipo de
local comercial, o cuadros de museos o galerias, precisan
de una iluminacién muy precisa que se consigue mediante
proyectores, empotrables o focos que presentan las marcas
especializadas en el sector mas técnico de la iluminacién.

REALIZACION Y TEXTOS: ADA MARQUES.

Slim & Drop es el siste-
ma de iluminacién de
SIMON que llena los es-
pacios de interior de lu-
minosidad y geometria.
La combinacién de tra-
mos luminicos lineales
y proyectores ofrece una
iluminacién versatil,
flexible y personal.
www.simonelectric.com.




Workmates, de FLOS,

es una familia de lu-

minarias con un len-
guaje contemporaneo
y lineas esenciales,
compuesta por solu-
ciones de suspension,
techo, carril y suelo.
En la foto de Javier
Bravo se aprecia un
proyecto de Frade Ar-
quitectos.
www.flos.com.

En el Centro Empresa-

rial Titan Plaza de Bo- 3
gotd, LAMP interviene
con Fil 45, una estruc-
tura con una alta am-
plitud de gama de so-
luciones épticas, gra-
cias a la optimizacién
de las dimensiones y
la gama de distribu-
ciones luminicas.
Imagen de Llano Foto-
grafia. www.lamp.es.

Las obras de arte dela

Terminal 1 del aero- 4
puerto de Sidney re-
presentan a la pobla-
cién indigena y apor-
tan un toque de color
vivido. Para dirigir la
atenciéon con la ilumi-
nacién adecuada,
ERCO instala los ba-
nadores de pared Op-
ton. Fotografia de Jac-
kie Chan.
WWW.erco.com.
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DOSSIER ARCHITECTURAL LIGHTING

para ARTEMIDE, es
una solucién funcio-
nal, pero al mismo
tlempo poética gra-
cias a la sencillez de
su geometria y la li-
bertad que permite
crear composiciones
gréaficas que combi-
nan elementos hori-
zontales y verticales.
www.artemide.com.

Dreispitz, disefio de
Herzog & de Meuron ; —_ T -

Slim Skin se compone PRt
6 de un cilindro opalino | , | !
revestido por una ma- ]
lla metélica que gene-
ra un efecto muaré, il | |
evitando asi cualquier | I
deslumbramiento y (et caipn
transmitiendo un EEEE
gran confort visual. |
Una creaciéon de AIA I | _
Salazar-Navarro para
B.LUX.
www.bluxlighting.com

Para la empresa OMB
7 Saleri, LINEA LIGHT
GROUP elige el siste-
ma Rollip60 para ilu-
minar las oficinas
operativas, mientras
que el sistema Clear
se instalé en las ofici-
nas open space situa-
das a los lados de los
pasillos de paso. Ima-
gen de Margherita
Nardi.
www linealight.com.
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La coleccién Compass

destila sensibilidad en

sus lineas puras 'y
sencillas, a partir de
delicadas referencias
del arte y la vida coti-
diana. El conjunto de
luminarias transfor-
ma una gran diversi-
dad de espacios con
una narrativa atem-
poral. Un disefio de
Nahtrang Studio para
ESTILUZ.
www.estiluz.com.

Desde LLURIA dan

respuesta a proyectos 9
a medida donde la ex-
presién artistica y
funcional de la arqui-
tectura requiere de
una luz que realce su
belleza intrinseca. Un
ejemplo es Casa Kat-
ya, en Moraira,
Alicante, de RGB Ar-
quitectos. Imagen de
Mayte Piera.
www.lluria.com.

Plusminus reinventa

el uso del floréon. Des- 1

de un Ginico punto de
conexion eléctrica, su
cinta textil conduce la
electricidad a través
de diversos elementos
de fijacién y acceso-
rios de suspension
hasta donde se nece-
site. Esta coleccién

es una novedad

de VIBIA.
www.vibia.com.
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Revolucionar

SUITE RESERVADA

el sector hotelero

Simon lanza al mercado Simon iO Hotel. Esta solucién aborda una
de las necesidades fundamentales de la industria: el control eficien-
te del consumo en las habitaciones lo que supondré una reduccién
de costes de instalacién y mantenimiento para el gestor hotelero
aparte de aumentar el confort del huésped durante su estancia.

Este sistema, sin cableado, facil de instalar e intuitivo se compone
de cuatro elementos clave que ofreceran la oportunidad digitalizar
los espacios hoteleros gracias a su sistema de control, el cual per-
mite gestionar la climatizacién, la deteccién de ocupacién, la medi-
cién de consumos o activar la funcién “no molestar”.

El actuador, es la base de iO Hotel, se instala en el cuadro eléctrico
de cada habitacién y constituye el control central para varios ele-
mentos. Desde la regulacién de la climatizacién hasta el manejo de

tarjeteros, sensores y contadores de energia, entre otros. El termos-
tato, un componente esencial en el entorno hotelero, se adapta a
una diversidad de sistemas de climatizacién que van desde fan-coils,
climatizadores hasta VRVs, a veces combinados con sistemas de
suelo radiante eléctrico. La interfaz de usuario esta enfocada a re-
gular la temperatura de la estancia, independientemente del siste-
ma especifico instalado.

Mediante la plataforma iO, los hoteles podran controlar de manera
centralizada el consumo energético por habitacién y llevar a cabo
acciones globales a nivel de estancia, planta o en todo el hotel. Esta
capacidad proporciona un control eficiente y una gestién mas inte-
ligente de los recursos energéticos, contribuyendo a la eficiencia
operativa y a un servicio méas sostenible para los huéspedes.
www.simonelectric.com.

Un sistema que no tiene
cableado, es facil de
instalar e intuitivo
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EXIT APUNTES
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03

05

APP HOME

Ante el creciente interés en solu-
ciones domésticas conectadas y
eficaces, la app Geberit Home
permite ajustar las funciones de
los productos Geberit desde una
Unica aplicacién. El control digi-
tal de los elementos y aparatos
electrénicos permite adaptar su
uso a horarios, preferencias y
necesidades. www.geberit.es.

02

FIMMA +
MADERALIA 2024

El sector mueve ficha ante la
inminente celebracién de FIM-
MA + Maderalia. Una de las fir-

mas referentes en el segmento
de la maquinaria y la tecnologia
para las industrias de la madera
y el mueble, que ya ha confirma-
do su participacién en la proxi-
ma edicién de la bienal (14-17 de
mayo en Feria Valencia) es el
grupo aleman HOMAG, referen-
cia en el sector, y que apuesta de
forma muy potente por estar
presente en el certamen.
fimma-maderalia feriavalencia.com.

La UNESCO ha hecho publica la
lista de ganadores del Prix Vers-
ailles 2023, el galardén de arqui-
tectura y diseflo con el que la
institucién reconoce los mejores
proyectos de arquitectura del
afno a nivel mundial. NAN Arqui-
tectos es el Gnico estudio de ar-
quitectura de Espafia distinguido
en esta edicién con el Premio
Especial Exteriores en la catego-
ria de Restaurantes por el traba-
jollevado en la reforma del Pazo
de Buzaca, en Pontevedra.
Www.nanarquitectos.com.

04

BEYOND THE
PLASTIC WAVE

Andreu World llevé a cabo la
ceremonia de entrega de pre-
mios del 22° Concurso Interna-
cional de Disefio, en una edicién
especial, titulada “Beyond the
plastic wave”. El primer premio
ha sido otorgado al proyecto ‘As-
semble Me’ de Ana Lubiano (Lis-
boa, Portugal) por su enfoque en
la economia circular al optimi-
zar el transporte con un diseflo
“Flat Pack”.
www.andreuworld.com.

REALIDAD
INMERSIVA

En un mundo de cambio cons-
tante, donde la innovacién tec-
nolégica redefine las vidas dfa
tras dia, DecoHub.io es el nuevo
concepto que promete revolucio-
nar el mundo del disefio y la ar-
quitectura. Se presenta como un
punto de referencia inspiracio-
nal e inmersivo que busca rom-
per las barreras de la imagina-
cién y transformar el sector del
disenio.

06

MOSAICOS QUE
TRANSPORTAN

El restaurante L'Osteria Il Duo-
mo, ubicado en Leén, México, se
erige como un espacio que evoca
lariqueza de la civilizacién gre-
corromana al emplear el mosai-
co vitreo de Onix en sus espa-
clos. www.onixmosaico.com.
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13

GERMAN
DESIGN AWARDS

Los German Design Awards han
reconocido con dos galardones a
la Excelencia del Disefio de Pro-
ducto a las sillas Fluit y A+S
Work de Actiu, fabricante de
mobiliario especializado en mo-
biliario profesional y para espa-
cios contract. www.actiu.com.

08

EN PLENO )
CENTRO DE PARIS

Sokoa acaba de inaugurar su
nuevo espacio de exposicién en
Paris. Situado en la planta baja
del nimero 18 de la calle Du-

phot, en el barrio de la Madelei-
ne Paris 1°, este showroom de
180 m2 sobre tres plantas sera
mucho mas que un simple lugar
de exhibicién. Sera para los visi-

tantes un “rincén del Pais Vasco”

convertido en un lugar de vida,
de trabajo, de encuentro y de
intercambio. www.sokoa.com.

EQUILIBRIO
CON EL PLANETA

El futuro de la humanidad est&
en lograr un equilibrio natural
con el planeta, segun el Libro de
Tendencias de Neolith. Un desa-
fio a medio-largo plazo cuyo lo-
gro depende mucho de los avan-
ces tecnologicos, especialmente
en el ambito del reciclaje y la
reutilizacién. Segln sus autores,
“estamos en la era de la investiga-
cién en materiales, de la innovacion
y de llevar estos resultados al uso
comercial, para que todos podamos
contribuir y acceder a avances respe-
tuosos con la naturaleza”.
www.neolith.com.

10

NUEVAS
POSIBILIDADES

Con Linarte, Renson ofrece un
sistema de revestimiento verti-
cal de aluminio de alta calidad,
duradero y elegante, facil de ins-
talar y multifuncional para los
disefios interiores y exteriores
maés singulares. Los perfiles de
acabado Linarte se fijan a los
perfiles de soporte horizontales
individualmente con clips de
plastico sin tornillos.
Wwwrenson.net.

EQUIPAMIENTO
PARA BANOS

Nofer, firma dedicada a la fabri-
cacién de accesorios y comple-
mentos para bafios publicos y
especializada en productos reali-
zados en acero inoxidable, ha
participado en la Nueva Capital
Administrativa de Egipto como
proveedor de equipamiento para
banos en edificios representati-
vos. www.nofer.com.

12

EL ARTE DE FLUIR

Ramonsoler ha vuelto a recibir
un reconocimiento, esta vez con
el prestigioso premio German
Design Award 2024 por su pro-
yecto de re-branding “El Arte de
Fluir”, en reconocimiento a la
visién, creatividad y compromi-
so de la firma con la excelencia.
“El arte de fluir” es mucho mas
que una filosofia, es una forma
de vida que inspira a estar en
sintonia con el entorno, a enfo-
carse en el flujo y la adaptabili-
dad. www.rsramonsoler.com.

14

40 EDICION

Cevisama, la feria internacional
de referencia del sector cerami-

co, equipamiento de bafio, pie-
dra natural y otros sectores afi-
nes, ha presentado recientemen-
te su 40% edicién en Castelldn. La
sede de Ascer fue el lugar escogi-
do por este evento, al que asis-
tieron prensa local, nacional e
internacional, asi como diversas
marcas expositoras y asociacio-
nes del sector.
https://cevisama.feriavalencia.com.

GRIFERIA
PROTAGONISTA

LA -

Noken, firma especializada en
equipamiento de bafio de Porce-
lanosa Grupo, celebré reciente-
mente un evento en la tienda
Porcelanosa ubicada en la calle
Jorge Juan de la capital valencia-
na, en el que mostré una de sus
ultimas creaciones, la griferia
Swan. Una pieza creada por el
estudio Erre Arquitectura, inspi-
rada en la elegancia y la atempo-
ralidad del cisne.
Www.noken.com.
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Proyecto
PPT Interiorismo.

Caracteristicas

El equipo de PPT Interiorismo ha trabajado sobre un disefio en bruto, que deja una base lo més cruda y natural posible, con
ladrillos, paredes desgastadas e instalaciones a la vista, al méas puro estilo de arquitectura Raw. A partir de ahi, una gran in-
vasién rosa tifie absolutamente todo el espacio, un color muy potente que, ademas de ser el corporativo de la firma, crea un
efecto enormemente atractivo.

Fecha de publicacion
Marzo de 2024.
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FIMMA

Maderalia

Desde 1963 apoyando al sector
Supporting the sector since 1963

@ FIMMA +Maderalia

@ FIMMA -MADERALIA

@ fimmamaderalia

Feria internacional de materiales, tecnologia, componentes,
maquinaria y herramientas para el mueble, carpinteria,

interiorismo y proyectos contract.

International fair of materials, technology, components,

machines and tools for furniture, carpentry,

interior design and contract projects.

14-17 May 2024.

Valéncia . Spain

fimma-maderalia.com
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Para mejorar, simplifica.

Una amplia gama cromatica con una seleccion

de 8 acabados pensados para que la coleccion 270
encaje con cualquier estilo. Sus tonos se integran
perfectamente con todo tipo de materiales, mobiliario
y complementos decorativos. Mas que formar parte
de un espacio, ayuda a crear su ambiente.

Para mejorar la estética, simplifica los acabados.
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simon

LIGHT UP EMOTIONS Descubre Simon 270

Acabado: negro mate






